
李来福 南安开放大学
电气自动化技术专业 2024 级
学生，南安市政协委员，南安
市工商联（总商会）常委，永嘉
县工商联副会长，永嘉南安商
会会长、浙江斯派莎克阀门有
限公司董事长，参与远大阀门
集团有限公司福建分公司、上
海良工阀门厂有限公司温州
办事处、精工阀门集团有限公
司瓯北分公司经营。
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■本报记者 李杨瑜 文/图

“过去，创业靠的是一腔热血和敢拼
敢闯的劲头；现在，面对制造业数字化、
智能化转型，不学习技术和管理真的会
被时代淘汰。南安开放大学是我急需的

‘加油站’，它让我一边经营企业，一边系
统提升，把知识真正转化成了生产力。”
近日，记者对话了返乡准备参加学院毕
业典礼的李来福，他有感而发。

作为异地南安商会会长，李来福扎根
永嘉十余载。2024年9月，他选择走进南
安开放大学攻读电气自动化技术专业，并
带动爱人和公司员工组团求学，用知识为
返乡创业与产业升级全面赋能。

百炼成钢百炼成钢 返乡求学蓄底气返乡求学蓄底气

回望这段边创业边求学的特殊经历，
李来福的心底满是收获的暖意。“南安开
放大学给我提供了一个学习和提升的舞
台，两年多时光里，不仅弥补了我年少创
业的学历遗憾，更给我的企业转型升级提
供了技术支撑。”谈起在南安的求学经历，
李来福的话语中充满了真挚的感激。

出生于1992年的李来福，18岁便前
往浙江省温州市永嘉县。在这片“中国
泵阀之乡”的热土上，他用3年的时间摸
透了阀门供销的规则。凭借着敏锐的市
场触觉和拼搏精神，在市场出现波动时，
李来福果断跳出舒适圈，前往上海创办
首江阀门，随后重返永嘉创办浙江斯派
莎克阀门有限公司，实现了从“阀门供销
代办人”到“走品牌化路线”的转变。

然而，随着企业版图不断扩大，涉足
的领域涵盖电站、石油、化工等多个高精
尖行业，李来福意识到，现代工业的竞争
已经从单纯的“销售比拼”演变为“智造
与自动化”的对决。为了跨越企业技术
升级的瓶颈，三十而立的李来福做出决
定，报名入读学习电气自动化技术专业。

重回校园，面对工学矛盾，李来福展
现出了坚韧的毅力。他克服繁忙的商会
事务与企业管理工作，坚持永嘉、南安两
地往返，认真上课、参加线上线下学习。
不仅如此，在感受到该学校实用性课程
的价值后，李来福不仅动员自己的爱人
一同报名入校学习，实现共同成长，更是
鼓励并推荐公司的多名骨干员工来到南
安开放大学接受继续教育。在公司内
部，掀起了一股“白天在车间做智造，晚
上在开大学技术”的学习热潮，为企业打
造技术团队奠定了坚实的人才基础。

从最初抱着补短板的心态走进校
园，到最后收获远超预期的成长，这段
求学时光给李来福带来的改变是全方
位的，让他掌握了扎实的专业知识，为
企业的跨越式发展蓄积了充足的底气。

学以致用学以致用 智造转型展宏图智造转型展宏图

在很多人看来，继续教育往往只是为
了拿到一纸文凭，但在李来福的认知里，
在开大学习电气自动化，绝不是为了拿一
张文凭，而是要真正把自动化控制、智能
制造的理论，落地到阀门生产的实操中
去。李来福是这样说的，也是这样做的。

一边兼顾课堂的理论吸收，一边同步

推进企业的升级布局。求学期间，李来福
事业迎来重大升级的关键期。为积极响
应泉州市委、市政府“强产业、兴城市”的
号召以及南安市推动贤达返乡投资创业
的大势，他带领企业正式入驻五矿智慧工
坊·中国（南安）高端阀门智造产业园。
2024年2月15日，李来福创办的福建京诚
阀门机械有限公司厂房正式在南安落成。

“该公司主导产品涵盖蝶阀、闸阀、
截止阀等各类国标、美标、德标高端阀
门。”在这个现代化的新厂房里，李来福
把学习到的电气自动化知识直接应用，
让企业一跃成为园区首家入驻中国五
矿集采平台的企业。

这份把知识转化为生产力的坚持，
也让他的付出收获了来自行业与社会
的肯定。2024年，他荣获“2023温州创
业青年楷模”称号，并被聘为“创业楷模
大学生创业导师”。

作为商会负责人，他还将求学热情
延伸到社会服务中。他积极推动政校
企合作，带领商会与闽南科技学院等高
校共建新媒体营销实训基地，引入商会
资源助力孵化创新创业项目，服务全国
南安籍泵阀精英。

眼下，正值温州永嘉南安商会迎来
新一届换届的关键时期。李来福表示，
自己会把所学的系统化管理思维运用
到商会事务中，紧锣密鼓地推动换届筹
备工作。连日来，他带队奔走于各企业
和老乡聚集地，了解会员需求，凝聚各
方力量，希望搭建更坚实的沟通与合作
平台，将助力永嘉、南安两地经济社会
的高质量发展。

教育赋能“实干家”阀门智造“引潮人”
——访南安开放大学2024级学生、温州永嘉南安商会会长李来福

■本报记者 李杨瑜
通 讯 员 章宇祥 文/图

夏日的南安，烟火升腾、消费火
热。自 4 月 30 日以来，南安市以“福
见南安·享成功”第五届南安市“五
月花”时尚乐购系列活动（以下简称

“第五届‘五月花’”）为抓手，聚焦
“吃、住、行、游、购”五大消费领域，
创新打造“世遗文化+国潮 IP+赛事
引流+惠民赋能”消费新场景，联动
26 个乡镇（街道）、千余家商户协同
发力，持续丰富消费供给、激发市场
活力，为全市消费市场注入强劲动
能，进一步擦亮“来南安·会成功”城
市消费品牌。

政策红利持续释放政策红利持续释放
消费潜能加速激活消费潜能加速激活

消费兴，则市场旺；市场旺，则城
市活。作为连续举办五年的城市促消
费品牌活动，第五届“五月花”从商业
综合体到特色街区，从新能源汽车城
到夜间消费集聚区，从直播间里的云
端推介到线下商圈的沉浸体验，一场
覆盖全城、全民共享的消费盛宴精彩
上演。

顺应消费升级新趋势，本届活动
以“五一”黄金周为契机，围绕五大消
费领域，创新打造促消费组合拳，推动
商贸、文旅、体育、金融等资源深度融
合，不断拓展消费场景，丰富消费供
给，让广大市民和游客在浓厚的节日
氛围中畅享消费新体验。

作为活动牵头单位，南安市商务
局充分发挥统筹协调作用，联动 26
个乡镇（街道）、千余家商户共同参
与，组织商业综合体、重点商贸企业、
新能源汽车品牌、餐饮企业、金融机
构等同步推出系列惠民活动，形成全
域联动、全民参与、全业态融合的促
消费格局。其间，消费品以旧换新政
策与企业让利同步实施，商业综合体
推出消费满减、免费停车等惠民举
措，特色街区策划民族霓裳巡游、非
遗火舞、二次元盛典等主题活动，持

续点燃消费热情。
线 上 线 下 协 同 发 力 ，让“ 五 月

花”的热度持续升温。随着《畅游南
安》《行在南安》《乐购南安》《安居南
安》等系列直播相继推出，南安围绕
夜经济、绿色消费、品质生活、安居
置业等主题，通过媒体探访、达人体
验、品牌推介等形式，把特色商圈、
美食餐饮、新能源汽车、数码家电、
品质楼盘搬进直播间，实现线上聚
流量、线下促消费，有效扩大活动影
响力。

青年消费成为本届活动的一大
亮点。“5·20”成功心动季沉浸式剧
本游创新融合青年交友、汽车展示、
家居家装、特色餐饮等多元消费场
景，让广大青年在沉浸体验中感受
城市魅力；成功街青春嘉年华、特色
夜市、音乐演出、露营体验等活动持
续聚集人气，夜间经济活力不断释
放。与此同时，九日山祈风文化活
动、露营季等特色文旅活动同步开
展，为假日消费聚集了大量客流，与
商圈经济形成良性互动，进一步丰
富了全域消费场景。

五载深耕，品牌愈发成熟。从
单一促销到全域联动，从传统购物
到场景消费，第五届“五月花”持续
探索消费促进新模式，不断擦亮“福
见南安·享成功”城市消费品牌，为
城市商业繁荣注入了源源不断的新
活力。

场景融合焕新体验场景融合焕新体验
多元业态点燃活力多元业态点燃活力

丰富多元的消费场景，让政策红
利加快释放，也让市场活力持续迸
发。一组组亮眼的数据、一项项创新
举措、一幕幕火热场景，共同勾勒出第
五届“五月花”的丰硕成果。

今年以来，国家及省级消费品以
旧换新政策持续发力，第五届“五月
花”进一步放大政策效应，推动重点商
品消费快速增长。仅“五一”期间，全
市限上智能家用电器零售额同比增长
50.77% ，智 能 手 机 零 售 额 增 长
56.85% ，新 能 源 汽 车 零 售 额 增 长
41.37%……一系列数据充分体现了居
民品质消费、智能消费、改善型消费需
求持续释放，消费升级步伐不断加快。

作为本届活动的重要载体，泉州市
新能源汽贸城成为大宗消费增长的引
擎。20余个新能源汽车品牌集中推出

“零首付购车”“1元抢500元抵用券”“锦
鲤月月抽”等优惠活动，形成“国补+地
补+品牌让利”多重优惠矩阵。据不完
全统计，“五一”期间新能源汽贸城客流
量较平日增长超60%，带动汽车消费超
亿元，为消费增长注入强劲动力。

商圈经济、餐饮消费和赛事经济
同步升温，进一步丰富了消费业态。
美林中骏世界城、水头中骏世界城、源
昌银河广场等商业综合体围绕“5有好

戏”等主题开展系列活动，带动餐饮、
零售、3C数码等业态营业额同步增长；

“成功家宴”“饮福宋宴”“非遗食尚品
鉴季”“一镇一桌菜”等特色美食品牌
持续扩大影响，《美食南安》达人探店
直播不断提升地方餐饮知名度。

赛事经济成为消费市场新的增长
点。闽超联赛泉州主场首秀期间，创
新推出“跟着闽超去消费”活动，凭赛
事门票即可享受餐饮、酒店、零售等专
属优惠，实现赛事流量向消费留量有
效转化；首届海峡两岸（福建泉州）青
少年篮球嘉年华、2026年福建省青少
年搏击联赛等赛事同步举办，进一步
集聚人气、带旺商气，让体育赛事真正
成为促进消费的新引擎。

“从政策赋能到市场响应，从消
费升级到场景创新，从重点商品消费
到服务消费提质，‘五月花’已成长为
南安促消费工作的标志性品牌和城
市消费的重要名片。”南安市商务局
相关负责人表示，下一步，他们将持
续聚焦消费新业态、新模式、新场景，
进一步丰富消费供给、优化消费环
境、提升品牌影响力，为全市商贸经
济高质量发展注入更加充沛、更可持
续的消费动能。

《行在南安》系列活动现场

花开五月惠全城 乐购南安促繁荣

南安第五届“五月花”圆满收官
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资讯

本报讯 （记者 李杨瑜） 7 日，小牧卫浴
2026年中科技营销大会召开。大会在复盘上
半年增长成果的同时，也提出了企业下半年攻
坚方向。

会上，小牧卫浴发布两大品牌全新成果。
其中，高端全球化品牌 SyncMood的推出，标志
着小牧卫浴正式开启全球化布局，发力海外市
场、角逐国际舞台；专属年轻化品牌 IP“阿牧”
的亮相，以鲜活具象的品牌形象，深化与年轻用
户的情感链接，强化品牌年轻化标签，为品牌长
远发展注入全新动能。

当下卫浴行业步入存量竞争新阶段，消
费需求向智能化、场景化、悦己化加速升级，
行业梯队分化持续加剧。面对新的市场格
局，九牧集团相关负责人指出，小牧卫浴将
主动打破行业边界，以创新破局、以品质取
胜 ，稳 健 穿 越 行 业 周 期 ，开 辟 全 新 增 长 航
道。依托九牧集团 36年全产业链深厚积淀，
小牧卫浴精准锚定AI年轻卫浴赛道，跑出逆
势增长的亮眼曲线，2026 年品牌价值突破
228.56 亿元，连续五年荣登中国 500 最具价
值品牌榜。

值得一提的是，本次大会还对上半年在
市场开拓、销量冲刺、渠道深耕中表现优秀
的代理商、经销商进行表彰，以标杆引领凝
聚渠道合力，为下半年全域攻坚积蓄力量，
诠释了小牧卫浴生态的蓬勃生机与“敢打敢
拼”的企业文化。

本报讯（记者 李杨瑜） 为深入贯彻落实
全国“安全生产月”活动部署，近期，泉工股份紧
扣“人人讲安全、个个会应急——排查整治风险
隐患”主题，开展系列安全生产活动，全面筑牢
企业高质量发展的安全生产防线。

活动期间，泉工股份依托公司电子屏、宣
传横幅、安全海报等载体，在生产车间、办公
区与生活区广泛普及安全生产法规、岗位操
作规范和应急避险知识，推动“安全第一、预
防为主”理念真正入脑入心。同时，成立由主
要负责人带队的专项检查小组，对机械设备、
电气线路、特种设备、消防设施等重点领域开
展全覆盖隐患排查，建立问题整改台账，明确
责任人和时限，实现隐患早发现、早消除，从
源头防范安全风险。

值得一提的是，泉工股份还组织多场安全
生产专题培训，举办安全知识趣味游园活动，联
合属地应急管理部门开展火灾综合应急演练，
同步开展的安全口号征集活动，鼓励员工结合
岗位创作安全标语，丰富企业安全文化内涵。
在安全生产知识竞赛中，以赛促学，充分调动全
员学安全、守安全的积极性。

“公司还专门召开了总结表彰大会，对
隐患上报先进个人、安全管理优秀班组进行
表彰。”泉工股份相关负责人表示，“安全生
产月”虽已落幕，但安全管理永不停步，他们
将以此次活动为新起点，持续推进安全宣传
常态化、隐患排查制度化、应急演练长效化，
不断完善安全生产管理体系，提升企业本质
安全水平，以扎实举措护航企业高质量发
展，助力平安企业建设。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 王辰悦） 5
日，广东省福建南安商会走进广州番禺香江 1
号，开展泛家居建材行业座谈交流活动。

交流期间，与会企业家考察了该项目公区
及室内天然石材、岩板的全案落地效果，深入
学习顶豪项目高端选材、空间设计、工程落地
的一体化运营模式。大家围绕石材供应链整
合、地产集采、工程落地、跨界协同等议题，现
场达成多项初步合作意向，实现高效资源对接
与抱团联动。

“本次标杆走访活动极具价值，不仅让会员
企业直观对标顶豪精装标准与前沿人居理念，
更为石材、岩板等企业对接大湾区高端地产打
通合作渠道。”广东省福建南安商会会长徐澄清
强调，当前建材行业竞争激烈，企业需主动对标
高端市场、整合优质资源、抱团协同发展，突破
行业发展瓶颈。下一步，商会将持续发挥桥梁
纽带作用，常态化开展产业走访、供需对接、行
业沙龙等活动，深耕大湾区产业资源，整合上下
游优势，助力会员企业抢抓市场机遇，抱团聚
力、共赢发展。
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