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■本报记者 李杨瑜 文/图

从南安走到香港，成长为创业者，
再到活跃于香港闽籍社团、成为南安市
政协委员，创业20余载，黄作胜以诚信
立业、以奋斗成事。

投身社团工作以来，他积极凝聚乡
情、服务乡亲、建言履职，推动香港与南
安交流合作，支持教育公益，传承家风
乡情。对他而言，事业的高度从来不是
人生的终点，承担更多社会责任，才是
奋斗真正的意义。

创业有道 奋斗路上守初心

黄作胜出生于南安，少年时期在
家乡读书、成长，父母远赴香港打拼，
一家人聚少离多，但父母一直告诫他：
做人要勤恳，做事要踏实。这份朴实
的家风，成为他日后立身处世最深厚
的底色。

为了一家团聚，黄作胜前往香港。
迎接他的不是繁华都市，而是现实的艰
辛——父母挤住在不足10平方米的房
子里，每天从事辛苦的工作。面对陌生
环境，他曾动过回乡的念头。“犹豫之
际，父亲一句‘既来之，则安之’让我明
白，要学会适应环境，而不是让环境适
应你。”这句话坚定了黄作胜留下来的
决心。

没有学历优势，也没有人脉资源，
黄作胜只能从最基层干起。他在两年
间换了五六份工作，直到进入装修行业
才找到方向。第一次到工地试工，他穿
着衬衫、西裤和皮鞋出现在现场，老师
傅哭笑不得，让他站在旁边学习工序。
从一块石膏板开始，黄作胜认真研究每
道工序、反复琢磨每个细节，很快便凭
借扎实的技术赢得了业内认可。

2001年，25岁的黄作胜创办了鸿
天工程有限公司。创业之初，公司没有

资金、没有团队。“第一单工程是一位业
内前辈介绍的，我从施工到验收都亲自
把关，最终提前两天完工。”黄作胜回
忆，凭借过硬质量赢得客户高度认可，
公司业务由此逐步拓展。

真正让公司实现跨越发展的，是他
决策的转变。一名合作伙伴曾问他：

“如果同时有三四个工程交给你，你一
个人忙得过来吗？”这句话令黄作胜豁
然开朗。他开始把工友培养成项目经
理，把个人能力转化为团队能力。如
今，公司已培养出 10多名能够独当一
面的项目负责人，发展为颇具影响力的
香港石膏板天花及铝板天花工程领域
企业。

随着企业发展，难免遭遇竞争。曾
有同行公开放话：“有我没他。”面对挑
衅，黄作胜没有针锋相对，反而主动释
出善意，得知同行接不到工程时，主动
介绍项目、推荐业务。他始终相信，多
个朋友，总比多个对手好。

后来发生的一件事，让他更加坚定
了这个信念。“当时，公司因疏忽在一个
大型项目中少订了 10 平方米特殊材
料，正常生产周期需 3个月，若不能按
时交付，每天将面临 15 万元违约赔
偿。我们跑遍所有厂家都没有结果。”
黄作胜说。就在最焦急时，那位曾扬言

“有我没他”的同行主动联系了他，迅速
协调资源，在最短时间内把材料送到工
地，帮助公司避免了巨额损失。那一
刻，黄作胜深深体会到，人与人之间最
大的财富，从来不是竞争，而是信任。

情系南安 架起两地连心桥

事业渐有起色之后，黄作胜把更多
精力投入服务乡亲、回馈社会中。2021
年，在一次香港南安公会青年座谈会
上，他结合自身经历畅谈青年责任，真
诚务实的发言得到了贤达前辈的一致

认可，也由此开启了他参与社团工作的
道路。

虽然加入社团的时间不长，但他始
终把“服务乡亲”作为自己的责任。疫
情期间，他积极参与香港福建社团和香
港南安公会各项抗疫工作。在自己感
染新冠居家期间，得知家乡疫情防控形
势紧张，他第一时间响应家乡号召，捐
款捐物，并发动乡亲共同参与，以实际
行动支持家乡抗疫。

疫情结束后，两地交流重新恢复频
繁，黄作胜主动承担起联系乡情、促进
合作的桥梁角色，多次参与香港与南安
之间的交流互访、招商联络等活动，积
极宣传家乡的发展变化，推动更多资
源、人才和项目关注南安、走进南安。

作为南安市政协委员，他把履职建
言作为另一份责任。在深入调研的基
础上，他曾围绕港澳乡亲回乡养老、发
展银发经济等议题提出建议，希望进一
步完善政策支持，加强“香港福建计划”
宣传，优化养老、医疗、住房等公共服
务，让更多港澳乡亲愿意回乡养老、返
乡投资，进一步促进两地融合发展。

在黄作胜看来，教育是一座城市最
持久的发展动力，也是贤达反哺家乡最
值得投入的事业。因此，多年来，他持
续支持家乡教育事业，为优秀教师和校
长奖励基金捐资，希望让更多教育工作
者安心从教，也让更多孩子拥有更好的
成长环境。

相比事业和社会职务，他也非常看
重家庭教育。“我的两个孩子虽然出生、
成长于香港，但我仍每年带他们回南安
过春节，坚持让孩子学习闽南话、认识
祖辈、了解家乡文化。这既是文化的传
承，也是家风最好的延续。”他认为，乡
情不能停留在记忆里，更要通过一代代
人的传承延续下去。如今，他的两个孩
子不仅能够流利说闽南话，更对南安有
着深厚的情感认同。

值得一提的是，2023年，在今日华
人出版社主办、香港精神促进会协办的
第九届年度杰出人物颁奖典礼上，黄作
胜荣获年度杰出人物奖。他表示，这项
荣誉既是对个人的认可，更是对团队的
激励与鞭策。他将以更饱满的热情投
入工作与生活，一如既往地服务社群、
贡献社会。

从创业者到企业家，从青年会员到
政协委员，从服务乡亲到履职建言，黄
作胜始终把个人成长融入家乡发展，把
企业责任融入社会担当。“做事的成功，
归根结底就是做人的成功。”这是他时
常挂在嘴边的一句话。他始终相信，人
生最大的成功，不只是事业有成，更是
在成就自己的同时，能够帮助更多人，
回馈养育自己的家乡。

港漂20余载，以诚立业以情报乡，香港南安公会青委会主任黄作胜说——

“做事的成功，归根结底就是做人的成功”

黄作胜 南安罗东人，现任南
安市第十四届政协委员、福建省
港区政协委员联谊会理事、福建
省海外联谊会理事、香港罗东同
乡会常务副会长、香港南安公会
青委会主任、鸿天工程有限公司
董事长。

人物名片

本报讯（记者 李贵灵 李想 通讯
员 李洁玫 黄志强 文/图）近日，记者
走进位于洪濑镇西林村的南安市东翼
污水处理厂改扩建工程（二期）项目，只
见厂区设备有序运转、作业规范。生化
池中水色浑黄，水流涌动；一旁的二沉
池水体澄澈清亮。

“目前，项目设备调试和试运行工
作进展顺利。”南安市东翼污水处理厂
厂长林海煌指着生化池说：“这是生化
处理环节，污水经此处理后，再经过二
沉池完成泥水分离，水质就变清了。”

林海煌介绍，南安市东翼污水处
理厂总占地面积 65.78亩，一期处理规
模为 1万吨/日，于 2016年 1月正式投
入运行。随着周边城镇发展，区域污
水排放量逐年增加，原有的 1万吨/日
处理规模已难以满足实际排污需求。
2025 年 9 月，南安市城乡水务集团投
资建设的东翼污水处理厂改扩建工程
（二期）项目正式开工。项目总投资约
8467.65 万元，扩建规模为 1 万吨/日，
同时对一期工程进行提升改造，全厂
总污水处理规模提升至 2万吨/日。项
目服务范围覆盖洪濑镇、康美镇、洪梅
镇及雪峰经济开发区，服务人口约
20.38万人。

据介绍，改造后的污水处理工艺有
了质的提升。该厂一期工程深度处理
仅采用“活性砂滤过滤+紫外消毒工
艺”，处理效能有限，实际日均处理量
8000吨左右，整体运行效率偏低。林
海煌表示，二期改扩建后，深度处理工

艺升级为“高效沉淀池+反硝化深床滤
池+接触消毒池”，污水处理效率大幅
提升。

目前，厂区已形成“AAO生化池+
二沉池+高效沉淀池+反硝化深床滤
池+次氯酸消毒”的全流程污水处理
工艺体系。其中，生化池和二沉池保
留一期、二期两组独立运行系统；末

端深度处理则由原来的一道活性砂
滤池，升级为高效混凝沉淀、反硝化
深床滤池加接触消毒的多道工艺。

目前，二期厂区主体工程及设备安

装已全部完成，项目正处于试运行调试
阶段，厂区道路硬化和绿化工程预计7
月上旬完工。整体项目预计 2026年 8
月中旬进行竣工验收。

项目建成投用后，将实现洪濑镇、康美镇、洪梅镇及雪峰经济开发区污水统一收集、集中处理。

日处理能力提升至2万吨

南安东翼污水处理厂二期试运行
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（上接1版）
武荣公园的探索只是一个缩影。近年

来，依托世界遗产五里桥，五里桥公园持续
举办世界遗产日系列活动、非遗展示、文化
体验和研学实践等活动。游客来到这里，不
仅能够漫步千年古桥，欣赏古桥风貌，还可
以体验砖雕拓印、非遗技艺展示等互动项
目，实现从“看古桥”到“品文化”“享体验”的
转变，让历史文化资源不断转化为文旅消费
资源。

北山公园则依托山地生态资源优势，着
力打造森系休闲空间，将山地露营、落日音
乐、自然疗愈等新业态融入公园场景。每到
傍晚，夕阳洒满山林，草坪上一顶顶帐篷错落
分布，不少年轻人和亲子家庭在此露营休憩、
听音乐、赏晚霞，体验“微度假”的慢生活方
式。不同于武荣公园的城市烟火气和五里桥
公园的文化底蕴，北山公园突出生态体验和
情绪价值，满足了不同群体多样化、个性化的
休闲消费需求。

从文化入园到场景营造，从生态优势到
消费优势，南安不断拓展公园功能边界，探索

“一园一特色”的发展路径，让公园不仅有“颜
值”，更有“价值”；不仅聚人气，更聚活力。

运营驱动
多元业态释放新潜能

如果说文化赋予了公园灵魂，那么持续不
断的运营则让公园真正“活”起来。今年“五
一”假期，南安举办“成功家宴·趣露营”系列活
动，武荣公园成为重要承载地。滨江轻露营、
青年轻运动、烟火市集三大功能区同步开放，
网红“巨伞秋千”成为热门打卡点。白天，孩子
们在草坪追逐嬉戏；夜晚，荧光夜跑、乐队演
出、露天电影轮番上演，滨江草坪始终洋溢着
欢声笑语。

“活动期间，用于租赁的露营装备一度供不
应求，相关产品全部租罄。”杨雅珊介绍，活动结
束后，集团顺势将露营装备租赁转为常态化运
营，保留露营体验场景，持续释放节庆活动带来
的消费热度。这也意味着，公园经济不只是举
办一次活动，而是通过持续植入业态，把一次性
流量转化为长期消费场景。“五一”期间，武荣公
园累计接待游客超9.5万人次，全网曝光量达
171.2万次。

体育赛事同样成为激活公园经济的新引
擎。今年“闽超”赛事期间，南安市文体旅集
团创新推出“体育赛事+露营+成功家宴”融
合模式，围绕泉州对阵福州焦点赛事，设置露
营观赛席、免费高清观赛区和成功市集，将体
育赛事与消费场景深度融合。比赛尚未开
始，观赛席就已座无虚席，市集区域人流如
织，“成功家宴”套餐全部售罄，活动共吸引约
1.6万人次参与，实现赛事流量向消费流量有
效转化。

放眼全国，北京1136个公园年均接待游
客超 5亿人次，银川览山公园打造“落日之
约”，年接待游客超 300万人次，深圳 1320个
公园正以“公园+”模式释放消费新动能。南
安没有照搬其他城市的发展模式，而是立足
本地特色，将成功文化有机融合。今年春节，

“福见南安·享成功”新春嘉年华推出百余场
文旅活动，涵盖民俗巡游、非遗展示、沉浸式
演艺、花海游园等内容。通过导入市集经济、
露营经济、赛事经济、夜间经济等新业态，节
庆活动不断延长游客停留时间，带动餐饮、文
创、休闲等消费增长，让公园成为假日消费的
重要承载空间。

事实上，公园经济的核心，不只是办一
场活动、聚一次人气，而是通过持续打造消
费场景，把“节日流量”转化为“日常留量”，
把公共空间转化为消费增长的新平台。随
着武荣公园、五里桥公园、北山公园等探索
初见成效，南安公园经济的发展版图还将
进一步拓展。杨雅珊坦言，目前，南安市文
体旅集团正谋划盘活湿地公园、北山气象
研学综合项目等生态资源，在保护生态本
底的前提下，探索导入自然研学、生态露
营、户外运动、亲水休闲、轻餐饮、市集展演
等新业态，推动生态资源向体验场景、消费
场景转化。

同时，南安市文体旅集团也在探索“一
园一特色、一园一主题”发展模式，避免同质
化发展，串联起城市休闲生活圈，不断提升
城市公共空间品质，让公园成为激发消费潜
力、展示城市魅力、增进民生福祉的重要载
体，为南安公园经济发展拓展更多可能、注
入更强动能，构建起南安公园经济多元发展
的新格局。

南安市融媒体中心 （宣）


