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资讯

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 黄俊团） 4
日，以“加快数智技术创新发展深入推进数字中国
建设”为主题的第九届数字中国建设峰会在福州
圆满落幕。其间，共举办 50 余场对话交流活动，
并设有数字中国创新大赛和现场体验区，同步举
办“闽江数字夜话”等特色活动100余场。

现场，南安市园区集团智慧园区产业大脑平台
亮相第九届数字中国建设峰会现场体验区，吸引了不
少行业从业者奔赴现场，沉浸式体验智能生产场景。

“该平台深度融合物联网、大数据等前沿技
术，开展精准诊断分析，为产业发展提供实效赋能
与支撑；打破了传统园区各系统间的信息壁垒，实
现了招商、企业服务等全场景的数据互通与流程
协同。”南安市工信局相关负责人表示，通过平台
的招商智能匹配系统，园区管理者可以根据企业
的产业类型、发展规模、用地需求等信息，快速精
准匹配合适的空间资源，招商效率提升超60%。

此外，由数据分析平台与产业赋能中心两大
核心板块组成的产业大脑平台，可协同发力破解
传统产业转型难题。“其中，数据分析平台以‘看、
判、引、育’四大模块为核心驱动，实现产业发展全
流程、全生命周期赋能；产业赋能中心依托专业专
家服务体系，助力企业清晰梳理数字化发展现状、
科学规划转型路径，精准攻克传统产业数字化转
型中的痛点、难点问题。”上述负责人补充道。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 薛文彬） 日
前，中华全国总工会发布《关于表彰 2026 年全国
五一劳动奖的决定》，首航高科能源技术股份有限
公司天津分公司荣获“全国五一劳动奖状”。

一直以来，首航高科以光热储能、电站空
冷产业为核心载体，依托国家“双碳”目标与新
能源产业发展机遇，深耕清洁能源赛道、布局
综合能源领域。聚焦光热发电、光热储能+多
能互补、氢能利用、电站空冷、余热发电、水务
技术、清洁供暖等核心业务，持续研发迭代绿
色能源装备与智慧电站技术，大力推进新能源
智能化、低碳化升级建设，推出核心自研产品
与节能低碳解决方案。

“时值‘十五五’规划开局之年，公司喜获这份
荣誉，深感使命光荣、责任重大。”首航高科相关负
责人表示，未来，公司将以荣誉为激励，传承弘扬
劳模精神、劳动精神与工匠精神，坚守清洁能源初
心，精进技术研发、锤炼工程品质，以实干担当推
动行业创新升级，服务国家低碳发展大局，为能源
结构转型、区域经济绿色发展再立新功。

首航高科天津分公司

荣获全国五一劳动奖状

■本报记者 李杨瑜
通 讯 员 章宇祥 文/图

2026 年“五一”假期，南安消费
市场迎来一波强劲热潮。昨日，记
者从南安市商务局获悉，此次假期，
南安以第五届“五月花”时尚乐购系
列活动为核心抓手，围绕“吃、住、
行、游、购”五大消费领域，打出“世
遗文化+国潮 IP+赛事引流+惠民赋
能”的促消费组合拳，联合 26 个乡镇
（街道）、千余家商户共同参与，全市
消费市场呈现“人气旺、消费热、业
态兴”的火热态势，有力拉动商贸经
济指标稳步提升。

政策驱动效应明显
重点商品消费显著增长

今年以来，国家及省级消费品
以旧换新政策持续发力，而“五一”
假期则成为政策红利加速释放的重
要节点。

走进泉州市新能源汽贸城，各大
车企品牌展厅内人头攒动，不少市民
正围着新能源汽车咨询配置、试驾体
验。“原本还在观望，这次优惠力度很
大，国补、地补和品牌优惠叠加，就决
定趁假期下单了。”刚完成购车手续的
市民黄先生笑着说。

作为此次“五一”消费活动的重要阵
地，泉州市新能源汽贸城联合仰望、保时
捷、比亚迪王朝/海洋、阿维塔、方程豹等
20余个汽车品牌，推出“零首付购车”“1
元抢500元抵用券”等优惠活动，并配套

“锦鲤月月抽”购车抽奖活动，构建起“国
补+地补+品牌让利”的多重优惠矩阵。

4月30日晚，“福见南安·享成功”
第五届“五月花”时尚乐购系列活动启
动仪式现场，还对 107 名符合参加资
格的购车消费者进行摇号，抽取 2 名
幸运消费者各补贴 5 万元购车资金，
现场气氛热烈。据初步统计，“五一”
假期期间，新能源汽贸城客流量较平
日增长超60%，带动汽车消费超亿元。

这波消费热潮不仅体现在汽车
市场，以旧换新政策也持续带动重点
商品消费增长。记者了解到，“五一”
期间，南安全市限上智能家用电器和
音像器材类零售额增长 50.77%，智
能手机零售额增长 56.85%，新能源

汽车零售额增长 41.37%，增速比上
年全年加快18个百分点。

与此同时，居民改善型消费需求
持续释放。同期，限上化妆品类、金银
珠宝类、体育娱乐用品类零售额分别
增长 59.6%、31.5%和 11.8%。“以前消
费者可能更多关注价格，现在他们更
愿意为品质、智能化和体验感买单。”
南安市商务局相关负责人表示，通过
走访调查，他们了解到消费升级趋势
正在进一步显现。

除了“大宗消费”持续升温，假日
经济也在文旅、商圈、美食和赛事等多
元业态联动中不断释放活力。

夜幕降临，美林中骏世界城内
灯火璀璨。民族霓裳巡游、非遗火
舞表演、二次元盛典等活动轮番上
演 ，不 少 年 轻 消 费 者 驻 足 拍 照 打
卡。“‘五一’期间每天客流量都特
别大，尤其是晚上，很多市民都是
一家人过来逛街、吃饭、看演出。”
美林中骏世界城工作人员介绍。

不仅是美林中骏世界城，水头
中骏世界城、源昌银河广场等大型
商 业 综 合 体 也 围 绕“5 有 好 戏 ”主
题，推出一系列特色活动，并叠加
消费满减、免费停车等惠民举措，
带动餐饮、零售、3C 数码等业态营
业额同步增长。

线上线下融合发力
节庆拉动消费持续升温

与此同时，文旅消费也迎来集中
爆发。“五一”期间，九日山祈风·饮福
文化活动周成功举办，宋元祈风仿古
表演、饮福宋宴、国风露营等特色活动
吸引众多游客参与。

“我第一次体验‘饮福宋宴’，感觉
很有文化韵味。”在“五一”饮福宋宴致
敬劳动者专场活动中，一位参与者一边
拍照一边感叹，“不仅能看表演，还能沉
浸式体验宋元文化，很特别。”

在五里大盈溪景区，百人风筝放
飞、溪田摸鱼大赛、篝火晚会等互动体
验项目同样人气十足；九都镇举办的
2026 年湖畔露营嘉年华，则融合热气
球、攀岩、滑翔伞等新业态体验，吸引
大量年轻游客参与。“泉州真可‘椅’，
南安真可‘靠’”露营季活动，更带动数
千名市民和游客涌入武荣公园等露营
点位，全面激活假日文旅消费。

文旅热度的提升，也直接带旺餐
饮消费。“‘五一’期间基本天天满桌，
包厢提前好几天就订完了。”市区一家
餐饮店负责人告诉记者。

近年来，南安持续打造“成功家
宴”“饮福宋宴”“非遗食尚品鉴季”等

特色美食品牌，同时推动“一镇一桌
菜”特色美食品鉴活动向乡镇延伸，并
结合《美食南安》系列达人探店直播，
让地方特色美食不断“出圈”。

数据显示，“五一”期间，全市限上
餐饮业营业额同比增长 26.78%。与
此同时，赛事经济也成为今年“五一”
消费市场的一大亮点。

5 月 2 日，闽超联赛泉州主场首
秀正式拉开帷幕。南安创新推出“跟
着闽超去消费”活动，市民凭赛事门
票即可享受餐饮、酒店、零售等专属
折扣，将赛事流量进一步转化为消费

“留量”。“看完比赛还能享受吃饭打
折，体验感很好。”在位于成功街的慢江
bistro音乐餐吧内，一位球迷笑着说。

除了闽超联赛外，首届海峡两岸
（福建泉州）青少年篮球嘉年华、2026年
福建省青少年搏击联赛等体育赛事也
同步在南安举办，吸引大量体育爱好者
和游客参与，赛事经济红利持续释放。

从汽车消费到商圈经济，从文旅融
合到赛事引流，这个“五一”，南安以丰富
多元的消费场景，持续点燃城市烟火气，
也让消费市场展现出更强韧性与活力。

“五一”期间，腾势展台排起长龙，多款新车引爆围观热潮。

■本报记者 李杨瑜 文/图

当传统制造业迈入智能化、数字
化、场景化竞争的新阶段，卫浴行业也
正在经历一场深层次变革。从产品创
新到渠道重塑，从工程市场拓展到AI
营销赋能，越来越多南安卫浴企业开
始主动拥抱产业新趋势。

近期，汉舍卫浴召开2026福建区
域新品品鉴暨GEO生成式营销赋能培
训会，欧联厨卫举行重庆品牌推介会暨
分销商授权仪式，两场活动虽方向不
同，却共同展现出南安卫浴企业在产品
升级、渠道深耕、数字营销和品牌建设
上的全新探索，也折射出行业不断向高
端化、智能化、生态化迈进的发展趋势。

聚焦产品升级
抢占行业变革新风口

当前，卫浴行业正从“功能消费”
迈向“品质消费”，消费者不仅关注产
品耐不耐用，更关注智能体验、空间美
学、健康功能与整体场景解决方案。
在这样的背景下，产品创新，已成为企
业打开市场的关键突破口。

“本次活动，不仅是一次新品发
布，更是一场思维升级。”会议伊始，汉
舍卫浴副总经理王克勇便直言，卫浴
行业已经进入深度变革阶段，未来竞
争不再只是价格竞争，而是产品力与
品牌力的综合较量。

随后亮相的新品，也迅速点燃现场
气氛。现场，记者看到此次新品涵盖智
能马桶、定制浴室柜等多个品类。在产
品设计上，更加贴近年轻消费群体对于
颜值、收纳与智能体验的需求。

其中，智能马桶系列不仅在外观

设计上融入现代极简美学，更在健康
洁净、静音冲厕、智能交互等方面实现
升级；定制浴室柜则进一步强化空间
利用与美学搭配能力，更符合当下年
轻家庭对于个性化空间的需求。

不少经销商一边体验产品，一边
拿出手机拍照记录。“现在消费者越来
越注重整体空间体验，单一产品已经
很难满足市场需求。”一位福州经销商
表示，汉舍卫浴本次发布的新品，明显
更贴近当前年轻化消费趋势。

近年来，随着精装房比例提升、酒
店及商业空间升级加速，市场对整体
化、一站式、智能化卫浴解决方案需求
持续增长。越来越多企业开始从“卖
产品”转向“卖场景”“卖系统”。欧联
厨卫则把重点放在工程市场。

自2002年创立以来，欧联厨卫已
构建涵盖浴室柜、陶瓷、龙头、五金、智

能马桶等全品类制造体系，是业内少有
实现全产业链自主生产的品牌之一。

“相比零售市场，工程渠道更加考验
企业综合配套能力。我们的底气，是来
自公司完整的产业链布局。”活动现场，
福建欧联厨卫有限公司相关负责人，重
点介绍了欧联面向工程市场提供的整体
卫浴解决方案。从环保原材料选择到产
品工艺控制；从功能设计到不同工程场
景适配，欧联正在从单一产品供应商，向
整体空间解决方案服务商转型。

深耕渠道变革
重塑品牌增长新逻辑

如果说产品升级决定企业能走多
远，那么渠道与营销能力则决定企业
能跑多快。过去，企业依赖门店、广告
和传统经销体系获取流量；如今，AI

搜索、内容营销、场景推荐正逐渐成为
新的流量入口。谁能率先适应新的营
销生态，谁就更有机会抢占未来市场。

汉舍卫浴显然已经意识到这一
点。在本次新品品鉴会中，除了新品
发布，另一大核心环节便是GEO生成
式营销赋能培训。

培训现场，泉州市众聚成网络创始
人李金钗围绕 AI 生成式营销展开分
享。结合13年互联网精准营销经验，他
系统讲解了如何利用AI工具生成高质
量内容，并精准投放至搜索引擎与AI问
答模型。其中，“品牌即答案”的概念，引
发不少经销商关注。“以前拼谁的广告投
得多，现在拼谁更懂流量逻辑。”现场一
位经销商说，这种低成本、高效率的营销
方式，对终端市场帮助很大。

作为西部重要增长极，重庆的工
程市场潜力巨大。因此，欧联厨卫此
次不仅举办品牌推介会，还同步举行
分销商授权仪式，希望进一步完善重
庆区域渠道布局。

活动期间，重庆鑫鸥联建材科技
有限公司运营总监张皓详细介绍了重
庆区域分销政策，从区域市场规划、权
益保障到售后服务体系，形成了一整
套渠道扶持方案。

“拥有欧联，一起赚钱。”这句贯穿
全场的话语，也让不少分销商感受到
品牌深耕市场的决心。其间，福建欧
联厨卫有限公司董事长游国标与经销
商们围绕产品工艺、工程适配、材料选
择等问题展开深入交流。

有业内人士表示，未来，比拼的不再
只是产品，而是产品、渠道、服务、数字化
和品牌协同的综合能力。与此同时，越
来越多的南安卫浴企业，也正在这场行
业变革中，加速向新而行、向智而生。

向新而行 向智而生

南安卫浴企业竞逐产业升级新赛道

汉舍卫浴新品品鉴区

本报讯（记者 李杨瑜） 2日，福建水暖卫浴
阀门行业协会组织的泰国建材展商务考察之旅圆
满收官。为期 6 天的专属商务考察行程中，福建
水暖卫浴阀门行业协会精心组织会员企业，围绕
2026 年泰国曼谷国际建筑建材及室内装饰展览
会（ArchitectExpo）展开深度对接。

南安水暖产业根基深厚、产业链条齐全、企业
创新能力强，所生产的水暖卫浴、阀门建材产品不
仅畅销全国，还远销全球多个国家和地区，具备强
大的产业竞争力。然而，当前国内行业已进入转
型升级新阶段，市场竞争日趋激烈。在此背景下，
布局东南亚、开拓海外增量市场，成为行业企业实
现持续发展的必然选择。

其间，考察团还参观了由旅泰南安同乡会
暨泰国南安商会创会会长、永远荣誉会长陈少
阳投资开发的园区项目，并与该同乡会（商会）
开展了座谈交流。会上，双方企业代表逐一介
绍了各自企业的发展情况、核心优势以及未来
发展规划。围绕泰国营商政策、用工配套、仓
储物流、关税出口、行业市场需求、企业合作模
式等多个核心维度，大家畅所欲言、坦诚交流，
积极为彼此答疑解惑，为后续合作奠定了坚实
基础。

福建水暖卫浴阀门行业协会泰国建材展商
务考察团成员杨向荣表示，希望今后能与其建
立长效沟通机制，借助平台优势，推动协会会员
企业寻求合作契机，携手开拓东盟市场，实现互
利共赢。

“泰国及东盟市场潜力巨大，与福建水暖卫浴
阀门产业的适配度极高。后续我们将认真整理本
次考察成果，向协会全体会员企业全面分享泰国
投资环境，推动两地企业加强沟通、深化合作，助
力更多本土企业稳妥出海、稳健发展，实现两地产
业协同升级。”福建水暖卫浴阀门行业协会副秘书
长林秋燕补充道。

南安市园区集团智慧园区

产业大脑平台亮相数字峰会

“五月花”点燃消费热潮 南安“五一”市场活力持续释放

福建省水暖卫浴阀门行业协会

泰国考察交流活动落幕


