
产经N3
责编：李杨瑜 美编：柯吉 校对：欧爱婷

总 第 期699
2026年3月31日 星期二

资讯

■本报记者 李杨瑜 文/图

随着无线通信应用场景不断拓
展，对讲机行业正从传统单一通信设
备，向公网与专网融合、多技术集成的
智能通信终端升级。在南安这一对讲
机产业集聚区，泉州特易通电子有限
公司（以下简称“特易通电子”）正围绕

“融合通信”持续发力，将公网通信、专
网通信与蓝牙、Wi-Fi、GPS 等技术整
合进对讲设备之中，并推出移动基站、
中转台等多款融合型产品，逐步形成
覆盖应急通信、森林巡检、行业调度等
多场景的通信解决方案。此外，该公
司通过在深圳建立研发团队，引入技
术人才，加强产品研发能力，并不断推
进核心器件国产化替代。

今年开春以来，特易通电子在稳
工稳产的同时加大技术岗位招聘力
度，持续完善员工服务体系，为新一轮
产品研发和市场拓展积蓄力量，在无
线通信产业升级中稳步前行。

从单一对讲到多网协同的升级

在无线通信设备行业，技术迭代
的速度正在不断加快。过去，对讲机
的核心功能仅仅是通过射频信号实现
语音通信，如今，多种通信技术的融合
已经成为行业发展的新趋势。近年
来，特易通电子持续推进的“融合通
信”战略，正是基于这样的行业变化。

“现在市场最需要的就是融合通
信。我们希望借助运营商网络，把公
网通信和传统专网通信结合起来，让
通信不再受环境限制。”谈起企业近年
来的发展方向，特易通电子研发总监
陈桂林坦言，这种技术路径意味着，对
讲机不再只是单一的无线设备，而是
一种综合通信终端。

眼下，蓝牙、Wi-Fi、GPS 等多种功
能被逐渐整合进设备系统，使对讲机
能够在更多复杂环境中发挥作用。“未
来的调度、指挥系统都需要这些能
力。以前的对讲机就是简单的射频发
射和接收，现在我们把这些通信技术

都考虑进去，很多通信盲区也可以通
过融合技术解决。”陈桂林补充道。

在这一理念指导下，特易通电子陆
续推出多款融合型通信设备，包括中转
台、基地台以及公网与专网融合的双模
对讲终端。展厅内，陈桂林介绍起其中
一款背负式中转设备的研发过程，成为
该公司技术突破的重要案例。

“这款设备最初源于一次实际应用
需求。”陈桂林回忆，当时有用户在森林
巡查过程中遇到通信难题，山林里信号
复杂，传统对讲机距离一远就无法稳定
通信，了解到了客户的诉求，他们就开
始思考生产研发一台便携式中转设备，
提出了“单频中转”的设计思路。

与传统中转台需要发射和接收两
个频率不同，该设备可在同一频率上实
现中继功能。“普通中转台是一个频率
发射、一个频率接收，而我们的设备可
以实现单频点中转。两台对讲机近距
离时可以直接通信，距离远的时候，中
转设备又能自动发挥作用。”陈桂林表
示，这种技术方案看似简单，但背后却
经历了长时间的技术攻关。为了实现
这个功能，他们耗了近两年时间研发。

在研发过程中，特易通电子也面
临着另一个重要课题——国产化替
代。“真正卡脖子的还是高端芯片！近
年来，通信设备行业对核心器件自主
化的需求不断提升。在产品设计阶
段，我们便开始尝试提高国产化比例，
预计未来三到五年，国产化替代会越
来越成熟。”陈桂林告诉记者，尽管在
部分高端芯片领域，企业仍面临技术
瓶颈的制约，但目前他们所使用的大
部分器件均已开展国产化替代工作，
国产化率基本已达98%。

双轮驱动构建企业发展新动能

技术创新离不开人才支撑。随着
产品研发不断深入，特易通电子也在持
续强化人才队伍建设，逐步形成“研发
—制造—应用”协同发展的企业体系。

“除了扎根本土生产制造体系之
外，我们还在深圳建立了团队，主要负

责产品设计和技术研发。”在陈
桂林看来，深圳在电子通
信领域的人才资源非
常丰富，这种“双基
地”模式，让企业
能够同时发挥
南 安 制 造 产
业链优势。

人才的
重要性不仅
体 现 在 研
发端，在生
产与技术管
理岗位上同
样 关 键 。 今
年开春以来，
特易通电子明显
扩大了技术岗位的
招聘规模。

“今年我们新增了
30 多个技术岗位，主要集中
在生产操作、技术等领域。为了补
齐用工缺口，构建了‘线上+线下+跨区
域协作’的多元招聘体系。”特易通电
子生产总监陈炜雄介绍，这些新设岗
位主要用于加强产品质量测试和生产
技术优化，从而提高企业整体研发与
制造能力。

走进该公司的员工食堂，整洁的环
境与规范的管理成为员工日常生活的
重要保障。“我们一直要求食堂把卫生
做好，菜品也尽量丰富，让员工吃得好
住得安心，工作状态也会更好。”陈炜雄
告诉记者，一直以来，他们都在不断地
改善员工工作环境，希望通过优化生活
服务体系稳定员工队伍，增强归属感。

与此同时，特易通电子也通过培
训和团队关怀，帮助新员工尽快适应
岗位。“新员工进来之后会有培训，各
车间班组长也会进行指导，让他们尽
快融入工作。”陈炜雄补充道。

稳定的人才队伍，使得特易通电
子在今年开工之际，生产节奏快速恢
复至正常水平。“现在部分车间甚至已
经进入满负荷状态，全公司上下都全
力冲刺第一季度‘开门红’。”陈炜雄表

示，从订单情况来看，企业目前国内外
市场各占一半。国内市场在年初通常
进入采购旺季，因此订单量相对稳定。

“在市场拓展领域，我们也希望借
助行业展会这一平台，持续深入洞察
市场需求动态。很多专业人士会在展
会上提出建议，比如未来通信设备需
要解决哪些问题，这些对我们研发方
向很有帮助。”陈桂林认为，展会不仅
是产品展示平台，也是企业了解行业
趋势的重要窗口。

随着行业应用场景持续拓展，对
讲通信设备的应用范围已从传统专业
领域延伸至民用领域。“过去，对讲机
多用于专业场景，如今民间团体、活动
组织等也纷纷采用，市场空间因此愈
发广阔。我们期待通过技术创新，让
产品更加稳定、智能。”面对新机遇，陈
桂林称，公司的研发团队已制定明确
的发展规划，将加强融合通信产品研
发，坚定推进国产化技术路线，并加大
人才引进与研发投入力度。

■本报记者 李杨瑜 见习记者 康露
通 讯 员 郭雅蓉

为积极融入国家双循环发展战
略，助力南安市行业企业开拓海外市
场版图，26日下午，一场以“抱团出海、
共拓市场”为主题的分享会在南安市
柳城商会举行。此次分享会直击企业
出海过程中的痛点难点，深入剖析实
战路径，犹如一场及时雨，吸引了众多
南安本土企业家纷至沓来。

实战分享

系统梳理出海路径

活动伊始，厦门汇英国际货运有
限公司总经理陈燕萍结合自身18年的
行业深耕经验，为在场企业家带来了
一场干货满满的分享。“最早做石材的
南安企业家，在菲律宾、马来西亚等地
都有亲戚。抓住这个契机，我帮他们
翻译了三年资料，才换来一个合作机
会。”回忆起早期经历，她深深领悟到，
出海之路绝无捷径可走，“深耕”二字
才是打开成功之门的钥匙。

陈燕萍开门见山地指出企业出海
的现实动因：国内环境太“卷”了，出海是
为了寻求更好的机会。然而，她也强调，
出海绝非易事，若没有做好充分准备就
贸然行动，无异于在踩“天坑”。随后，她
对企业常见的出海困境进行了系统总
结，并给出了切实可行的破局思路。

团队建设作为出海征程中的第一
道关卡，其重要性不言而喻。陈燕萍
坦言，初入职场者倘若过于关注眼前
利益，或者只一味做“老好人”，往往难
以适应海外拓展的严峻挑战。在她看
来，一名企业管理者，肩负着引导员工
培养可迁移核心能力的重任，如沟通
表达和持续学习能力等，要果断清除
那些价值观不合的人员，为团队发展
扫除障碍。

陈燕萍以在越南设立分公司的实
战案例为切入点，深入剖析了出海前
的战略规划与模式选择。“我们把客户

牢牢掌握在自己手里，用让利的方式
换取时间和空间，大幅降低了初期的
投入成本。”她指出，企业需要清晰梳
理内部角色清单和外部资源清单，并
且可以通过“功能型合作”的模式，借
助当地合作伙伴的资源进行利润分
成，用“金钱买时间”，从而实现快速落
地，在海外市场站稳脚跟。

谈及厦门汇英国际货运有限公司
能在海外市场站稳脚跟的关键因素，
陈燕萍着重强调了“粮草先行”的重要
性。她解释，“粮草”不仅涵盖资金，更
包括四大物料：企业品牌展示物料、商
务物料、公关物料以及软实力文化物
料。她特别分享了公司的一系列成功
经验，比如利用印有Logo的纸巾、集装
箱模型、定制钛杯等小礼品，甚至在海
外送出手写“福”字，巧妙地将企业元
素植入客户心中。“礼物不在于多贵
重，而在于是否用心，能否让客户在日
常生活中不断想起你。”她补充道。

“我们可以选择在能辐射到像柬
埔寨、老挝等周边国家的地方设立分
公司，这样产业链更容易打通。而走
出去的关键，就是‘找组织’。我们一
到当地，第一件事就是加入中国商会、
福建商会，快速向这些组织群体靠拢，
才能快速了解当地信息，融入当地市
场。”在海外分公司的落地执行上，陈
燕萍建议企业要有清晰的战略布局。

“商业是我们与外部的联系，管理
是我们与内部的关系。每天公司都有
处理不完的事，像最近我们的客户有几
十个柜子被船公司卸载在斯里兰卡在
处理，我们能做的，就是不断研究——
我能帮客户做点什么？甚至帮客户写
好邮件，让他一键转发。”陈燕萍坚信，只
要在“人、事、物”上不断优化，每一家企
业都能走出属于自己的一片广阔天地。

交流碰撞

商会搭建赋能平台

在互动交流环节，现场气氛热烈
非凡，与会企业家纷纷围绕自身在出

海过程中遭遇的困惑与难题踊跃发
言。其中，陈燕萍和南安市日用轻工
协会会长郑友套凭借丰富的经验，与
企业家们进行了深入探讨。

郑友套结合自身近20年的出口经
验，率先分享了务实心得。他感慨地
表示，当年毅然从内销转向出口，正是
源于国内市场“价格越拼越低，质量也
跟着往下走”的困境。对于企业如何
迈出出海第一步，郑友套给出了细致
建议。他指出，企业首先要全面评估
自身生产能力和管理水平，明确自身
适合从事的业务方向。

“你想开拓哪个国家的市场，首
先要买回当地的产品进行深入分析，
了解其价格、包装、材料等方面的情
况，这样才能判断你的产品是否具备
竞争力。”郑友套着重强调，找准目标
市场是出海成功的关键。此外，他还
特别提醒企业要高度关注目标国家
的法规和认证要求。他以印尼为例，
坦言之前纸尿裤曾因保护本土企业
被禁止进口，各类认证要求也极为严
格。在他看来，如果产品在当地缺乏
品牌影响力，散户是很难在当地市场
立足的。

有从事卫浴行业的企业家提出，
面对国内市场内卷严重的现状，自己
虽有出口意向，但缺乏相关经验和资
源，不知如何确定海外市场以及对接
渠道。针对这一问题，郑友套指出，商
会正是要发挥这样的桥梁作用，鼓励
会员企业充分利用商会平台抱团发
展，实现资源共享。

当话题聚焦到企业如何切入海外
市场时，陈燕萍给出了专业建议。她
认为，企业首先要深入研究目标市场
消费者的认知和偏好。她以东南亚市
场为例，指出该地区消费者对“TOTO”
等品牌的认知度很高，认为这些品牌

“不容易坏”。基于此，她建议企业可
以尝试与这些主流品牌的代理商或配
套工厂进行合作，“先去结识当地相关
人士，实地考察市场，了解你的产品是
否适应当地的需求”。

针对电梯企业的疑问，陈燕萍从
产品特性，尤其是电梯配件方面入手
进行分析。她指出，在海外，设计师的
话语权很大，他们的推荐往往决定了
产品的使用。因此，她建议企业借助
社交媒体平台，关注海外设计师群体，
积极寻找合作机会。同时，她还提到
菲律宾和马来西亚市场相对容易切
入，并再次强调了商会资源的重要性。

现场，一家冰激凌生产企业也提
出了自己的堵点。该企业关注到蒙牛
在印尼投资设厂的成功案例，但对食
品出口的清真认证和物流运输问题感
到十分棘手。“食品进到东南亚大部分
都需要清真证明，而且运输过程中问
题更多。就像蛋黄派，到了当地因为
天气太热，集装箱里最高温度能达到
七八十摄氏度，产品顶部直接融化
了。”陈燕萍认真分析了食品出海的普
遍难点，她认为，最好的方式不是把设
备直接作为一般贸易出口，而是选择
用租赁的方式出海。她解释道：“假如
这些设备最后要转到其他国家或者运
回来，租赁方式是不需要特别认证和
检测证明的，可以直接运回来，简单方
便很多。”她进一步建议，冰激凌企业
可以考虑在当地寻找合作伙伴，采用
设备租赁加本地生产的模式，“像蜜雪
冰城、蒙牛他们最终选择的都是在当
地投设备、当地生产、当地售卖。”

面对企业家们普遍存在的“如何
走出第一步”的疑问，陈燕萍给出了全
面且实用的建议：“要从身边的资源入
手，比如寻找在海外有亲戚朋友的人
脉，或者通过像今天这样的商会活动，
主动走出去，带着空杯的心态去交流、
去学习，这样才能在出海之路上迈出
坚实的第一步。”

“好的客户能够成就你在当地的
品牌地位，所以企业在选择客户时一
定要严格把关。”在合作伙伴选择方
面，郑友套也分享了自己的独到见
解。他认为，一个优质客户能够助力
市场持续增长，而一个不良客户则可
能让企业彻底退出市场。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 林佳琦）
日前，由南安市装备制造业协会协办的第六届
闽商企业家财富学习论坛圆满落幕。

本次论坛精准贴合闽商企业家的发展需
求，围绕三大核心主题，为参会嘉宾带来了兼具
前瞻性与实用性的深度分享。原东方财富常务
副总裁刘琛深度解读国际经济形势，聚焦新质
生产力发展的黄金赛道，为实体制造企业锚定
发展方向；百年明德讲堂创始人高长勇为企业
家指点发展布局，助力企业经营行稳致远；丰盈
基金合伙人赖艺棠深度拆解地产、黄金、原油、
贵金属等热门品类的投资趋势，分享合规稳健
的财富管理策略，为企业家的财富长效增长保
驾护航。

参会的会员企业代表纷纷表示，本次论坛
干货满满、收获颇丰，从产业发展的宏观机遇
把握，到企业经营的长远布局，再到家庭财富
的科学规划，都获得了极具参考价值的思路与
方法。

南安市装备制造业协会相关负责人表示，
协会始终以服务会员企业、赋能会员企业发展
为核心宗旨，以链接高端学习资源、拓宽发展
视野的务实举措，通过多维度的内容分享，助
力会员企业全方位提升核心竞争力。下一步，
协会将继续发挥桥梁纽带作用，持续整合优质
行业与圈层资源，策划更多贴合会员需求的学
习、交流、对接活动，凝聚行业发展合力，助力
会员企业提质升级，为南安市装备制造业高质
量发展持续赋能。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 薛文彬）
近日，新加坡南安会馆会长梁佳吉一行16人组
成的参访团，赴江苏、浙江、安徽、上海开展“访
百会叙乡谊”活动。

活动期间，梁佳吉一行先后走访了南通南
安商会、淮安市南安商会、徐州市南安商会等
10家异地南安商会。每到一处，梁佳吉都详细
介绍新加坡南安会馆的发展历史、会员规模及
主要活动，重点分享了“植百树”“集百福”“全家
福”“访百会”等一系列创新举措。他表示，此次

“访百会、叙乡情”之行旨在宣传推广世青会，为
即将到来的会馆百年庆典及会馆重建工作进行
宣传造势，也进一步加强与各地乡亲的沟通交
流与合作。

“此次活动的成功举办，充分展现了全球
南安人血脉中蕴含的‘爱拼敢赢’的南商精神
与‘情系桑梓’的家国情怀。”南安市委统战部
相关负责人表示，去年，南安市成立了“扬帆出
海 再下南洋”指挥部，搭建起连接海内外南安
人的桥梁，让资源在全球范围内流动起来，实
现互利共赢。他希望海内外南安社团以情为
桥，常来常往；以合为要，互促共进；以家为根，
同心同行。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 吴建东）
近日，厦门市工商联（总商会）召开2026年度宣
传信息调研工作会议。会上通报表彰了2025年
度全市工商联系统宣传信息调研工作先进集体
与先进个人。凭借完善的阵地建设、多元的传
播载体、亮眼的宣传成效，厦门市南安商会获评
2025年度全市工商联宣传阵地建设先进单位。

一直以来，厦门市南安商会始终以党建为
核心筑牢宣传思想根基，构建“党建+商会+会
员企业”三位一体学习体系，常态化开展主题学
习、红色教育等活动，将党的创新理论、“十五
五”规划精神以及各类惠企政策精准传递至每
一位会员，以思想引领凝聚发展共识，为宣传工
作把稳前行方向。

同时，商会不断夯实宣传阵地，整合公众
号、视频号、微信群及线下活动平台，搭建起线
上线下联动、内外协同发声的全媒体宣传矩
阵。青委会、妇联、侨联打造特色宣传品牌，展
现青年先锋、巾帼风采、侨界力量；各职能部门
深入企业走访调研，传播产业政策、记录会员风
采、助力纾困解难；聚焦新质生产力、绿色低碳
发展，引导企业融入厦门现代产业布局，让宣传
阵地更接地气、更具实效。

秉持“宣传即服务”理念，厦门市南安商
会把宣传阵地打造为政策解读、资源对接、形
象展示、维权保障的综合平台，以高质量宣传
提升商会凝聚力与影响力，以优质品牌传播
赋能会员企业提质增效，切实彰显南安商会
的责任与担当。“荣誉催人奋进，使命激励前
行。此次表彰是对商会宣传工作的充分认可
与有力鞭策。”该商会秘书长王旭升说，商会
将以此次获奖为新起点，持续强化党建引领，
不断优化宣传阵地、创新传播方式、提升服务
效能，为推动厦南两地民营经济的高质量发
展贡献南商力量。

闽商企业家财富学习论坛落幕

新加坡南安会馆

开展“访百会叙乡谊”活动

厦门市南安商会再获新荣誉

多网融合破局盲区

特易通推动无线通信产业升级

详解出海实战攻略 破解海外拓展难题

南安举办主题分享会

特易通电子车间内，工人正忙碌着。


