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资讯

本报讯（记者 蔡静琦）近日，泉州市正式开
展二手车经销企业奖励申报工作，对符合条件的
企业按指定时段经销额分档给予奖励，最高奖励
金额可达50万元。

根据申报要求，此次奖励申报对象为符合相
关条件的二手车经销企业，奖励核算周期为2025
年6月1日至2025年10月31日，以企业在此期间
产生的二手车经销额为依据进行分档奖励。

符合申报条件的企业需在规定时限内完成材
料报送，申报时间截至11月10日。企业需准备申
报材料一式三份，报送至南安市商务局。后续，南
安市商务局将联合市财政局对申报材料进行整理
审核，并统一向泉州市相关部门申报，确保奖励政
策精准落地。

此次奖励政策的出台，将为二手车经销企业
注入发展动力，有效降低企业经营成本，进一步释
放市场消费潜力，推动泉州二手车行业规范、有
序、健康发展。

本报讯（记者 蔡静琦） 4日，中国石材协会
发布2025年前三季度石材进出口简报，我国石材
贸易呈现“进口量价双降、出口量增价减”的分化
态势，人造石制品进出口降幅尤为显著，折射出行
业在内外需求变化下的转型阵痛与调整方向。

数据显示，前三季度，我国石材进口 820.4 万
吨，同比下降 0.8%；货值 16.2 亿美元，同比下降
4.2%，进口端呈现量价同步收缩态势。其中，人
造石制品进口表现低迷，进口量约 7600 吨，货值
约 840 万美元，同比分别下降 42.5%和 36.9%，降
幅远超石材整体进口水平。

出口端则呈现“量增价跌”特征。前三季度石
材出口586.4万吨，同比增长4.7%，货值33.2亿美
元，同比下降11.3%，价格下行压力明显。人造石
制品出口同样面临价值缩水问题，出口量约 79.5
万吨，同比微增 1%，货值却同比下降 9.9%，价格
竞争力不足的问题凸显。

这一贸易格局与行业整体环境密切相关。当
前国际形势复杂、宏观经济增长乏力，叠加房地产
投资下滑，石材行业呈现“稳中下行、效益承压”态
势。出口量增长得益于东盟等新兴市场需求拉
动，而货值下降则反映出产品附加值不足、同质化
竞争导致的价格战问题。人造石进出口双降，既
与欧美市场需求放缓、贸易壁垒增加有关，也暴露
了国内产品在高端市场竞争力的欠缺。

中国石材协会秘书长孙卫星认为，随着绿色
建材政策推进和新基建、城市更新需求释放，行业
需加速从“卖资源”向“卖价值”转型，通过技术升
级提升产品附加值，同时深耕“一带一路”沿线新
兴市场，构建多元化贸易格局。

泉州二手车经销企业奖励申报启动

最高可获50万元扶持

前三季度

我国石材进出口呈现量价分化态势

“一收一扩”之间，亮鑫石材如何为行业变局破题？

廖其芳：创新工艺，让老石材焕发新生

2013 年，廖其芳与丈夫怀揣着对石
材行业的热爱，在同安创办了一家小型
文化石工厂。彼时，互联网电商正处于
崛起初期，线下石材交易仍以传统批发
市场为主，廖其芳敏锐地嗅到了线上流
量的潜力，成为最早一批“触网”的石材
创业者。

“当时就想着把产品搬到淘宝上试
试，没想到不仅吸引了国内装修公司和业
主，还接到了不少外贸询盘。”回忆起创业
初期的探索，廖其芳语气中满是感慨。

最初的文化石生产，主要依赖大理
石自然面与拉丝面的组合拼装，保留石

材最本真的纹理与质感。凭借诚信经营
和稳定的产品品质，工厂在线上积累了
一批忠实客户，订单量稳步增长。

这份平静在 2017 年被打破。厦门
启动环保整治行动，对石材加工企业的
环保标准提出了更高要求。为了响应政
策、谋求长远发展，廖其芳毅然决定将工
厂搬迁至产业配套更完善的“中国石材
城”——南安水头。

“水头的石材产业链成熟，物流、原
料采购都更便利，对我们做加工出口的
企业来说，是绝佳的发展平台。”初到水
头，廖其芳的工厂选址在仁福片区，随着

海外订单持续增加，生产规模不断扩大，
原有场地逐渐难以满足需求。去年，廖
其芳再次规划厂区搬迁，最终落户石井
苏内，如今的厂房面积达到三四千平方
米，配备了专业的生产设备和仓储设施，
为规模化生产奠定了坚实基础。

“工厂搬迁不是件容易事，涉及设备
迁移、客户沟通、产能衔接，但每一次搬迁
都是为了更好的发展。”10余年来，无论厂
区位置如何变化，廖其芳对产品品质的坚
守从未改变。她始终坚信，石材是有生命
力的天然产物，只有通过精湛工艺挖掘其
美感，才能在市场中站稳脚跟。

从厦门同安的初创
小厂到南安石井三四千
平方米的现代化厂区，
从淘宝引流的“吃螃蟹
者”到抖音、小红书上的

“带货达人”，奥格思文化
石主理人廖其芳与丈夫
用10余年在石材行业走
出了一条差异化之路。

当台湾大花绿、国
产香格里拉翡翠等传统
石材遇上莱姆石的流行
风潮时，廖其芳以“滚
磨+皮革面处理”的创
新工艺，让老石材焕发
新生，在激烈的市场竞
争中站稳脚跟。
本报记者 蔡静琦 文/图

在石材行业深耕10余年，廖其芳
深知“不进则退”的市场法则。这两年，
莱姆石凭借温润的质感、自然的肌理和
复古的韵味，成为装修市场的“新宠”。
廖其芳敏锐捕捉到这一市场痛点，萌生

了一个大胆的想法：用传统经典石
材复刻莱姆石的效果。

经过无数次试验，廖其
芳带领团队研发出“滚磨+
皮革面处理”的创新工艺。

她斥巨资购置 2 台 1.85 米大
直径滚磨机，将 2.3-2.5 厘米厚

的台湾大花绿、香格里拉
翡翠板材倒入设备中
滚磨，让石材表面形
成 自 然 圆 润 的 肌
理，再进行对剖处
理，最后通过皮革
面加工，赋予石材
莱姆石特有的柔
和触感。

“这种工艺既
保留了传统大理
石的硬度和耐用
性，又兼具了莱姆
石的美观度，性

价比远高于天然莱姆石。”廖其芳介绍，
创新产品一经推出便广受市场青睐，不
仅国内订单激增，海外市场也反响热
烈，如今奥格思90%的文化石远销美国
和欧洲、中东等国家和地区，成为国际
市场上颇具竞争力的文化石品牌。

创新之路始终伴随着挑战。廖其
芳坦言，早年生产文化石，很多企业会
低价收购石材边角料作为原料，成本
相对较低。随着文化石市场升温，越
来越多创业者涌入，仅水头地区就有
六七家有规模的文化石工厂，原料竞
争日益激烈。

“现在边角料价格涨到了 1200
元/吨，而且很多边角料尺寸太小，利
用率低，根本满足不了生产需求。”为
了保证产品品质稳定，她果断放弃边
角料，转而全部采购 1500 元/吨的假
山料，虽然生产成本增加，但产品的一
致性和美观度得到了极大提升。

面对市场潮流的快速更迭，廖其
芳始终保持清醒。这两年，米白洞、米
黄洞等经典款文化石凭借百搭属性，
销量持续领跑，成为市场“常青树”；而
小红书等平台上的网红砖虽一时爆
红，流行周期却极短。

“去年鲍鱼石（京砖石）还卖 260
元/平方米，今年价格就腰斩到 130
元/平方米，跟风生产的企业损失很
大。”廖其芳说，奥格思从不盲目追逐
网红爆款，而是专注于经典款升级和
创新款研发，同时紧跟流量趋势拓展
营销渠道。

从最初的淘宝引流，到如今玩转
抖音、视频号、小红书，廖其芳的营销
思路始终与时俱进。她亲自出镜拍摄
短视频，带着孩子一起“现身说法”，用
生活化的场景展示文化石的装修效
果，讲解产品工艺和优势。

“现在消费者更愿意通过短视频
了解产品，真实的场景和讲解比硬广
更有说服力。”凭借接地气的营销方
式，奥格思在短视频平台积累了大量
粉丝，不少客户通过线上咨询直接下
单，为企业带来了稳定的客源。

未来，廖其芳计划继续深耕文化
石领域，优化生产工艺、拓展产品品
类，让更多人感受到天然石材与创新
工艺碰撞出的独特魅力。“石头是有温
度的，我希望通过努力，让每一块文化
石都能成为空间装修的点睛之笔，为
生活增添更多美感。”廖其芳表示。

择石而栖 步履不停铸就品质基石
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■本报记者 蔡静琦 文/图

2025 年上半年，位于中闽石材城
的“石代范本”家居展厅的变化格外引
人瞩目。这个曾让同行争相效仿的广
东知名石材家具品牌展厅，如今面积
已缩减至不足原来的三分之一。千里
之外的东莞总部，展厅数量却增加
了。一减一增的反差背后，藏着亮鑫
石材总经理郑梅霞对石材行业变局的
精准判断。

2023 年，“石代范本”进驻水头，
凭借创新设计成为当地家居工厂的

“款式风向标”。郑梅霞当初投入几
十万元打造品牌家居展厅，本想以
家具为切入点，带动芬迪白、宝格丽
等热门石材的应用，形成“家具引
流、石材盈利”的生态闭环。现实却
给了她沉重一击——“同行带着镜
头来拍款式，连细节都不放过，后来
干脆提出要用图纸仿造。”在持续的
抄袭困扰与市场反馈不及预期的双
重压力下，郑梅霞果断“断舍离”，将
水头展厅重心转向石材大板贸易，
东莞展厅的扩容则聚焦家居设计的
高端市场突破。

收缩
从家居红海到石从家居红海到石材本业的回归材本业的回归

“不是家具市场不行，是水头的家
居赛道已经陷入同质化死循环。”郑梅
霞的复盘直指行业痛点。在水头这个
石材产业集群地，模仿和跟风早已成
为普遍现象。当“石代范本”的创新设
计被快速复制时，缺乏专利保护的家
居产品便失去了竞争优势，原本设想
的“石材+家具”联动模式彻底落空。

与水头展厅的收缩形成鲜明对
比的是，东莞总部的双展厅布局正
加速落地。“东莞对接的是全国设计
资源，上海展、东莞设计周上的客户
更看重原创设计价值。”郑梅霞解
释，高端市场对抄袭产品的容忍度
极低，且愿意为原创设计支付溢价，

这正是“石代范本”家居业务的突破
口。这种“水头守业、东莞拓新”的
布局，让家居与石材业务形成互补，
分别对接不同市场层级。

放弃家居赛道后，郑梅霞将展厅
核心位置留给了芬迪白大板。这款来
自纳米比亚正矿的石材，在来到水头
的前两年持续保持旺销态势，更成为
亮鑫石材的“压舱石”产品。

即便是这样的明星产品，也难
逃仿冒冲击。“国产芬迪白、缅甸芬
迪白、纳米比亚皇家白玉等纷纷打
着‘芬迪白’旗号低价销售，扰乱了
整个市场。”郑梅霞无奈地表示，消
费者难辨真伪，正矿产品的价格优
势被严重削弱。

据介绍，今年上半年，在各种仿
冒品的低价竞争与层出不穷的白石
新品冲击下，从家居圈率先火起来的

“芬迪白”开始遇冷，不仅销量下滑，
利润也没前几年那么可观。今年，亮
鑫石材一举拿下意大利“古驰绿”的
独家经营权。这款纹理酷似维多利
亚绿大理石、实为石英石材质的新
品，主打墙地面及背景墙应用，一经
推出便迅速走红。

扩张
从本土防守到全球布局的突破从本土防守到全球布局的突破

在收缩家居业务的同时，亮鑫石材
也在积极进行扩张布局。“石材行业的
未来一定是哑铃型分布，要么做有口碑
的品牌，要么做别人没有的独家产品。”
郑梅霞的判断与行业趋势高度契合。
2025年的石材市场证明，那些没有特色
的中间派企业正逐渐被淘汰。

为了保障独家资源的品质，亮鑫
石材建立了严格的矿源管控体系。“每
一块料下来，由矿主定级，我们优选符
合高端标准的 A 料。”郑梅霞透露，这
种“矿源直采+精准分级”的模式，让
企业在原料端就建立了竞争壁垒。

海外市场的开拓成为扩张战略的
重要支撑。与多数同行依赖贸易公司订
单不同，亮鑫石材正逐步建立直接对接
海外客户的渠道，“古驰绿”在澳洲和迪
拜等地的热销便是重要突破。在产品适
配性上，公司也开始对标国际标准，例如
根据海外客户需求调整加工工艺，在尺
寸、包装等细节上贴合目标市场规范。

“出海不是选择题，是生存题。”郑

梅霞坦言，国内市场的价格战愈演愈
烈，而海外市场对高端石材的需求正
持续增长，这正是石材企业的新蓝海。

在营销层面，郑梅霞也在探索突
破。“别的行业已经用新媒体做专业内容，
我们很多同行还在玩段子博眼球。”她积
极借助家具展、设计周等平台，通过“石
材+空间设计”的专业展示，在新媒体平台
打造差异化内容，摆脱低端营销内卷。

目前，亮鑫石材已形成“汇鑫工厂
负责加工、亮鑫主打大板贸易、石代范
本聚焦家居设计”的三位一体架构，这
种清晰的定位，让收缩与扩张的战略
落地更具底气。

从水头展厅的收缩到东莞总部的
扩张，郑梅霞的每一步调整都紧扣行
业脉搏。2025 年的石材行业，价格战
的硝烟仍未散去，同质化的泥潭依旧
深陷，但亮鑫石材的实践证明：放弃低
效赛道的“断舍离”、坚守核心优势的

“强根基”、布局高端市场的“谋长远”，
正是石材企业穿越周期的破局之道。

正如郑梅霞所说：“市场永远在
变，与其在红海拼杀，不如在优势领域
做深做透。”这或许能为更多在行业变
局中迷茫的石材从业者提供借鉴。

老料新工老料新工 双轮驱动破局红海市场双轮驱动破局红海市场

本报讯（通讯员 张楚萱 傅泓源 记者 周海
文） 近日，国网南安市供电公司顺利完成 110 千
伏水头变电站主变二次系统改造工程，涵盖主变
保护装置更换、继电器加装、保护定值整定及二次
回路全面优化等多项关键任务。此次改造的顺利
实施，进一步强化了水头变电站的供电可靠性，为
区域电网的安全稳定运行提供了有力支撑。

作为区域供电网络的关键节点，110 千伏水
头变电站承担多条馈线的供电任务，其主变二次
系统的可靠性对电网安全稳定运行至关重要。此
次改造聚焦系统逻辑优化与运行风险控制，涉及
二次接线调整、装置调试、信号核对、保护定值校
验等多个技术环节，作业复杂度高，安全管控要求
严格。国网南安市供电公司变电检修班将规范流
程转化为实战能力，高质量完成全部工作，实现

“零差错、零延误、零风险”目标。
改造前期，该公司变电检修班充分发挥技术

优势，结合设备现状与运行需求，独立编制标准化
作业方案。针对备自投逻辑与主变保护协调等技
术难点，工作人员制定专项验证流程与数据比对
模板，确保技术路径清晰、操作依据充分。作业指
导书细化至每一道接线和每一次测试，做到“步步
有标准、环环可追溯”。

施工过程中，供电公司严格执行“流程化执
行、清单化确认”机制。工作负责人全程把控关
键节点，作业人员依据标准作业卡逐项落实，实
现全过程闭环管理。尤其在涉及运行设备的二
次回路操作中，有效防范误操作风险，确保所有
操作处于可控、在控状态。此外，该公司纪委全
程监督，通过建机制、防风险、解难题，着力夯实
施工人员廉洁思想根基，扎实推进项目建设一线
党风廉政建设。

国网南安市供电公司：

专业淬炼本领 标准作业筑牢根基


