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资讯

本报讯（记者 蔡静琦） 26日至28日，以“链
接全球市场·赋能麻城石业”为主题的 2025 年麻
城石材全球供需对接会在麻城举办。本次活动由
中国石材协会、中国房地产业协会、全联石材业商
会等五家单位联合主办，为期 3 天，涵盖供需对
接、行业论坛、企业园区走访考察等系列环节。

27 日，中国建筑材料联合会常务副会长、中
国石材协会会长陈国庆出席活动，并围绕石材行
业高质量发展发言。他指出，当前我国石材行业
正处于绿色低碳安全发展的关键阶段，龙头骨干
企业需加快创新步伐，全面提升绿色化、智能化、
高端化发展水平。

同时，他就石材产业的发展方向提出了四点
建议：一是以“双碳”目标为抓手，深挖石材在生
态保护、资源节约、清洁生产等方面的优势，推动

“零碳”“负碳”企业建设；二是拓展石材产品应
用领域，依托标准化手段提升产品质量的安全
性、可靠性与一致性；三是深化与建筑设计师的
沟通协作，将“健康、安全、绿色、优质”的石材材
料广泛应用于“好房子”建设，满足市场多元需
求；四是践行“一带一路”倡议，加强国际合作，
推动行业从“产品出口”向“产业出海”转型，提
升产业国际化竞争力。

本报讯（记者 蔡静琦）近日，泉州市市场监
督管理局发文批准设立新一批泉州市知识产权保
护工作站（商标品牌指导站），福建省水产品批发
行业协会成功入选，成为南安市此次唯一获此认
定的单位，标志着当地水产行业知识产权保护服
务体系建设迈出关键一步。

作为立足南安洪梅、辐射全省的水产行业社
团组织，福建省水产品批发行业协会成立于2017
年，现有会员三百多名，在行业自律、资源对接、服
务企业等方面发挥着重要作用。此次工作站的获
批，是协会联合洪梅镇市场监督管理所深耕知识
产权服务的成果，更是泉州市知识产权保护中心
拓宽服务“朋友圈”、精准对接特色产业需求的具
体实践。

据了解，该工作站将依托协会平台，把知识产
权公益服务延伸至水产企业“家门口”，提供“零距
离”“特色化”服务。其核心职能涵盖政策宣讲、商
标品牌培育、专利布局咨询、侵权纠纷调解等全链
条服务，重点针对水产行业常见的商标侵权、包装
外观专利侵权等问题提供专业支持，帮助企业强
化风险防范能力。此前，洪梅镇市场监督管理所
已通过案例剖析、专题座谈等方式开展知识产权
培育，当地累计有效商标注册量达 2559 件，专利
授权量96件，为工作站运行奠定了良好基础。

泉州市知识产权保护工作站的落地，将进一
步打通水产行业知识产权服务“最后一公里”。未
来，协会将以工作站为抓手，联合监管部门深化政
企协同，推动知识产权与产业发展深度融合，助力
洪梅水产行业向品牌化、高端化转型，为预制菜产
业园建设提供知识产权支撑。

本报讯（记者 蔡静琦）日前，南安市石材外
经贸协会（以下简称“STA”）组织召开《俄罗斯建
材展Mosbuild项目讲解及俄罗斯石材行业深度剖
析》专场座谈会。俄罗斯 MosBuild 展会主办方
ITE 集团、承办单位翔奕（厦门）商务会展有限公
司的代表，与协会20余家会员单位负责人齐聚一
堂，围绕俄罗斯建筑市场动态、石材产业发展现状
及MosBuild石材展区等内容展开深入交流。

本次座谈会由STA执行会长李海军主持。会
上，ITE集团中国分公司项目总监Kathy Zhang作

《俄罗斯市场及展会资讯》主题分享，从俄罗斯建
筑市场整体走势、石材产业布局特点、市场消费潜
力等方面进行系统解读，并详细介绍了莫斯科国
际建材展览会 MosBuild 石材展区的展区规划、参
展流程、历届成效等核心信息，为企业对接俄罗斯
市场提供了精准参考。

参与座谈的会员单位涵盖石材生产、进出口
贸易等多个领域，中闽万石汇、水头石博会、康利
石材、徐易石材等企业代表结合自身业务布局，就
当前俄罗斯石材行业市场需求变化、产品偏好、相
关产品认证标准、物流运输保障等关键问题与主
讲嘉宾互动探讨。同时，企业们还重点关注了参
展补贴政策、市场准入门槛等实操性话题，现场交
流氛围热烈。

李海军表示，此次座谈会旨在搭建企业与海
外市场的信息沟通桥梁，帮助会员单位精准把握
俄罗斯石材行业发展机遇，拓宽海外合作渠道。
参会企业纷纷表示，通过本次交流，对俄罗斯石材
市场的政策环境、消费特征及展会资源有了更全
面的了解，为后续拓展海外业务提供了有力支撑。

从“广谱”到“专精”
捕捉黑石消费热潮

“去年跑市场时发现一个很明显
的趋势，工地客户来水头挑板，10 个
品种里，黑色石材至少占3款。”中闽·
黑石仓主理人李杰向记者回忆起创立
黑石仓的初衷时，语气中透着笃定。
在石材行业摸爬滚打多年的他，凭借
敏锐的市场嗅觉，捕捉到了黑色奢石
的潜在爆发力。

时间回拨到2022年，奢石库存板
激增，李杰为化解市场商户的难题，统
一将这些所谓的“下等料”回收整合在
一起，从而开设了主打高性价比奢石
的淘宝仓，服务对象集中在同行批发、
工程采购及家居工厂等批量客户。

这段经历不仅让他积累了稳定的
客户资源和供应链经验，更让他对市
场需求有了深刻洞察：“高端会所、精
品房产对黑色奢石的需求一直在稳步
增长，但当时市场上没有专门做黑色
奢石的供应商，客户要找不同品类的
黑石得跑多个展厅，效率很低。”

痛点就是机遇。李杰意识到，在
品类繁杂的水头石材市场，“大而全”
的模式早已面临瓶颈，“小而精”的细
分赛道反而蕴藏着更大潜力。于是，
聚焦高端黑色奢石的中闽·黑石仓应
运而生，成为水头石材市场中首个吃

“黑色螃蟹”的专馆。
走进黑石仓展厅，两大核心品类

各有亮点。宇
宙黑作为品牌的

“压舱石”产品，凭借
包矿优势，拥有 5 万平方

米的现货库存，充足的供应量能轻松
满足大型工程订单的交付需求。

“这款石材性价比很高，用于会所
墙面每平方米仅三四百元，是很多工
程客户的首选。”李杰介绍道。另一款
范思哲黑则走俏设计师圈层，这款来
自巴西的黑色变质花岗岩，底色纯黑
如墨，点缀的灰白纹理与金色斑点浑
然天成，尽显奢华格调。尽管其矿山
开采量有限，但近年凭借独特的颜值
快速走红，广泛应用于高端酒店、私人
会所的墙面、吧台、地面等场景。

他还透露，月底一批高端巴西利
亚黑也即将到水头，这款石材已被建
发等知名房企纳入常用材料库，届时
将进一步完善黑石仓的高端产品矩
阵。“我们的产品布局有明确的定位，
宇宙黑主打高性价比工程单，范思哲
黑聚焦设计类定制单，巴西利亚黑对
接高端集采项目，三款产品覆盖不同
需求场景，形成互补。”李杰对产品矩
阵的规划清晰而务实。

从“卖材料”到“做方案”
引领黑石应用升级

在黑石仓的展示区，范思哲黑的
样品陈列方式让人眼前一亮——同一
款石材被加工成光面和皮革面两种肌

理效果。光面产品经精细抛光后光亮
如镜，将石材的纹理质感最大化呈现；
皮革面则通过特殊工艺处理，形成细
腻温润的哑光表面，触感柔和且更显
低调奢华。

“目前皮革面的订单量占比很高，
接下来我们还会推出喷砂面和水洗面
两种工艺产品。”李杰告诉记者，不同
工艺研发的背后，是对市场需求变化
的精准响应。

李杰观察到，如今的石材消费市
场正发生深刻变革：“以前家装喜欢
大面积铺设石材，追求气派；现在风
格变了，很少有人的家大面积用石
材，但也不会完全剔除，而是用奢石
做点缀，比如玄关背景墙、岛台、电视
背景墙等，既能提升空间格调，又不
会显得浮夸。”与此同时，随着高端奢
石价格的亲民化，越来越多普通家庭
开始接受用黑石做局部装饰，这也为
市场带来了新的增长点。

消费场景的变化，推动着石材品
牌馆从“卖大板”向“教应用”转型。黑
石仓不再是单纯的材料供应商，而是
成为石材应用解决方案的提供者。“以
前市场上大多是把大板摆出来让客户
自己选，现在我们要做的是教会设计
师、客户怎么用黑石，怎么通过不同工
艺、不同搭配提升空间质感。”李杰表
示，黑石馆会通过实景样板间、应用手
册等形式，向客户展示黑石在不同风
格空间中的应用案例，帮助客户打开
思路。

在产品性价比方面，黑石仓也下
足了功夫。针对工程采购对成本控制
的需求，黑石仓推出了“平替方案”：粗
花款宇宙黑，可替代高价的巴西宇宙
黑；细花款宇宙黑，可替代古奇黑，每
平方米最高可帮客户节省150元。

“‘有量有价’是我们的核心优势，
依托宇宙黑的包矿资源和大规模库
存，我们能在保障品质的同时，把价格
控制在更具竞争力的区间。”李杰解释
道，这种优势不仅吸引了工程客户，也
让不少家居工厂和装修公司主动寻求
合作。

对于与设计师合作，黑石仓更
是拿出了专业态度。品牌专门整理
了黑石应用手册，详细标注了每款
产品的矿物成分、物理特性、加工工
艺及适配场景：范思哲黑适合曲面
造型与异形加工，超薄工艺可实现
多种弯曲形态；宇宙黑稳定性强，适
配大面积墙面铺设；巴西利亚黑硬
度高，兼顾美观与耐用性，适合高频
使用场景。这种专业化的服务，让
黑石仓快速成为众多高端设计师的

“心头好”。
在水头石材产业向“高质量、差异

化”转型的当下，中闽·黑石仓的成功
突围，不仅证明了黑色奢石细分市场
的巨大潜力，也为行业提供了一个鲜
明的发展样本。正如那些静静陈列的
黑石，看似低调，却在精准定位与持续
创新中，蕴藏着撬动高端石材市场的
巨大能量。

■本报记者 蔡静琦 文/图

在水头镇明利酒店红绿灯旁，一
块黑底白字的广告牌格外醒目——

“抗压才是‘硬’道理”。这句直白有力
的宣言，不仅是福建省南安市山川建
材有限公司的品牌主张，更是其深耕
地铺石领域的实力写照。

从 4 年前全面转型户外地铺石，
到如今成为国内多家大型房企及政企
单位的优质供应商，山川建材凭借远
超国标的抗压性能、灵活的生产体系
与全链条服务，在石材与瓷砖的市场
竞争中开辟出专属赛道。

硬核指标

高抗压强度铸就品质底气

26 日上午，记者来到位于官桥镇
的山川建材厂区，现场一派繁忙景象：
工厂门口的货车排起了长队，司机们
不时探头查看装货进度；深色叉车穿
梭在车间与货车之间，叉臂上堆叠的
地铺石码放得整整齐齐，轰鸣声中透
着忙碌劲儿。

“地铺石作为户外铺装的核心材
料，抗压性、耐磨性直接决定了工程
质量与使用寿命。”山川建材行政部
经理苏景雄拿起一份检验报告向记
者介绍，公司地铺石破坏强度平均值
达 4764N，远 超 国 家 标 准 要 求 的
1300N，是国标数值的 3.6 倍。这份由
南安市质量计量检测所出具的检验
报告，为企业产品的抗压实力盖下了
权威的印章。

“天然石材看着好，但脆是不争
的事实，搬的时候稍不注意就裂，自
重还沉，铺贴时人工成本也高。我们

的地铺石刚好解决这些问题。”苏景
雄指着展厅里陈列的一块地铺石说
道，“我们的原料用的是天然陶土加
绿色再生材料，先经过 10000 吨高压
成型，再进 1300℃的窑里烧，又结实
又有质感。”

除了超强抗压，山川的产品还有
不少“加分项”：模拟广场高频踩踏的
防滑测试中，地铺石表面摩擦力依旧
稳定；多块样品拼接在一起，色泽均
匀得看不出色差；“洒上油污一擦就
干净，酸碱环境也不怕，像广场、园
林、市政道路这些地方都能用。”苏景
雄补充道。

“石材工程项目方是我们的重要
客户，水头镇是石材产业核心聚集地，
把广告打在那，能精准触达需求端。”
苏景雄的话道出了市场布局巧思。正
因为精准抓住石材市场痛点，山川建
材将产品研发方向从仿古砖成功转向
地铺石后，迅速打开局面。

“今年产量比去年多了10%，每天
都有这么多车来拉货，产销比一直稳
在 95%以上。”苏景雄指着来往的叉
车，“你看这热闹劲儿，就是产品实力
最实在的证明。”

柔性生产

全链升级满足多元市场需求

在山川建材的生产车间，一条长
达 410 米的专用窑炉正高速运转，电
脑自动化调控的双压机系统精准作
业，这套去年更新的核心设备，配合科
达烘干窑与主窑，不仅实现了5%的节
能 降 耗 ，更 让 企 业 的 日 产 能 突 破
3.5万平方米。

自2011年成立以来，山川建材始
终聚焦地铺石生产，目前已建成 5 条
专业生产线。生产端的持续升级为市
场拓展提供了坚实支撑。近年来，山
川建材还引进国外大吨位全自动压砖

机、喷墨印花机等一流设备，打造出
“规格全、厚度全、工艺全、产能大”的
仿石瓷砖生产线，一开机便可同时生
产 5 个不同规格的产品，展现出强大
的柔性生产能力。

“现在大工程少了，商业地产项
目有所上涨，但其需求多样，规格、厚
度、花色等都可能有个性化要求。如
果交货时间没法保证，客户等不及，
订单就会流失。”苏景雄介绍，公司深
谙工程采购的核心诉求，构建了全规
格产品体系：尺寸涵盖 200×600mm、
300 × 600mm、600 × 600mm、600 ×
1200mm 等常规型号，厚度从 1.5cm、
1.8cm、2.0cm 到 2.5cm、3.0cm 全覆盖，
同时支持定制化尺寸生产，上千种花
色可选，能充分满足不同场景的铺装
需求。

另外，企业还在团队建设上持
续发力，新增十余名销售人员强化
市场服务。如今，公司的工程案例
已遍布全国，同时为东南亚、欧洲、
非洲、中亚、西亚等地区提供 OEM/
ODM 代工服务，凭借稳定的出口品
质与贴心服务，成为众多政企单位
的长期合作伙伴。

从一块瓷砖的抗压突破，到全
产业链的协同升级，山川建材用时
间诠释了“专注成就专业”的发展
逻辑。山川建材总经理苏永煌表
示，未来公司将继续以“抗压才是

‘硬’道理”为核心，在材料研发、工
艺创新、绿色生产上持续发力，既
要做地铺石领域的品质标杆，更要
成为生态建材的践行者，为更多工
程项目提供耐用、美观、环保的铺
装解决方案，在仿石建材赛道上跑
出更强劲的发展速度。

聚焦俄罗斯石材市场

南安市石材外经贸协会举办专场座谈

麻城石材全球供需对接会举行

中国石材协会会长献策行业发展

福建省水产品批发行业协会

获批泉州知识产权保护工作站

用“小而美”撬动高端市场 水头首个黑石仓亮相

硬核抗压 山川建材领跑地铺石赛道

山川建材门口货车不断进出。

在“世界石都”水头，石材卖场鳞
次栉比，各类花色、材质的石材琳琅满
目。中闽·黑石仓的亮相，恰似一股清
流打破了市场的同质化竞争——纯白
极简的展厅内，宇宙黑、范思哲黑等高
端黑石静静陈列。

作为水头首个专注黑色奢石的主
题专馆，这家新晋品牌馆以精准的赛
道选择、差异化的产品布局，在竞争激
烈的石材行业中快速突围，也折射出
高端石材市场的消费新趋势。

本报记者 蔡静琦 文/图

◀客商在挑选黑石。 ▲黑石仓


