
时间拨回到五六年前，水头石材
市场的“主色调”还是清一色的灰
板。走在当时的澳盛大板市场、海西
石材城等核心市场内，上千种灰色石
材占据了 80%以上的展位，从浅灰、
中灰到深灰，从哑光灰到亮面灰，不
同纹理、不同工艺的灰板被商家们摆
在最显眼的位置。

“那时候不管是工程装修还是家
装，客户开口就要灰板，觉得‘高级灰’
显档次、不易过时。”在水头做了 12 年
石材贸易的李海燕回忆，当时她的卖
场里只顺带展示少量白色石材，“基本
是客户有需求才会进货”。

这种“全民追灰”的热潮，在疫情
到来后悄然发生转变。2020 年起，人
们对居住环境的需求发生了明显转变

——大家更渴望一个温暖、明亮的家，
而非那种精致却冰冷的样板间风格。
这一变化，让曾经的装修热门灰板，逐
渐沦为市场“避之不及”的材料。

需求的转变，直接反映在石材销
量的变化上。弘一石业作为水头较早
布局白石领域的企业，其总经理戴玉
音对此有着最直观的感受：“疫情期
间，很多石材商家都在发愁订单减少，
但我们的白石馆不仅没受影响，销量
反而比往年增长了30%以上。”

戴玉音解释，早在疫情前，弘一就
察觉到消费者对“冷色调”的审美疲
劳，提前储备了鱼肚白、雪花白、卡拉
拉白等热门白石品种，“当时很多客户
因为不能出门，会通过线上看样、视频
选板，白色石材在镜头里的呈现效果

更好，加上我们能提供上门测量、设计
搭配的一站式服务，订单量自然稳中
有升。”也正是凭借这波市场红利，弘
一的白石专馆从1个拓展到2个。

捷成石业的“押注”则更为大胆。
在其位于永泉山工业区的总部厂区
内，数万吨白石荒料整齐堆放在露天
场地，覆盖了近半个厂区；室内展厅里
白石大板更是满满当当。

“我们很早就开始专注白石采购，
现在厂区里的白石荒料储备量，在水
头名列前茅。”捷成石业总经理王国际
告诉记者，行业内甚至流传着“连意大
利矿主都要来捷成挑料”的说法。

疫情过后，这种市场趋势进一步
得到巩固。一方面，工程端装修需求
受整体经济环境影响持续不振，对价

格敏感的工程客户更倾向于选择低价
石材，导致原本主打工程市场的灰板
价格一路走低，部分品种甚至出现“以
成本价甩卖”的情况；另一方面，家装
市场在“改善型需求”的推动下持续火
热，尤其是别墅、大平层等高端家装项
目，对白色石材的需求激增。

“以前我们的客户里，工程单占
比能达到 90%，现在反过来了，家装
单占比超过 50%，而且很多客户会
指定要进口白石。”戴玉音说，这种
需求结构的变化，让越来越多的石
材商家意识到“转型白石”的必要
性，不少早期涉足白石贸易的商家
在尝到甜头后，纷纷加大投入、扩大
规模，为水头白石馆的“遍地开花”
奠定了坚实基础。
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资讯

本报讯（记者 蔡静琦） 近日，新版《天然
砂岩建筑板材》国家标准正式发布并实施。该
标准精准聚焦采用粘贴法施工的建筑装饰用天
然砂岩板材，明确施工安装后的板材不适用本
标准，通过与现有规范的差异化定位，进一步完
善了我国天然砂岩板材的标准化体系。

据了解，石材建筑施工主要分为干挂法与
粘贴法两大方式。其中，干挂施工因安全性能
要求高，一直遵循 GB/T 32834—2016《干挂饰
面石材》标准，该标准已涵盖高要求砂岩板材。
新版《天然砂岩建筑板材》标准则专门划定粘贴
施工范畴，与 GB/T 32834 形成互补、无重复覆
盖，重点适用于地面、楼梯、踢脚线及室外地面
等工程的粘贴施工场景，同时将24米以下墙面
粘贴施工的砂岩石材纳入规范范围，为低高度
墙面砂岩装饰提供了明确的标准依据。

在石材分类体系上，新版标准进行了针对
性调整与完善。一方面，考虑到石英岩品种有
限，且新版 GB/T 13890 已将其归入花岗石类
别，本次标准在矿物分类中删除了石英岩类别，
避免分类交叉重叠；另一方面，针对市场中常见
的黑色带孔洞石材（俗称“黑洞石”），经检测其
各项性能符合砂岩类别特征，标准新增“凝灰
岩”作为砂岩分类之一，与保留的杂砂岩、石英
砂岩共同构成三大砂岩类别。为提升分类标识
的便捷性，标准还新增类别代码，以砂岩种类首
字母“Q”为基础，分别搭配汉语拼音首字母“Z”

“S”“N”，形成两位字母的种类代号，便于行业
快速识别与应用。

此外，新版标准结合实际施工场景与行业
习惯，对产品分类及等级划分进行优化。在形
状分类中，鉴于弧面板多用于柱面装饰且基本
采用干挂法施工，不在本标准适用范畴，故删除
弧面板分类；在等级分类上，取消原有“优等品、
一等品、合格品”的表述，保留“A级、B级、C级”
分类方式，更贴合当前行业的实际分类习惯，减
少标准执行中的认知偏差。

据悉，国家标准《天然砂岩建筑板材》由全
国石材标准化技术委员会（TC460）归口管理，
主管部门为中国建筑材料联合会，确保标准制
定与行业发展需求紧密衔接。中材人工晶体
研究院有限公司、中国石材协会、环球石材（福
建）有限公司等单位共同承担主要起草工作，
周俊兴、钟文波、苏健等行业专家参与标准编
制，为标准的科学性、实用性与前瞻性提供了
有力支撑。

本报讯（记者 蔡静琦 通讯员 陈月娜）
13日上午，南安市新的社会阶层人士联谊会携
手官桥镇共同开展“汇聚新阶力量，点亮银龄心
愿”走访慰问活动。

活动中，南安新联会公益志愿者服务团团
长陈建发、常务副会长李丽金积极响应，副监事
长李锦程所在的南安市腾程建材贸易有限公
司、副会长欧阳景明所在的妙春堂中医馆主动
认领困难老年人“微心愿”，并精心筹备物资。
慰问组深入困难老年人家中，不仅送上定制的

“微心愿”礼物，还带去米、面、油等生活必需品。
入户过程中，会员志愿者与老人亲切交谈，

细致询问其身体状况与生活难题，认真倾听需
求；妙春堂中医馆医护人员同步为老人提供血
压测量等健康服务。此次活动既传递了社会对
银龄群体的关怀，也彰显了新的社会阶层人士
服务民生、回馈社会的责任担当。

本报讯（记者 蔡静琦 通讯员 陈月娜）
近日，水头镇商会组织开展贫困学生走访慰问
活动，商会会长黄明经、党支部书记洪继宗、执
行会长林飞腾、秘书长潘鹏章等一行，深入辖区
多个村居，为贫困学生送去关怀与温暖。

在贫困学生家中，商会成员与学生及家属
亲切交流，细致询问其家庭经济状况、学生学习
进度及生活中遇到的实际难题，耐心倾听他们
的需求与心声；同时，大家鼓励学生们坚定学习
信念，正视眼前困难，珍惜学习机会，以积极乐
观的心态面对生活，凭借知识改变个人与家庭
的命运。

面对商会的爱心帮扶，受助学生纷纷表达
感谢，承诺将不负期望、刻苦钻研，用优异成绩
回馈社会关爱。

据悉，水头镇商会长期践行社会责任，始终
关注教育事业发展与人才培养。此次走访不仅
彰显了商会对辖区教育工作的重视，更体现了
企业家群体“回馈社会、心系民生”的责任担
当。未来，商会将持续投入资源，为水头镇教育
事业与公益事业发展贡献更多力量。

《天然砂岩建筑板材》新国标正式实施

点亮银龄心愿

南安新联会到官桥镇开展慰问

传递温暖助梦成长

水头镇商会走访慰问贫困学生

石材市场换“主色调”白石成了“香饽饽”
傍晚的阳光洒在南安水头镇蟠龙工业区的主干

道上，红绿灯路口处，一栋通体雪白的建筑格外抢
眼。玻璃幕墙反射着余晖，正大门上方“凯兴白石
馆”的招牌简洁大气；推门而入，上千平方米的展厅
内，一块块高端的鱼肚白、雪花白等大板整齐排列。

“这每一片石材，价格都上万元起步，光是场馆装
修和首批荒料采购，就投入了数千万元。”凯兴白石馆
负责人黄清池在介绍时，语气中满是对产品的信心。

这样“白到发光”的场景，如今在水头镇已非个
例。作为全国乃至全球知名的“石材之都”，水头镇
承载着全国近70%的石材贸易量。近年来，这里的
石材市场正经历一场明显的“色彩变革”。

从老牌石材企业的持续扩张，到新兴商家的争
相入局，十余家大小不一的白石专馆相继亮相，小到
数百平方米的精品展厅，大到占地数千平方米的沉
浸式展馆，再加上各大石材市场内未明确标注“专
馆”却以白石为主营的“白石专场”，水头石材市场正
彻底告别曾经“全民高级灰”的单一格局，全面迈入

“白色热潮”的新阶段。 本报记者 蔡静琦 文/图

市场风向 从“灰色疲劳”到“白色受捧”

经营现状 从“土耳其迷茫”到“多国布局”

白色石材热潮的背后，是水头石
材商家采购版图的重大调整。此前，
土耳其石材因盛产各类灰色石材，且
价格相对亲民，一直是水头商家的核
心采购地。

“过去，我们每年都从土耳其进口
几十集装箱的爱马仕灰，几乎占了采购
量的大半。”有贸易商坦言，如今，这种

“依赖土耳其”的采购模式正在被打破。
“现在做土耳其石材，除了白玉

兰、奥特曼、白沙、月光米黄等少数几
个经典品种外，其他大部分品种都在
亏本。”万锦石材总经理黄雅铃吐露

道，今年公司已经减少了 70%的土耳
其石材采购量，“一方面是灰板价格持
续下跌，卖一吨亏一吨；另一方面，土
耳其矿山的供货稳定性越来越差，好
料根本拿不到”。

一位长期经营灰板的商家更是向
记者吐槽：“以前去土耳其矿山，还能
挑挑拣拣，选品质好的 AB 料，现在矿
主直接说‘要拿好料，必须搭配差料’，
而且好料优先供给大型工程商，我们
这些小贸易商根本抢不到。就拿爱马
仕灰来说，以前能拿到纹理均匀、无瑕
疵的好料，现在要么是纹理杂乱，要么

是有裂缝，根本卖不上价。”
对土耳其材料的“迷茫”，让水头

商家纷纷将目光投向全球其他石材产
区。意大利作为高端白色石材的“发
源地”，自然成为首选——这里出产的
鱼肚白、卡拉拉白、雪花白等品种，一
直是高端家装市场的“香饽饽”，虽然
价格较高，但仍供不应求；纳米比亚、
希腊、越南、缅甸等新兴石材产区，则
凭借独特的石材品种和性价比优势，
逐渐进入水头商家的采购清单。

“我们去年开始从希腊进口鎏金
白玉和希腊水晶白，这两个品种底色
透白，很受年轻消费者喜欢，市场接受
度很高。”金羽石材总经理毛莉说，经
过一年的市场沉淀，她已经将希腊水
晶白做成了行业的“头部品种”，年采
购量达到2000吨。

“之所以选择希腊石材，一是因为
希腊矿山的管理比较规范，供货稳定；二
是希腊白石的品质有保障，经过检测，硬
度、光度都能达到高端家装的要求。”毛
莉坦言，白石价格区间大，“同一个品种，
根据纹理、规格、品质的不同，价格区间
从每平方米500多元跨越到1000多元，
商家有足够的利润空间；而灰板的价格
基本集中在100元—200元/平方米，竞
争激烈不说，还很难溢价”。

与毛莉选择“新兴产区”不同，盛
安信石材则走了“深耕经典品种”的路
线。作为长期经营独家奢石品种的企
业，近期，盛安信投入两三千万元购入
了一批皇家白玉，并专门为其打造了
一个专馆。该公司总经理黄评水介
绍，皇家白玉是市场上的“老品种”，已
经积累了一定的客户认可度，其材质
的光度和硬度都特别高，价格却不及
鱼肚白的十分之一，堪称“白石里的通
货”，全年销售量可达20多万平方米。

不过，黄评水也坦言，白石赛道虽
然看似热闹，但并非“人人都能做”。“现
在做白石的门槛确实比以前低了，即便
是要一两块荒料，矿主也会卖，无非就
是价格高一点。”他说，这种低门槛吸引
了很多“迷茫的贸易商”，他们原本经营
灰板或其他品种，因市场不好做，看到
白石火热就想“试一试”，“有些人甚至
没去过矿山，只通过图片就下单采购，
结果拿到的石材品质参差不齐，最后只
能低价甩卖，反而打乱了市场价格”。

黄评水给记者算了一笔账：“要把一
个白石品种做好，首先要保证荒料储备，
至少需要500吨的库存，按每吨1万元计
算，光荒料采购就需要500万元；再加上
展厅装修、加工设备、人工成本、流动资
金，没有两三千万元根本转不起来。”

白石贸易的火热，直接带动了水
头石材加工厂的“忙碌”。在水头澳文
洲石业的加工车间里，6台线锯机同时
运转，金刚线将一颗颗白石荒料切成
大板。

澳文洲厂长吴招任告诉记者，近
两个月，工厂接到的白石加工订单“激
增”，加工品种也从最初的南斯拉夫
白，扩展到鱼肚白、卡拉拉白、皇家白
玉、雅柏白等十多个品种。

但订单量的增长，未能给加工厂
带来更多的利润。吴招任坦言，现在
水头大部分石材工厂都配备了线锯，
加工工艺都差不多，在这种情况下，工
厂之间的竞争主要集中在价格上。“大
家都害怕报价高了，客户就流转到别
家工厂去，所以价格不光上不去，反而
比以前更低了。”

这种“量增利减”的情况，成了当
前白石加工环节的普遍困境。一方
面，随着白石品种的增多，加工过程中
需要应对的材质差异、工艺要求也越
来越复杂，工厂的运营成本在无形中

增加；另一方面，激烈的价格竞争让加
工费持续走低，利润空间不断被挤
压。对于不少加工厂来说，如何在保
证加工质量的前提下，找到新的利润
增长点，成为亟待解决的问题。

在这样的行业背景下，一些有远
见的企业开始探索“差异化竞争”之
路。宝强石业今年成立的“白石研究
所”，就是其中的代表。走进宝强石业
的白石研究所，记者看到这里不仅有
荒料区、大板加工区，还有专门的二次
加工区等。

“我们的研究所从荒料开采环节
就开始介入，会派专业团队去矿山挑
选荒料，确保每一块荒料的品质；在加
工环节，我们会根据不同品种的白石
特性，制定专属的加工工艺，确保品
质；在安装环节，我们会模拟客户的实
际户型，提前做好铺贴方案，避免安装
时出现误差。”宝强石业总经理陈培强
介绍，通过全链条的精细化管理，他们
独家经营的宝格丽白玉迅速在市场上
站稳了脚跟。

陈培强认为，未来白石行业的竞
争，不再是拼资源、拼价格，而是拼品
质、拼服务、拼落地能力。“随着消费者
对居住品质的要求越来越高，他们不
仅关注石材的外观，更关注石材的品
质、环保性、耐用性，以及整个装修过
程的体验。”他说，宝强石业正在打造

“从矿山到家居”的全链条服务体系。
“我们会为客户提供免费的设计咨询、
上门测量、石材养护等服务，让客户买

得放心，用得舒心。只有这样，才能在
激烈的竞争中脱颖而出。”

从“全民灰”到“白色热潮”，水头
石材市场的这一轮转型，既是消费需
求变化的必然结果，也是行业适应市
场、寻求突破的主动选择。如今，走在
水头的各大石材市场，“白色”已成为
最亮眼的色彩，一座座白石馆不仅展
示着石材的天然之美，更承载着水头
石材人对行业未来的期待。

困境突围 从“量增利减”到“全链条服务”

白石荒料堆成山。

市场内白石大板密密麻麻。

高端白石整齐排列。


