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资讯

本报讯（记者 李杨瑜） 19 日，
记者从南安国际水暖泵阀暨消防器材
交易会（简称“CNPV”）组委会获悉，
南安市“四链”融合及内外贸一体化系
列活动——第21届南安卫浴五金展，
将于 4 月 1 日—3 日在福建成功国际
会展中心举行。

本届展会以“新质驱动，跨境赋能”
为主题，展馆面积 3.2 万平方米，设有
1100多个国际标准展位。其中，七大展
馆涵盖了水暖五金配件展示区、品牌卫
浴展示区、浴室柜展示区、马桶展示区、
阳台空间展示区、厨房家电展示区、卫浴
设备展示区、电商及第三方服务机构展
示区八大主题区，细化展示品类，提升品

类聚集效应，一展尽览全产业链产品。
南安是“中国水暖之乡”“中国水

暖卫浴产业高地”，拥有全国最大的水
暖厨卫生产基地和三大消防产品生产
基地之一。CNPV 作为产业发展的亲
历者和见证者，21 年来，从首届的地
区性展会发展成为全国盛会。它不仅
见证了水暖行业的蓬勃发展，推动着
行业不断前行，提升了区域经济影响
力与品牌国际竞争力，更为行业全产
业链提供了交流、合作和创新的舞
台。CNPV 组委会相关负责人表示，
此次展会顺应新时代的浪潮，采用四
维生态构建全新的展会，可推动产业
链现代化及“四链”深度融合，重构价

值链，优化全产业链，更能助力品牌提
升国际竞争力。

“自2024年起，我们开启‘一展两
期’的模式，充分发挥南安独特的产销
优势。第 21 届南安卫浴五金展将延
续辉煌，以‘焕新’再度启程，为水暖人
持续引领行业发展新风向。”上述负责
人补充道。

此外，本届展会上还将举行系列
主题活动。以“新潮卫来派”为主题的
2025 年卫浴创新设计主题展，将采用
高饱和的绿色来传递未来感，顺应当
下创新智能的卫浴发展趋势，精选50
余款新品，规划近 500 平方米的场景
化展示，让观众可以体验个性鲜明的

卫浴空间。同时，展会还将举办卫浴
创新设计沙龙，邀请行业大咖与设计
师共话未来焕新趋势，为从业人士提
供全新发展思路与创新灵感。

“我们还将携手多个跨境服务平
台，精心打造跨境服务区，集中展示跨
境爆款及跨境交易方案，同时邀请跨
境资深讲师，解析行业新趋势，分享如
何利用 DeepSeek 等 AI 工具赋能精准
外贸开发，直击出海痛点，引领行业企
业深入了解市场风口。”上述负责人表
示，展会将采用线上云展的方式，给观
众带来“视、听、思维”的三重升华，期
待与全球水暖人一起，共同奔赴一场
美学、科技、设计的融合盛宴。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 吕嘉发） 日
前，由南安市商务局指导，南安市外贸集聚区主办
的“2025外贸破局攻略——AI开启全球外贸新赛
道”专题培训活动圆满落幕。阿里巴巴国际站南
安负责人、AI模块官方培训师张辅铁担任主讲嘉
宾，活动吸引了来自日用轻工、机械装备、石材陶
瓷等领域60余位外贸企业负责人，共同探索AI技
术驱动下的全球市场开拓新路径，为南安外贸高
质量发展注入智慧动能。

培训会上，拥有13年外贸服务经验的张辅铁
以国产智能工具DeepSeek为核心，展示从客户开
发到市场分析、邮件沟通的全链路提效方案；深入
剖析了DeepSeek的底层逻辑与本地化部署优势，
还分享了万能提问公式等实用技巧；实战解析如
何用DeepSeek高效开发国外客户，手把手传授AI
赋能外贸秘籍。

现场，张辅铁还为与会者深度剖析了全球外贸
格局演变，基于政治、经济、社会、技术四大维度，揭
示俄罗斯、东南亚、拉丁美洲等国家和地区海外市场
的外贸机会及市场开发策略，为外贸企业锁定2025
年的高增长市场提供了宝贵建议。

市商务局相关负责人表示，接下来，他们将持
续赋能，通过组织专题培训、整合优质资源、协同
政策扶持等多措并举，全力助推企业实现“智能出
海”的华丽转身，携手共绘南安外贸的新篇章。

本报讯（记者 李杨瑜） 19 日，深圳家居设
计周暨第 40 届深圳国际家具展圆满落幕。本届
展会云集国内外众多知名家居品牌、独立设计师
品牌，聚焦原创设计和科技拓新，共同呈现一场时
尚与艺术的家居设计盛宴。

展会期间，由南安籍企业家黄敏利掌舵的上
市企业——敏华控股，携旗下芝华仕头等舱系列
等 18 大系列精彩亮相展会，产品分布在 9 号、10
号展馆，从客厅的沙发到卧室的床和床垫以及客
餐厅配套产品，全方位展示各系列家居新品，从舒
适度、功能性、环保性等多方面打造智能化的家居
场景体验，满足更多消费者的需求，赋能品质生活
新升级，推动家居积极拓新。

伴随着衣食住行品质的不断变化，人们对于
客厅中沙发的舒适性与功能性要求不断提高，驱
动着传统家居产品向个性化、功能化、智能化方向
转变。凭借国民品牌力和卓越的产品实力，芝华
仕头等舱展区也吸引许多参观者驻足体验。现
场，芝华仕头等舱各系列业务工作人员为观展客
商朋友们介绍系列特色、产品卖点、设计理念、生
产研发等多方面的产品内容，通过沉浸式居家全
景体验展厅，让每一位参观的朋友都能够对品牌
和产品有更深入的认知。

值得一提的是，在此次展会期间举办的金汐
奖评选中，头等舱绅士系列 SE—12370MAI 智能
律动按摩沙发从参赛产品中脱颖而出，荣获2025
年“金汐奖”年度智能家居卓越奖；此外，今年，芝
华仕头等舱还独家冠名深圳家居设计周WISE设
计新锐项目，与 8 位年轻新锐设计师合作，以“我
的生活我说了算”为主题进行头等舱沙发的创新
设计，用 8 款沙发重新定义年轻人眼中的沙发空
间，以创新视角重新定义舒适与时尚，注入年轻元
素，共同打造出更具设计感、更年轻化的沙发。

据了解，南安家具产业于 20 世纪八九十年
代开始萌芽，走出了敏华控股、拉菲德堡、鼎美家
私等一批国内知名家居品牌。目前，全市共有家
具企业 200 多家，南安贤达在市域外创办的家具
企业更是多达 400 多家，这些家具企业在全国家
具市场占有重要份额，形成了品牌家具业的“南
安板块”。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 陈文凯 刘育
琼）日前，龙岩市南安商会组织开展走访会员企
业活动。

活动期间，龙岩市南安商会会长尤继章一行
先后走访了龙岩市欧阳建材贸易有限公司、龙岩
兴宏盛工贸有限公司等多家会员企业。每到一
处，一行人都仔细询问会员企业经营现状、市场竞
争优势、业务管理模式、市场扩展进程以及未来的
发展规划等情况。

“商会是会员企业坚强的后盾，要为会员提供
相互交流、资源共享的平台。”尤继章表示，接下
来，商会将积极组织各项会员活动，将南商精神深
度融入其中，以此增强内部凝聚力。同时，商会也
将深入会员企业进行调研与交流，充分整合各方
资源，构建更紧密、高效的商会体系。他希望，通
过这些举措，商会能更好地履行平台桥梁职能，进
一步推动会员间的交流合作，在地区经济发展、商
业交流等方面发挥重要作用。

AI如何助力企业开拓全球市场?

南安举办外贸专题培训

敏华控股携新品亮相

“南安板块”闪耀深圳国际家具展

龙岩市南安商会

组织开展会员企业走访活动

专家学者和行业领军人士齐聚

共探2025年中国石材出海路径

第21届南安卫浴五金展将于4月1日-3日举行

18日，2025年石材企业全
球化出海交流会在厦门举行。
来自全球的众多专家学者和行
业领军人士齐聚一堂，共同就
石材行业的最新发展情况展开
深入交流与分享。

会上，与会者们详细分析
了当前石材行业的市场动态、
技术趋势及面临的挑战与机
遇，还聚焦中国石材企业的出
海战略，探讨了一系列富有创
新性和实用性的“中国式”出海
方案，旨在助力中国石材企业
更好地融入全球市场，提升国
际竞争力，开拓更加广阔的发
展空间。

本报记者 蔡静琦 文/图

在“强国背景下的中国企业出海
战略”主题演讲中，厦门大学管理学
院教授戴亦一提出了一系列富有洞
察力的核心观点，为中国企业的国际
化道路指明了方向。

戴亦一首先强调了战略转型的必
要性。他指出，在全球局势不断变化
的背景下，中国企业正面临着前所未
有的挑战与机遇。传统的发展模式已
难以适应当前形势，企业必须以创新
思维为核心，摒弃旧有逻辑，积极应对
国际市场的各种挑战。考虑到中国制
造业已位居全球第一，他提出应从“世
界工厂”的角色转变为“世界市场”的
参与者，通过出海战略实现强国目标，

推动中国制造业向更高层次发展。
关于强国战略的本质，戴亦一表

示，其核心在于“占市场”而非“占土
地”。他强调，企业国际化是提升全
球竞争力的关键途径。他以华为的

“黑土地战略”为例，深入阐述了技术
深耕与市场拓展相结合的重要性，并
提出了“China+1”战略，建议企业在
全球布局中构建灵活高效的供应链
体系，以更好地应对市场变化。

在谈及如何化危为机时，戴亦一
表示，中国企业应主动寻求出海发
展。他鼓励企业通过技术升级、品牌
重塑和本地化运营等策略，变被动为
主动，积极应对外部挑战。他以紫金

矿业为例，说明通过全球矿山布局，
企业可以实现持续稳定的增长。

“人才与组织保障同样重要。”戴
亦一强调，跨国经营离不开“总部派
出管理人才”的支撑，同时，企业也需
要注重培养适应全球化的人才梯
队。他结合自身服务企业的丰富经
验，强调了管理咨询与实战相结合的
重要性，为企业提供了宝贵的人才和
组织建设建议。

“当前正处于实现强国梦的关键
时期，我认为，中国企业应积极践行
出海战略，通过国际化发展推动中国
从经济大国迈向产业强国，为国家的
繁荣富强作出更大贡献。”戴亦一说。

戴亦一：顺应时代 推动经济大国迈向产业强国

会上，中国石材协会秘书长孙卫
星分享了石材行业的最新运行情况，
并提出了行业出海的“中国方案”。
孙卫星指出，尽管面临内卷加剧的挑
战，石材行业整体保持稳定发展，规
模效益数据平稳，正朝着绿色和创新
发展的方向迈进。

据统计，2024 年石材行业规模

以上企业数量增至 3638 家，较 2023
年增加118家。然而，产值却出现下
降趋势，反映出行业内竞争的激烈程
度。随着更多中字号企业进入石材
领域，市场竞争愈发激烈，小型企业
面临较大压力。

在出口方面，2024 年石材机械
工具出口额达到 52 亿美元，实现了

石材产品和石材装备的制造出口。
孙卫星强调，出口与出海存在本质
区别。出口仅是商品销售和市场推
广，而出海则是产业和资本的综合
输出，关键在于人的因素。他以高
时石材为例，说明了全球化管理人
才的重要性。

针对石材出海的“中国方案”，

孙卫星提出要建立完善的石材产业
体系，目标市场包括东盟、中东、中
亚等地区。他建议企业采取购买矿
山的策略，以降低风险，并提前规划
绿色矿山的开发，少走不必要的弯
路。此外，孙卫星还提醒企业要注
意出海过程中的风险防控，确保产业
的安全和可持续发展。

孙卫星：完善体系 确保产业安全和可持续发展

现场，南安市石材外经贸协会执
行会长李海军对石材行业的现状及出
海困境进行了深刻剖析。他指出，中
国石材行业虽规模庞大，但80%以上
仍为中小微企业，这些企业普遍面临
独立出海的巨大挑战。以韩国市场为
例，过去十年，中国对韩国的年出口大
理石额稳定在20亿元以上，但2024年
骤降至14亿元，降幅近30%，折射出行
业在国际竞争中面临的结构性压力。

李海军认为，行业困境源于多重

因素：一是企业分散化严重，缺乏统
一标准与品牌合力；二是产品标准与
国际脱节，如厚度不达标等问题长期
制约高端市场突破；三是中小企业单
打独斗难以应对贸易壁垒与市场风
险，尤其在欧美市场持续萎缩的背景
下，亟须创新出海模式。

“数年前，中国企业参加美国拉
斯维加斯展会时，多以‘摆地摊’形
式，展示零散样品，与意大利、土耳其
等国组团参展的气派展馆形成鲜明

对比。”针对上述问题，李海军提出
“抱团出海”的破局路径。

作为南安石材外经贸协会的掌
舵人，李海军推动协会建立石材外贸
全产业链协作平台，整合报关、物流、
设计等资源，降低中小企业运营成
本。2025年，协会创新打造“2.0外贸
选材中心”，通过统一生产符合国际
标准的2cm厚板材，解决长期困扰行
业的规格混乱问题。同时，该协会联
合政府、高校开展外贸培训，联合协

办“数智领航聚力出海”论坛，邀请土
耳其贸易代表团开展B2B对接，探索

“前展后厂”的深度合作模式。
李海军强调，政府引导是行业升

级的关键。他建议通过税收优惠、海
外仓建设等政策支持，鼓励龙头企业
牵头组建“出海联合体”，在沙特
NEOM 未来城等超级工程中打造中
国石材品牌。正如他在创会时所说
的：“只有集结所有力量，才能让世界
看到中国石材的价值。”

李海军：抱团出海 让世界看到中国石材价值

李海军孙卫星戴亦一


