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资讯

本报讯（记者 李杨瑜） 11 月 1
日是第二届“泉州企业家日”，泉州市
招商办、泉州市工商联发布了2024泉
州民营企业 100 强、2024 泉州服务业
民营企业20强、2024泉州创新型民营
企业20强。

其中，南安共有 11 家企业上榜，
九牧集团有限公司、福建省源昌建设
工程有限公司、福建三叶集团有限公
司、泉州三安半导体科技有限公司、福

建省闽发铝业股份有限公司、福建宏
图华昌物流港有限公司、福建省南安
市第一建设有限公司、固美金属股份
有限公司、福建鹏翔实业有限公司、福
建润鼎置业有限公司、福建申利卡铝
业发展有限公司 11 家上榜 2024 泉州
民营企业 100 强，福建三叶集团有限
公司、福建宏图华昌物流港有限公司、
福建省泉州百泰汽车销售服务有限公
司、福建润鼎置业有限公司 4 家上榜

2024泉州服务业民营企业20强，九牧
集团有限公司上榜 2024 泉州创新型
民营企业20强。

从发布的榜单可以看出，2024 泉
州民营企业 100 强总体稳中有升，门
槛和营收保持稳步上升态势，百强企
业入围门槛较上年增长 0.37 亿元，营
业收入总额较上年增长1.61%。大型
企业增多，“百亿级”企业 10 家，同比
增加1家，区域主要分布在晋江市、南

安市、泉州台商投资区、鲤城区等 12
个市（区）县，第二产业 81 家，第三产
业19家。在社会贡献上，百强企业纳
税总额较上年增长约 16%，吸纳就业
35.85万人。

此外，百强企业创新活力十足、主
体地位强化，仅2023年度研发费用总
额为78.14亿元，研发人员总数为1.72
万人，整体研发强度为1.90%，整体研
发人员占比为4.80%。

■本报记者 蔡静琦 文/图

提到“劳伦黑金”这一款石材，业
内人士并不陌生，但其名字的由来却
鲜有人知。

15 年前，福建省石奕达石业有限
公司总经理刘少江，在水头经营“意大
利金花”时，被推荐了一款来自北非的
黑色石材。在一次石材展上首次见到
时，它形状不规则，难以看出价值。刘
少江虽未承接下来，却一直记在心上。

展会后，他发现这款石材已有多
种名称，如“劳伦特黑”“金丝黑”和“圣
罗兰黑”，但他认为这些名字无法体现
其高级感，特别是金丝线的特色。经
考虑，他将之命名为“劳伦黑金”，并在
接下来的 5 年时间，用从“意大利金
花”上赚来的钱打开“劳伦黑金”的市
场。5 年后，设计大师梁志天在一个
五星级酒店中采用了“劳伦黑金”，使
其大放异彩。

五年培育等来市场花开

“我用了5年的时间浇灌它，只为
等待它的绽放。”刘少江说，早期，大家
对黑色石材的认识很少，用量也不多，
仅将其作为一个配色出现在项目中。
在动辄几千上万平方米的市场，愿意

耐心推广黑色石材的石材商少之又
少，刘少江却选择了坚持。

对他来说，这款产品不仅仅是一
个石材品种，更像是他亲自抚养长大
的孩子。他参与了从原料的修边、打
磨，到切割，再到精细打磨的每一个环
节，亲眼见证了这款石材从一颗荒料
脱胎换骨，变成光泽度达到 100 度的
高端大板。他不遗余力地去推广它，
就是希望自己的孩子可以被人看见，
被人喜欢。

即便是在2015年以后，灰色石材
风靡一时，身边的人纷纷建议他转向
更有市场前景的品种，刘少江却依然
不为所动，而是专注于提升“劳伦黑
金”的工艺，并不断向设计师推荐。

在老家广东，刘少江还专门设立
了推广点，专门面向香港设计师。他
坦言，前些年，香港设计师的水平都是
业内公认比较前沿的，很多知名建筑
都是出自香港设计师之手。为此，他
们就选择在离设计师最近的地方，更
便捷地去与他们沟通、交流。

皇天不负有心人，在坚持和努力
下，“劳伦黑金”得到了设计界大佬梁
志天的认可，被应用到酒店项目中。
此后，“劳伦黑金”与金属条的经典搭
配被众多设计师效仿，成为酒店行业
的时尚潮流。

用专注和细节赢得认可

在刘少江看来，“劳伦黑金”的火，
并非市场的一时跟风，而是产品属性
决定了其必然成为特立独行的存在。

“这款产品非常硬脆，要裂就裂得
很干脆，不会半裂不裂的，这也是为何
这款产品的金线会如此笔直的原因。”
刘少江坦言，这个品种所在的矿山因为
地壳运动，上部的黄泥水渗进了下层的
石矿里，又因为石矿的密度极高，渗进
的黄泥水只能留存在那个狭长的裂缝
里，从而形成了极细的金线。

正是这一缕金线，让其被众多设
计师青睐。不管是被用作建材还是家
居产品，都显得与众不同。

尽管深得设计师们的喜欢，但不
是所有石材商都愿意去经营这个品
种。刘少江直言不讳，无论用在哪儿，
这种黑色石材的用量始终无法与灰色
石材相比，流通速度缓慢不说，加工费
用还是普通大理石的两倍。面对这种
低周转率、高加工成本的品种，那些更
注重销量的石材商是不屑的。他们习
惯于一种石材品种大势已去时，便迅
速寻找替代品，循环往复。

刘少江对此并不认同，相反的，他
会对既有的品种，不断打磨，提高其光

度，减少开裂，防止刮伤等。通过这些
细节的改进，减少对售后服务的需求，
从而提升产品的市场竞争力，为自己
赢取一定的经济效益。

也正因为对产品不断地打磨，“劳
伦黑金”这个品种成为希尔顿、艾丽斯
等知名连锁酒店的御用石材。它的气
质与酒店的豪华氛围相得益彰，不仅
提升了酒店的档次，也为顾客带来了
更加舒适的体验。此外，这个品种还
与众多国内外家居品牌展开合作，为
其提供高质量的石材配套，进一步拓
宽了其在高端家居市场的应用范围。

■本报记者 蔡静琦 文/图

第 24 届中国（南安）水头国际石
博会暨石设计周及第8届中国（南安）
泛家居主题活动周（以下简称“石博
会”）即将开幕！2 日下午，记者探访
了石博会展馆，各种形制的石材产品
正陆续抵达展馆，展馆内气氛热烈，叉
车穿梭不息，人声鼎沸，一派忙碌而充
满活力的场景。

在现场布展的石材企业向记者透
露，布展所需的所有材料早在几天前
就已经准备就绪，全体成员随时待命，
听从石博会组委会的调度安排。2日
正式开始进场布展，预计在 5 天左右
的时间内，可以顺利完成所有的布展
工作。

展会之外，水头的各大分会场同
样做好了充分的准备。各个石材城门
口处，巨大的石博会海报迎风招展，醒
目地展示着石材行业的盛会。更有商
户打出“新品发布 助力石博”的广告
语，为即将到来的石博会增添了更多
的期待和活力。

备好仓储迎接“小阳春”

每年石材展，水头地区都会迎来
一波充满活力的“小阳春”。新空间玉
石总经理蒋文文表示，为了迎接这一
波市场热潮，10 月底，新空间玉石便
提前引进了一大批新货，精心准备了
满仓的产品以供客户选择。

“流行一直在变，但我们做的产品
一直不变，这十几年来，我们一直只做
进口的玉石。”蒋文文坦言，这十几年
间，玉石在国内市场流行过，也沉寂
过，从去年开始，玉石又一次被广大设
计师们垂青，随着传统家居风格的流
行，质地通透的玉石再次迎来了市场
春天。

在蒋文文看来，本届展会玉石
会是个亮点，相比过去流行的大红
大绿，当下流行的玉石风格更加清
新淡雅。像缅甸青玉，质感出众，却
又不显得张扬，更加符合当代人的
审美追求。

无独有偶，主营哥伦比亚白、蚕丝

白玉、雅士白玉的富力升建筑材料有
限公司，也摆出了满仓的产品，准备迎
接即将到来的展会。该公司总经理彭
建军告诉记者，随着展会的临近，水头
的客流量明显增加。展会结束后的十
天半个月内，公司预计将迎来一波销
售小高潮。

彭建军透露，许多外地采购商在
参观展会的同时，都会趁机采购一些
产品。她坦言，自己主营的几个品种
都偏向高端市场，因此那些寻求优质
货品的客商通常会优先考虑来富力升
选购。她强调，目前来到水头的客商
购买意愿强烈，如果在这个时候还隐
藏好货，无疑是将潜在客户推向竞争
对手。

在一众迎接石博会的石材商中，
天一集团以其独特的方式引人注目。
为了吸引更多客商到馆参观，天一集
团不仅精心切割出大量珍贵的奢石板
材，更在营销策略上巧妙创新，推出了
买板送阿尔法S5的活动。

通过这种送礼策略，天一集团成
功地将客户的购买欲望激发起来，为
石博会带来了更多的关注和活力。

新品石材将集中亮相

为了接住石博会这一波流量，不
少石材商已摩拳擦掌，想要在展会期

间，一举推出自己的独家新品种。
光明石业董事长黄明经告诉记

者，作为国产芬迪白的运营商，企业掌
握着从荒料采集、大板加工直至成品
输出的全产业链条。

“国产芬迪白，硬度非常高，不
易被划伤或变形，正因如此，近 2
年来它在家居餐桌和地面装饰中
的应用日益广泛。”黄明经告诉记
者，该产品具备玉质特性，透光效
果出色。

据介绍，展会期间，芬迪白系列产
品也将在光明石业展馆亮相。黄明经
希望，有更多的石材商一起加入该国
产品种的推广中来。

在当前激烈的市场竞争中，不仅
老牌企业积极推出新品，连跨界而来
的矿业集团也加入了这一行列。

最近，中闽石材城新添了一家实
力雄厚的新商户。来自内蒙古的光豪
矿业在中闽石材城设立了一个集展示

与应用为一体的超级空间，旨在为采
购商带来全新的体验。3 日，记者走
访时发现，该空间的装饰工程已进入
尾声。

“该馆计划在石博会期间举行盛
大的开业仪式，并推出一款名为意境
时空系列的新矿品种。”光豪矿业负
责人杜兴表示，这个系列源于同一个
矿口，但每一颗料、每一片板都独具
特色，因此目前尚未对新品进行详细
命名。尽管如此，该系列产品在展馆
装修期间已经吸引了众多采购商的
关注。

值得一提的是，虽然产品尚未命
名，但市场对意境时空系列的热情已
不容小觑。杜兴说，这个矿口由光豪
矿业独家开采，无论是产量还是品质，
都能得到更好地把控。

“希望借助石博会的热度，让更
多人了解并共同推广这个品种。”杜
兴表示。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 陈晗迎） 日
前，中小企业数字化转型——智能财务专题研讨
会在南安举办，会议邀请鼎捷数智资深顾问连华
能，围绕智能财务管理议题进行深入分析，指出企
业成本控制运营是提升信息价值转化率，确保战
略执行力的重要举措，并结合新收入准则，详细剖
析成本准确核算对企业的重大意义及落实策略。

会上，近 30 名与会企业代表围绕“企业使用
实际成本核算的困难”和“成本稽核怎么做？”等议
题展开了热烈的讨论。大家纷纷结合自身企业的
实际情况，分享经验、交流心得，共同探讨实际成
本核算的落地策略。

此次专题研讨会的成功举办，不仅为南安企
业提供了一个交流学习的平台，也为推动中小企
业数字化转型增添一份动力。

本报讯（记者 李杨瑜） 为进一步加强我市
消防产品质量监管，巩固消防产品专项整治工作
成效，日前，南安市市场监督管理局组织召开消防
产业高质量发展工作会，南安消防器材协会和消
防产业各企业代表参加活动。

本次工作会，邀请了南安市质量计量检测所
和福建东南标准认证中心的行业领域专家上台分
享。与会专家讲解了质量的意义，分享了检测抽
查中遇到的质量问题，倡导大家提高自身质量安
全意识，规范企业相关的自我检查制度。

“消防产品因其行业的特殊性，法律责任重
大，不应像以往一样以低价竞争的手段来竞争市
场，提升消防产品质量才是行业未来的出路。”现
场，与会领导强调了消防产品质量的重要性，讲解
了相关的法律法规，列举了若干与消防有关的刑
事案件，并着重强调消防产品的法律责任追源，在
消防产品出现的质量问题，属于配件、原材料造成
的，也会追究其法律责任。

消防产业高质量发展工作会召开

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 黄鹏鹏）日前，
为期3天的2024国际铸造展览会暨第75届世界铸
造会议完美收官。德林智能科技有限公司亮相展
会，不仅展示了高凝聚力的集团式企业文化和“一体
化”的产品特色，同时，与许多潜在的合作伙伴建立
了联系，为未来业务发展和国际合作打下了基础。

展会现场，德林智能的展位人头攒动，气氛热
烈。“绿色铸造”“铸造自动化整体解决方案”的企
业理念吸引了众多铸造领域专业人士、相关机构
以及研究人员的咨询与交流。展望未来，该公司
相关负责人表示，将以更高的热情和更严谨的态
度，站在绿色铸造自动化行业新起点，致力于为铸
造自动化行业注入更多创新力量。

德林智能

亮相2024国际铸造展览会

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 洪永思） 1
日，大连南安商会义工队联合福建商会义工队、金
秋乐义工站，共同前往敬老院开展慰老服务活动。

据了解，该敬老院中居住着30多位孤寡老人。
此次活动中，义工们为老人们送去了衣物鞋帽、米面
油等生活必需品，并与老人们亲切交谈，倾听他们的
心声，给予他们精神上的慰藉。老人们脸上洋溢着
幸福的笑容，感受到了社会大家庭的关爱。

此次慰老服务活动，充分展现了大连南安商
会义工队、福建商会义工队和金秋乐义工站的爱
心与社会责任感。他们用实际行动为无依靠的老
年人献上爱心，让老人们感受到了温暖。相信在
他们的带动下，会有更多的人关注孤寡老人，为其
送去关爱和帮助。

大连南安商会义工队

联合开展慰老服务活动

南安举办中小企业数字化转型专题研讨会

2024泉州民企百强发布 11家南企上榜

刘少江：耗时5年 将配色石材做成设计师款

刘少江

水头石博会在即 南安石企火热备展

◀光豪矿业水头展馆开业在即

▼富力升准备满仓精品迎接石博会

受委托，定于2024年11月15日（星
期五）上午10时在南安市水头镇中国石
材城党群人才服务中心滨海社区二楼
会议室公开拍：南安市水头镇 11 处户
外广告牌位置使用权（使用期限5年，部
分标的捆绑拍卖，详见拍品清单）。
保证金（人民币）：
每个标的10万元
看样时间：
即日起可联系现场看样
报名截止：
2024年11月14日17时
联系电话：
18959750020 梁小姐
联系地址:
南安市水头镇滨海社区二楼

福建鹭泉拍卖有限公司拍卖公告


