
本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 林佳琦）
昨日，记者从南安市装备制造业协会了解到，
2024 第十届中国铸造行业组织发展论坛暨第
35次全国铸造行业组织秘书长工作会议（以下
简称“2024中铸协全国秘书长会议”）将于10月
18日—20日在南安召开。

活动期间，将举办中国铸造协会全国秘书
长会议、南安铸造产业高质量发展主题沙龙、成
功之夜交流联谊会，并组织全国秘书长进行团
建活动，让与会人员实地参观考察南安企业等。

“中国铸造协会是本次会议的主办单位之
一，作为全国铸造企业、地方社团组织及与铸造
业务有关的企业、研究设计院所、大专院校等自
愿结成的国家一级铸造行业组织，协会有直接
会员 2100 余家，其中团体会员 70 多家，为加强
全国铸造行业组织的工作体系建设，促进协
（学）会间的交流与合作，做好行业服务，为推进
铸造行业的高质量发展提供坚强保障。”承办单
位——南安市装备制造业协会秘书长黄卿旺以
南安铸造产业高质量发展主题沙龙为例介绍，
届时，该沙龙将围绕铸造行业最新政策解读及
铸造行业新技术、新应用及亟待转型提升等邀
请3位国内铸造行业资深专家主讲，同时，德林
智能科技有限公司还将进行铸造新技术推介。

南安市有铸造企业近百家，近年来，南安市
与中国铸造协会在铸造产业规划、协同创新、绿
色低碳、智改数转、园区建设等紧密合作，为推
动南安市铸造产业高质量发展做了积极有效的
工作，此外，南安市还是中铸协产业集群委员会
副主任委员单位。黄卿旺表示，相信2024中铸
协全国秘书长会议的召开，对提升我市装备制
造业影响力，推动我市铸造产业创新发展将有
着积极的作用。

2024中铸协全国秘书长会议

将于10月18日—20日在南安召开
■本报记者 蔡静琦 文/图

近期，厦门高端住宅帝景苑因价
格浮动再次成为坊间关注的焦点。
据悉，该项目仅裙楼外墙就耗资数亿
元，均采用了进口的洞石材料。不为
人知的是，这些精心设计成各种线条
或弧形的洞石，是由水头企业精心制
作的。

过去，洞石因其多孔的特性而备
受争议，许多设计师为了规避业主的
投诉，往往会选择致密性更高、表面更
加平滑的石材作为建材。然而，近年
来，设计界似乎迎来了一场变革，许多
知名设计师开始大胆尝试运用洞石，
无论是在建筑的外墙装饰还是在室内
的家居设计中，都可以看到洞石的身
影，洞石俨然成为石材业一道独特的
风景线。

设计界宠儿
销量逐年攀升

近年来，洞石作为一种天然建筑
材料，在设计大师的手中频繁亮相，
被广泛应用于各类豪宅中，从而引领
了一股洞石风潮。随着市场需求的
不断增长，其销量也呈现出逐年上升
的趋势。

洞石的颜色丰富多样，包括灰白、
米白、米黄、黄色、金黄、灰色、褐色、咖
啡、浅红以及褐红色等。其中，米黄色
洞石占据主流地位，而绿色洞石虽质
地优良，却因矿层太薄而未能得到充
分开采。

洞石的产地分布广泛，意大利、土
耳其、伊朗是传统的三大产地。近年
来，墨西哥也开始产出质量上乘的洞
石，为市场增添了新的选择。值得一
提的是，我国河南地区也发现了丰富
的洞石资源，并逐步实现了产出，为我
国洞石市场提供了更多可能性。

日前，记者走访了被誉为“米白洞

石之王”的福建省康达石业有限公司
（以下简称“康达石业”）。刚踏入厂
门，便被眼前堆积如山的洞石荒料所
震撼。

据康达石业总经理孙应康介绍，
厦门帝景苑项目使用的洞石有很大一
部分都是出自康达石业。一直以来，
该公司以洞石大板和荒料贸易为主，
汇集了七八款主流洞石，销售基本都
是面向石材同行。

据介绍，目前销售最好的就是土
耳其的米白洞石，仅康达石业一家，一
年就可以售出60万平方米的洞石大板
以及上万吨的洞石荒料。其他品种数
量虽然不多，但也有几万平方米。

“工厂现有的设备已经足够满足
生产我们自己的板材了。”孙应康表
示，康达石业专业做洞石已经 10 多年
时间，刚开始都找别人工厂代工，2006
年至2013年，想要洞石加工品质好，就
得去云浮。后来，康达石业的销量不
断攀升，就创立了自己的工厂，开始潜
心研发洞石加工工艺。

孙应康坦言，云浮的品质之所以
好，关键在于其对细节的极致追求。

在自主创办工厂后，他决心将云浮的
加工模式移植到水头，并在其中融入
了自己的创新思维，以此为基础，不断
优化和提升加工工艺。

也正因为对加工品质的极致追
求，很多采购商慕名而来。孙应康自
豪地表示，说到洞石，人们一定会想到
康达石业。“这几年，尽管很多同行表
示生意难做，但公司的洞石销量却每
年都在增长。”

产品独特
加工工艺要求高

业内人士告诉记者，洞石之所以
受到众多大牌设计师的青睐，很大程
度得益于独一无二的迂回孔隙，这是
任何人造建材都无法模仿的。即便是
市面上一平方米价格上万元的鱼肚
白、玉石、奢石等材料，都可能被其他
人造材料模仿得非常逼真，而蚯蚓洞
的质感却让仿品望尘莫及。

也正因为洞石孔隙的独特性，为
加工带来了更大的挑战。在水头地
区，真正能做好洞石的企业并不多。

福建德宝建材发展有限公司（以下简
称“德宝大理石”）便是其中一家。

“德宝大理石工厂的加工费高于
业内平均水平，但依然供不应求。”德
宝大理石总经理吕莉莉告诉记者，公
司对品质有着极高的要求。不管是设
备还是胶水质量，都是用得最好的，工
人也都是有十几年洞石经验的。这也
是客户选择他们的主要原因。

“洞石和其他大理石不同，孔隙
多，加工用烤箱根本行不通，只能自然
风干。这意味着，需要更大的晒板场
地和更长的晒板时间。”吕莉莉表示，
普通大理石一天可以加工多颗，但洞
石从上网到刷面，一颗就需要两三天
时间。像银灰洞、红洞等颜色独特的
洞石，比常规的米黄、米白色系洞石加
工难度更大。

她坦言，业内专业做洞石的工厂
并不多，很大原因在于对场地和工艺
要求高，周期长，利润低。但德宝大理
石从十几年前就开始加工洞石，做到
现在，在工艺流程上自然是更加熟悉。

“洞石越看越喜欢，不管是半洞、
还是满洞，不管是做成光面还是亚光
面，都特别有质感。”吕莉莉说，近年来
设计风格逐渐趋向于与自然的融合，
因此洞石在装饰设计中的应用范围不
断扩大。

据介绍，德宝大理石的成品车间
占地达到了3万平方米，而堆场的面积
也接近1万平方米。在生产设备方面，
公司拥有 10 余台大切设备，以及 2 台
磨机。近期，公司还新引进了两台线
锯。而这些设备和场地几乎有一半都
用于洞石的处理。

吕莉莉坦言，德宝在加工设备的
投入上从不吝啬，积极引进先进的新
坤锋线锯，目的就在于为加工户提升
材料的出材率。“近年来洞石的市场价
格不断上扬，使用线锯可以为加工户
多切出好多片，这实际上就是在帮助
加工户增加收益。”吕莉莉说道。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 陈星火）
14 日，南安市工信局新一期“工信青年干部讲
堂——我的业务我来讲”又开讲啦。聚焦当前
工业互联网安全热点问题，本期讲堂围绕“工业
互联网网络安全现状、政策及建设思路”主题，
从“为何需要网络安全”“安全形势和主要问题”
等五个方面进行阐述，使与会人员对工业互联
网发展及安全有了更深层次的认识，进一步增
强了信息网络安全意识。

作为“新基建”的重要部分，“工业互联网”是
新一代信息通信技术与先进制造业深度融合所
形成的新兴业态与新模式。新技术带来新机遇
的同时，往往也会带来新问题。安全是工业互
联网的重要保障，工业互联网的高速发展需要
完善的安全体系为其保驾护航。在学习交流
中，与会人员纷纷表示，通过本次学习，让他们
充分地认识到要明确本职工作的职责，切实推
动数实融合深入发展；要先学先悟，先行一步，
努力走在前、做表率；要强化宣传，提高认识，全
力做好网络安全工作；要多入企多指导，鼓励引
导企业“上云用数”，赋能企业转型升级。

本报讯（记者 李杨瑜） 为帮助消费者解
决质检报告真假难辨、质检报告看不懂的困惑，
日前，福建省汉舍智能家居有限公司（以下简称

“汉舍卫浴”）联合质证通平台，将公司相关产品
质检报告关联上线，为消费者提供可靠的参考
依据。

当前市场上，虚假质检报告时有出现，损害
了消费者的合法权益，扰乱了消费市场秩序。
由于质检报告相对专业，普通消费者很难辨别
真假，也很难看懂报告里面专业的指标和数据，
给消费者在选购决策时带来了一定的困扰。“对
企业而言，产品质量精益求精极为重要。它不
仅关系到企业形象及产品形象，而且直接影响
着企业的销售市场和经济效益，对企业发展影
响甚巨。目前，我们的智能坐便器、陶瓷坐便
器、淋浴花洒、面盆龙头 HL20140 及浴室柜
HD7008 等各品类 10 余款单品已通过相关认
证。”汉舍卫浴相关负责人表示，质检报告作为
衡量产品质量的重要依据，不仅是企业立足市
场的根基，更是消费者安心购物的保障。

据介绍，质证通是由沸腾质量数据创办、数
十家质检机构提供技术支持的质量数据查询、
展示平台。平台以专业、严谨的服务，为消费者
与企业搭建信任的桥梁，共同推动市场良性发
展。通过出具质检报告的机构消费者可以追溯
产品原始质检记录、核验质检报告真实性与准
确性；还可以在国家权威平台对质检报告编号
信息进行查询；并通过人工智能技术，学习算法
对质检报告进行自动识别和分析。未来，汉舍
卫浴也将在相应产品的详情页及销售包装等各
线上、线下渠道同步更新溯源码，方便消费者在
选购时进行甄别判断。

本报讯（通讯员 黄蓉 记者 周
海文） 近年来，国网南安市供电公司
纪委通过打好“加减乘除”监督“组合
拳”，全面落实监督责任，加强纪律建
设，为企业发展提供坚强纪律保障。

国网南安市供电公司通过多种形
式开展廉政教育活动，做好“加法”，强
化教育力度。邀请专家学者进行专题
讲座，深入剖析违纪违法案例，增强员
工的纪律意识和廉洁自律观念，并利
用公司内部网站、宣传栏等平台，发布

廉政知识和警示案例，营造浓厚的廉
政氛围。通过持续的教育引导，让纪
律观念深入人心，为纪律建设奠定坚
实基础。

同时，该公司深入排查廉政风险
点，采取有效措施降低风险隐患。对
重点岗位、关键环节进行全面梳理，建
立风险防控台账，明确风险等级和防
控措施。加强对权力运行的监督制
约，规范业务流程。同时，加大监督检
查力度，及时发现和纠正违规行为，将

问题解决在萌芽状态，有效降低违纪
违法风险。

此外，该公司还充分发挥先进典型
的示范引领作用，产生纪律建设的“乘
法效应”。积极宣传先进个人和集体的
事迹和经验，激发员工向先进学习的热
情。通过树立榜样，引导员工自觉遵守
纪律规定，形成人人讲纪律、守规矩的
良好风气。同时，加强与其他企业的交
流合作，学习借鉴先进的纪律建设经
验，不断提升自身工作水平。

值得一提的是，国网南安市供电
公司的纪检部门严格执行纪律规定，
坚决查处违纪违法行为，做好“除
法”。对发现的违规问题，严肃追究
相关人员责任，绝不姑息迁就。建立
健全问责机制，对纪律执行不力、监
管不到位的部门和个人进行问责，确
保纪律的严肃性和权威性。通过严
肃执纪问责，形成强大的震慑力，促
使员工自觉遵守纪律，不敢触碰纪律
红线。

国网南安市供电公司：巧用“加减乘除”法 提升工作质效

从冷门到爆款，洞石何以成为建材市场的宠儿？

南安市工信局

抓牢信息网络安全 推动新型工业化发展

汉舍卫浴多款产品“上码”质证通

毛莉：让顾客感受到价值才是最佳销售

■本报记者 蔡静琦 文/图

作为经济发展的热土，每年都有
成千上万的年轻人到水头发展创业，
来自湖北的毛莉便是其中一位。

2021 年，毛莉拿出工作积攒的 50
万元，与朋友在水头创立福建省南安
市金羽石业有限责任公司（以下简称

“金羽石业”）。经过 4 年的不懈努力，
她的资产实现了从数十万元到千万元
规模的飞跃。金羽石业也开始在行业
崭露头角。

毛莉坦言，尽管石材行业入门门
槛低，但并非每个人都能在这个行业
中脱颖而出。创业伊始，她便锁定行
业头部企业并与之合作，凭借卓越的
运营能力，在批发和工程领域均取得
了显著成绩。

在经营过程中，毛莉始终坚定自

己的理念，不为眼前的利益而牺牲长
远发展。她认为，石材品种并非快销
快卖最好，而是让消费者觉得物有所
值才是最好。马尔代夫蓝石材的火
爆热销，便是她独到经营理念的生动
诠释。

上等工艺加工普通品种

说起创业经历，毛莉表示，自己最
初并没有创业的打算。一次偶然的机
会，有位老乡给她推荐了一款性价比
很高的柏尼丝灰石材。凭借对工程行
业的敏锐洞察力，她坚信这款石材一
定会受到市场的欢迎。但当她推荐给
水头本地熟识的企业时，对方却犹豫
再三，并没有要做的想法。

“可能当时正值疫情特殊时期，很
多企业在选择品种上，更为慎重。”深
思熟虑后，她决定大胆尝试，与好友共
同拿下了这款石材的经营权。

在来水头之前，毛莉一直在杭
州做工程，她深知要想成为各大装
饰公司和大型地产的合作商，不仅
价格要合理，品质更要有保证。所
以，在决定做柏尼丝灰这个品种以
后 ，她 最 先 思 考 的 是 找 哪 家 加 工
厂。最终，她把目光锁定在石材行
业素有“黄埔军校”之称的环球石材
上，她深知其在异型工艺和白石加
工方面的造诣非凡。

“异型和白石加工做得好的企业，
工人拥有一套高于行业的标准，他们
对细节方面把控极为严格，完全不需
要去担心他们会做不好一款灰色石
材。”毛莉说。

据介绍，柏尼丝灰是一款很普通
的工程板，每平方米售价不过一两百
元。放给其他贸易商去做，他们可能
会为了提高利润，选择小厂或者工艺
不够成熟的工厂去做。而她却选择
了用白石加工标准，去做这普通的灰
色石材。这一举动让业内人士大为
惊讶。

除了加工工艺上的精心选择，毛
莉还在展示上下足了功夫。她不惜成
本，采用奢石级的展示配置，几百个架
子位都配备了地台和灯光效果，将原
本每平方米售价仅一两百元的材料，
展现出了 500 多元的效果。这让柏尼
丝灰一经推出便迅速吸引了设计师和
工程方的关注。他们不敢相信，一款
价格亲民的国产灰石竟能展现出如此
优异的光泽度，因此，不少原先计划使
用的进口灰板被这款材料所替代。而
后，她用同样的方式，又成功经营了卡
地亚灰等多个灰色品种。

阶梯式涨价增值看得见

在毛莉经营的展厅里，记者还看
到多件由一种色彩斑斓的石材打造的
餐桌和茶盘。据其介绍，这款石材正
是当下在小红书爆火的马尔代夫蓝，
其经营权也掌握在了毛莉的手中。目
前，她正与广东的一家知名的奢石家
居企业合作，联合推广该品种。

“每天我们在全网上线 600 个马
尔代夫蓝茶盘，基本是一上架就秒
空，在家居行业算是火了。现在很多
设计师都主动找过来，要设计这款产
品。”毛莉表示，去年这个品种就已经

开采出来了。当时，很多人都觉得过
于花哨，每平方米定价几百元却无人
问津。

今年年初，她拿下了这个品种的
代理权，并调整了该品种的定价机
制。她认为，该品种的色彩独特且珍
贵，像极了马尔代夫的大海，不仅适合
做成各种个性化的家居产品，还非常
符合当下流行的地中海风格。如果定
价定低了，高端人群基本看不到。

因此，她决定从 2000 元/平方米
起步定价，起初虽有人询价，但一片
也没卖出去，她却一点也不着急，经
过两个月的市场观察，她将定价上调
至 2500 元/平方米，又是两个月过去，
依然没有卖出一片，她将定价再次调
到 3000 元/平方米。一个多月以后，
展示了近半年的马尔代夫蓝大板终
于开始动销。

毛莉坦言，在此期间，很多朋友都
劝她，“有点利润就卖了。”但她始终坚
持自己的定价策略，半年内，一颗荒料
都不卖，大板从一开始的2000元/平方
米，慢慢递增到了现在的5000多元/平
方米。价格越高，咨询的人反而越
多。在小红书等社交平台的推广下，
这款石材品种迅速走红，吸引了众多
设计师的关注，甚至有贸易商主动寻
求分销合作。

“售价达到 3000 元/平方米时，销
售便开始逐步攀升。”毛莉透露，许多
采购商在购买后，看到价格不断上涨，
既感到遗憾，也庆幸自己及早入手。
尽管有不少同行认为国产品种不值此
价格，但毛莉坚信，产品的价值取决于
消费者的认可。

康达石业工厂内堆满了洞石。
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