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资讯

本报讯（记者 李杨瑜）日前，工
信部公布第四批服务型制造示范名单，
福建共有13家企业上榜，南安企业福
建省闽发铝业股份有限公司位列其中。

“公司的服务制造模式主要是基
于客户需求，为其量身定制解决一体
化方案，可在最短时间内科学统筹设
计、研发、制造、安装等系统的整体集
成。”闽发铝业相关负责人介绍，目前
项目正常运营，取得了较好的经济效
益和社会效益。

得益于制定长远的发展战略方针

及针对不同客户需求所开发出来的个
性化定制服务平台，满足客户不同的
产品生产要求，闽发铝业先后将产品
应用于北京、天津、上海、重庆、杭州、
合肥、南昌、贵州、温州、莆田等城市重
点工程，在市场推广上具有极强的可
实践性。

经过近5年推进服务型制造模式
后，闽发铝业完整地构建产品新型服务
体系，提高了产品生产能力和能源利用
率，公司总体达到国内领先、国际先进
水平。“我们的产品生产效率较实施前

提高了28%以上、节省了工人50人；伴
随着全员劳动生产率的提高，公司人均
利润增长率也保持 8%以上的高速增
长。”上述负责人举例道。此外，闽发铝
业生产车间还采用国内一流、国际领先
的技术设备，其智能化、自动化程度远
超国际同行业生产线，生产效率比日本
同类生产线高出28%以上，生产管理更
科学、符合中国企业转型升级需要，符
合“两化”融合等发展趋势，对国内铝型
材加工行业具有可复制和示范意义。

作为国家技术创新示范企业，闽

发铝业表示，接下来将主推节能系列
产品，持续推进产品结构升级，加强新
产品开发投入，发挥技术创新优势、产
品开发优势和快速市场反应能力，为
客户提供优质产品和便捷服务，不断
满足市场日益增长的需求。同时，充
分利用控股子公司福建省闽发智铝科
技有限公司这一平台，加大门窗产品
的研发力度和品牌运营，通过对门窗
行业的供应链整合，推动公司向“制
造+服务型”企业转型，打造公司新的
盈利模式。

本报讯（记者 苏清彬） 10日，福建省工信厅
发布通知，正式启动2023年省重点工业节能改造项
目申报工作，符合条件的企业可向工信部门申报。

据悉，2023年省重点工业节能改造项目支持工
业企业（能源企业除外，下同）采用近年国家和我省
重点节能低碳技术产品推广目录等，实施低效设备
更新改造、能效水平提升、能量系统优化、能源梯级
利用等节能改造项目；支持工业企业采用合同能源
管理、工程项目总包建设营运等多种方式实施厂区
可再生能源项目建设并消纳自发可再生能源的绿
色化节能改造项目；支持工业企业在节能诊断基础
上，联合节能服务机构实施的节能改造项目。

在申报条件上，要求项目必须是在福建省内
生产经营，具有独立法人资格且为节能改造项目
实施主体；符合国家和我省相关产业政策、市场准
入标准、资源开发、能耗与环境管理等要求，非《产
业结构调整指导目录（2019年本）》中限制类和淘
汰类项目；改造后年节能量达 500吨标准煤及以
上；2022年已建但未入库项目、2023年在建或拟
开工建设项目。

此外，还要求近三年未发生重大安全和环境
事故，无涉黑涉恶违法行为；未被列入企业经营异
常名录或失信企业名单。

据了解，省级重点节能改造项目库实行动态
管理，建立随时受理申报、审核入库、集中发布的
制度。省级财政节能和循环经济专项转移支付资
金对列为省重点工业节能改造项目予以支持。

本报讯（记者 李杨瑜） 随着疫情防控措施
的优化调整，泉工股份迎来了国内外订单的一波
小高峰，即将发往华中地区的ZN1500C全自动砌
块生产线正在进行发货前调试。

“该客户是华中地区某城投单位，主要处理城
市及其周边城区建筑固废。在招标过程中对设备
质量、设备供应商的资质审核有着多重严苛的标准，
整个竞标过程中，国内大大小小的砖机设备供应商
皆对此项目跃跃欲试，鉴于对泉工品牌知名度以及
质量和市场占比上绝对优势的考虑，最终选择了泉
工的ZN系列产品。”泉工股份销售负责人介绍。

据了解，泉工德国策尼特ZN系列产品按照德
国的生产技术、工艺，在国内进行生产，ZN1500C生
产线搭配的行业前沿22层全智能子母车系统，能够
智能化地将产品转运至立体高位养护窑进行养护，
最大程度节约养护窑空间，提高转运效率以及提升
产品的养护时间和质量，极大地提高生产效率，最大
程度减少人为因素对生产的影响。该设备可使用
建筑垃圾、工业废渣、粉煤灰等为原料，批量化生产
路面砖、透水砖、植草砖、护坡砖、内外墙砌块以及多
种规格的市政工程、建筑工程用砖。

本报讯（记者 李杨瑜）日前，由中国国家品
牌网发起，中国品牌建设促进会联合新华社等部
门共同举办的“点赞 2022我喜爱的中国品牌”活
动，公布排名前100名入围品牌，南安企业九牧集
团入围榜单。

据悉，“点赞我喜爱的中国品牌”这一系列活
动已经连续五年成功举办，关注度、影响力以及覆
盖范围都获得了显著增长。本次活动从2022年4
月1日在网上开启网友投票环节，活动官方点赞平
台为中国国家品牌网、新华财经客户端、新华网、参
考消息客户端、半月谈网、中国名牌网、中国财富网
等。参与点赞品牌数量为2277家，访问数量达到
21622317次，产生了600多万有效投票，经过专家
数轮讨论，100家品牌从2277家参选品牌中脱颖而
出。该活动不仅提升了消费者的认知，提高了品
牌影响力，更持续赋予品牌长期发展的基础与内
核，使品牌获得更坚实的成长基础，还重塑了中国
品牌当代群像，打造出民族品牌示范效应。

本报讯（记者 李杨瑜）近日，由南安籍企业
家曾焕沙掌舵的上市企业弘阳地产集团发布公
告，弘阳地产 2022年 12月份的合约销售金额为
11.77亿元，销售面积为9.1万平方米。

2022年 1—12月，集团实现累计合约销售金
额为 352.02亿元，累计销售面积为 259.84万平方
米。

据其官微称，2022年，弘阳地产交付近 60个
项目，约 4 万套新房，有 4 个项目实现了提前交
付。2022年以来，弘阳地产陆续打造并开放了 7
个透明工地，这将为购房者带来更为安心的购房
及交付体验。而“2518”是弘阳地产工程管理体系
的交付密码，是以项目成功交付为核心的“（职
能+项目）2线、开工前 5要素、开工后 10抓手、过
程中8管理”的工程职责体系。

市场形势好的时候，看不出谁好
谁差，但经过 2022年一番煎熬后，企
业间的分化开始显现。

业内人士指出，坚守优质优价者
都经历过一番艰难甚至痛苦的过程，
但走过之后就会发现，市场越不好越
能够与别人拉开距离，保持逆势前行。

在协进陶瓷营销总监吴远欣看
来，只有专注自己优势产品，聚焦客
户，渠道才能得到深耕；更加关注新
技术、新工艺应用与品质的稳定，把
握市场发展新趋势，才能支撑企业竞
争力与生命力变得更强。“一片瓷砖
从原材料到烧制成品，要经过很多工
序，只有在每道工序上严格要求，精
益求精，才能生产出好瓷砖。而协进
陶瓷已经在做好瓷砖这件事坚持了

29年。”吴远欣认为，瓷砖的品质主要
靠精益生产与控制，只有先进的生产
线，才能生产出优质产品。普通工厂
是靠工人手工操作的半自动化生产
线，而协进陶瓷拥有全自动、现代化
智能生产线，不仅可以输出高性价比
产品，货源也更稳定。

坚守高品质的企业韧性越来越
强。坚守终将带来回报，一批长期坚
守高品质产品的企业和品牌，不论面
对市场巨变，还是成本高企，已然应
对自如。尽管市面上低价竞争不断，
他们始终能保持优质优价，企业稳健
前行的同时，还提升了美誉度。同样
位于官桥的宝达陶瓷便是典型例子，
据宝达陶瓷办公室主任李万英介绍，
2022年宝达旗下专注高端陶瓷的品

牌萨兰特和托托贝尼，在出口方面均
出现了大幅增长。

“宝达陶瓷以生产双零吸水率通
体质感瓷质釉面砖为切入点，从产
品、营销和服务方面全面升维企业营
运层级。在产品质量方面，直接对标
意大利水准，并选择与全球顶级材
料、设备商合作。”宝达集团总裁张刚
表示，由其操刀的萨兰特系列产品更
是融合意大利设计元素和意大利制
造水准，将原创设计引入品牌基因
中，形成系统性原创体系、品质管控
体系，并辅以中国工厂的成本优势，
以此来建立与其他国际品牌的竞争
优势。这也是萨兰特能够在大环境
不太景气的背景下，脱颖而出的根本
原因。

2023年省重点工业节能改造项目启动申报

泉工股份迎来订单小高峰

九牧入选“点赞2022我喜爱的中国品牌”

弘阳地产2022年销售额352.02亿元

逆势加码生产线 南安地铺石迎来高光时刻

闽发铝业入选第四批服务型制造示范名单

9日傍晚时分，尽管临近春节，
国星陶瓷官桥厂区货车声、叉车声
仍不绝于耳。

“虽然‘尾牙’已过，但是工地补
单不断，现在每天都处于出货状态。”
国星陶瓷营销总监梁德意告诉记者，
2022年国星陶瓷福建产区6条地铺
石生产线处于满负荷状态，订单排到
了2023年上半年。“现在各个工地都
在催单，春节也是没法停工呀！”

如此繁忙景象，并非国星陶瓷独
有。铭盛、宝达、协进等一批坚守专
业领域且定位清晰的企业也表现良
好，在重压下依然稳健前行，业绩或
增长或平稳，成为南安陶瓷产区的中
坚力量。这也是南安陶瓷企业2022
年一大特征，符合当下专精特新企业
获得更多发展空间的时代潮流。

有业内人士表示，2022年不仅
是南安陶瓷产区开始分化之年，也
是一批基础扎实且有积累企业高质
量发展的起点之年，此后陶瓷企业
分化将越来越明显。

本报记者 蔡静琦 文/图

相比广东陶瓷的多样化，南安陶
瓷一直专注的是仿古砖、外墙砖、地铺
石“三驾马车”。然而2022年，仿古砖
和外墙砖生产线出现了较为明显的缩
减，而地铺石却猛增不少。据《陶瓷信
息》统计数据显示，截至 2022年第三
季度，福建产区专窑生产地铺石的生
产线达 69 条，相比 2020 年增幅达
53.33%；此外，还有不少外墙砖、仿古
砖生产线混烧地铺石。

说起地铺石，最早开始生产的则
是广东产区。2019年，嗅到地铺石市
场商机的南安陶瓷企业，也纷纷投入
地铺石生产线。而地铺石以仿花岗岩
纹理为主，与中国石材城水头毗邻的
官桥陶瓷产区，也便有了更加便利的
地缘优势，总能更快了解市场的流行
趋势，并投入研发生产。

从试水到不断增加生产线，南安
地铺石行业在 2022年年初迎来了高
光时刻。2022年，我国多地天然气需
求紧张，价格大幅上涨，与南安陶企竞
争的广东产区，年初天然气价格一度
涨到了五六元一立方米，这也迫使广
东陶企不得不放弃利润较薄的地铺石
生产，选择让生产工艺较为成熟、品质
更有保障的福建产区代为生产。

贴牌订单蜂拥而至，加上多年培
育的战略企业的增加，2022年南安不
少陶瓷龙头企业，至少安装 1条地铺
石生产线。回顾过去的一年，国星陶
瓷逆势前行，成绩令人瞩目，成为地铺
石一颗耀眼的星。

如今，国星陶瓷不仅在福建产区
保有 6条地铺石生产线的产销量，在
全国多个产区还布局了生产线，并且
在研发创新上颇具引领性，常年保有
常规品种 300多万平方米，价值高达
上亿元。更值得一提的是，在这样的
大产销量下，国星陶瓷还始终保持价
格坚挺。

在地铺石领域越发深耕的还有铭
盛陶瓷。位于官桥镇岭兜石鸡山工业
区的铭盛陶瓷，2021年以2309万元位
列福建省陶瓷企业纳税榜首。过去3
年间，铭盛陶瓷投建的两条地铺石生
产线一直处于满负荷状态，而2022年
运转度较低的一条仿古砖线也将改为
地铺石生产线。

逆势前行
地铺石企业订单不断

将单品做到一千米深

如果说南安地铺石的发展得益
于天然气的涨价，显然是不合情理
的。走进国星陶瓷地铺石车间，一定
会被其深深震撼，市面上能看见的各
种规格、厚度、纹理，都能在这里看到：
小到 200mm×400mm，大到 900mm×
1800mm，薄至 1.2厘米，厚达 3厘米，
精雕、甩釉、喷墨、火烧面、荔枝面、大
颗粒、全通体……应有尽有。

“如果是老客户，就算市面上没
有的款式，再少的数量，也能为其量
身定制。”梁德意告诉记者，他们之所
以能将单品做到一千米深，在于老板
的眼光和舍得投入。“其他同行基本
也就一两条生产线，而国星陶瓷仅在
福建就有 6 条，1 条生产线得投入
6000多万元，磨具就有二三十种，不
管什么规格，都能在流水线上完成加
工，不需要再进行二次加工，减少余
料的同时，也大大缩减了工期。”

梁德意坦言，福建的地铺石生产
线普遍比广东的小，但小有小的好
处，生产更灵活，多大的订单都能接，
就算一万平方米三个花色，哪怕其中
一个花色只有十几平方米，也能快速
生产出来。不管规格、尺寸、纹理多
复杂的订单，基本一星期左右就能及
时交付。

“过去我们合作的大部分是地产
商，例如建发、龙湖、国贸、万科、碧桂
园、中骏等知名房企都是我们的战略
伙伴。现在也有不少园林公司找到我
们。为此，我们还率先研发了600mm×
1200mm的中国黑、黑金沙等黑色系列
产品。”梁德意表示，虽然订单量一直
在剧增，但国星陶瓷一直坚守品质，断
裂模数和破坏强度远超国标。

铭盛陶瓷总经理蔡钊铭对未来
同样看好，过去 3年他们的地铺石销

量占比35%左右；2023年再增加一条
生产线以后，产量占比能够增加至
40%-45%。“很多项目一开工急着要
货，给的生产周期很短，这对福建厂
家来说反而是好事。南安陶企生产
窑炉的宽度基本都在 2.4—2.5米，相
比佛山的 3米，烧成效率更高。”他坦
言，2023年铭盛陶瓷还将从仿古砖工
艺过渡到地铺石，融入裸抛、全抛、干
粒等工艺，从而延伸地铺石的空间运
用。

打响南安陶瓷品牌

协进陶瓷生产车间，智能生产线输出高品质产品。

国星陶瓷官桥厂区，工人们在给切好的瓷砖套护角。

做精做专


