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资讯

■本报记者 苏清彬 文/图

引进卫生用品自动化生产线、导
入德国SAP生产管理数字化模块、与
日本三大雅株式会社共建实验室
……自今年 4月投产以来，福建省诺
华卫生用品有限公司对标两化融合
管理体系标准，全面开启数字化转
型，力争打造国家高新技术企业和专
精特新示范企业。

“我们项目 2021 年开工建设，
2022年 3月底竣工验收，旋即进入设
备引入、车间打造，4月开始边生产、
边调试、边升级。”7月 23日，适逢周
末，南安市日用轻工协会会长、福建
省诺华卫生用品有限公司董事长郑
友套一刻也没闲着，对于这个刚投建
不到 4个月的新厂房，他倾注了大量
精力，他告诉记者，“4月—6月，公司
整体效益还不错，出口量达8000多万
元，平均每个月出口2000多万元”。

引入新设备助力智造转型

一分钟能做什么？一个普通人
一分钟可以写 18 个字，可以跑 300
米，可以跳绳 100下……对于诺华公
司生产设备而言，一分钟可以生产
400多片成人纸尿裤。

自动上料、定量施料、自动施胶、
污点检测、克重排查、自动数片、自动
包装、自动装箱……走进诺华全新打
造的中效洁净生产车间，一条条自动
化生产线高速运转，每个生产工序有
序衔接，工人们有序作业。26℃是人
体体感最舒适的温度，眼下，洁净生
产车间正着手安装中央空调，到时车
间内温度将达26℃。

站在一条 40来米长的成人纸尿
裤生产线旁，郑友套饶有兴致地介绍
道，这条全新引进的设备达1000多万
元，目前尚处于调试、磨合阶段，届时
达产后，一分钟能够生产 400多片成
人纸尿裤。除了这条先进的成人纸
尿裤生产线，新厂房还引进儿童纸尿
裤、妇女卫生巾等生产线5条，有的正

在安装、有的在调试。而10条旧设备
正处于改造提升阶段，目前仅发挥一
半的产能。

可以说，这16条生产线尚未达到
满负荷生产状态。不过郑友套介绍，
随着磨合期的深入，加上后续产能、
产品结构需要，未来生产线数量将达
到 22条，产品涉及婴儿纸尿裤、成人
纸尿裤、妇用卫生巾、成人护理垫、湿
纸巾等，届时将带来可观的销售额。

卫生用品市场规模高达万亿级，
一方面企业迎来发展的新机遇，另一
方面竞争激烈，急需打破外资品牌在
高端市场的把持局面，数字化制造是
品牌建设和规模化生产的必由之路，
能有效地实现透明化管理、提升产品
质量和生产效率。

在卫生用品行业摸爬滚打 20多
年，郑友套早已意识到这一点。因此
不惜花重金引入智能化设备，真正达
到降本增效。“智能化生产线不仅高
度智能化，而且生产速度快，能够满
足产品个性化、潮流化需求。此外，
还能够降低人工成本，一般情况下，
一条生产线需要13名工人，新设备引
入后，前端、后端将减少 3名工人，降
低 20%左右的人工。16条生产线将
减少48名一线工人。”

据了解，福建省诺华卫生用品有
限公司总投资 3.5亿元，全面布局对
标美国、英国、加拿大、德国、澳大利
亚等40个国家及国内大型ODM合作
商。项目全面达产后，年产能将超25
亿片，年销售额达 8亿—10亿元，纳

税超 2500万元，年创外汇超 4000万
美元，可解决就业岗位500个。

全面升级开拓海外市场

当前，中国制造企业向智能制造
转型发展正在加速演进，各个环节的
数字化成为实现智能制造的关键。
今年，诺华公司投入 300多万元引入
上海麦汇管理公司、导入德国SAP数
字化生产管理模块及OA审批软件，
打造数字化生产、办公一体化精细管
理。

智能制造的实现，供应链数字化
成为重要一环，如何从原材料入库、
车间生产，再到成品出库，实现全流
程可溯源、动态管理呢？生产管理数
字化，解决了这个痛点。

在车间内，记者看到，这些流程
全部通过扫码来执行。也就是说，每
个生产环节都会数字留痕，生产进入
到何时、何地，扫一扫二维码便知。
毫无疑问，这给企业带来诸多好处。

“供应链透明化，倒逼各个部门按照
时间节点完成任务，提升工作效率的
同时，一定程度上提高了产品效益、
成品率，也不会导致产品滞销。”郑友
套告诉记者，为了更好地向数字化高
新企业靠拢，目前诺华拥有实用型专
利5项、发明专利7项，正在申请国家
高新企业及专精特新示范企业。

卫生用品作为一种日常消费品，
消费者对这种产品的质量往往比较
敏感。特别是作为与人体直接接触

的纸尿裤、卫生巾等产品，在原材料
使用、制造工艺、卫生指标上国家都
制定了严格标准。

为了做好产品把控，诺华与日本
三大雅株式会社共建实验室。据介
绍，日本三大雅株式会社是世界吸水
性树脂业内著名企业、目前世界排名
第 4位，它是由日本知名公司三洋化
成和三菱化学出资组建的。

“我们原本只是上下游关系，此
次从材料合作升级为技术、研发合
作。”在 400多平方米的实验室内，纸
尿裤吸收性能测试仪等先进设备整
齐摆放，技术人员正在对产品进行检
测、登记，每天随机抽样检测产品，保
证产品质量，成为他们的日常。

除了这些检测设备，微生物实验
室的打造成为核心。一间间装修好
的实验室，正在等待新设备的到来，
届时将开展细菌卫生指标、产品抗老
化、细菌培植等工作，打造全省卫生
用品行业领先的实验室。郑友套介
绍，待8月实验室、生产车间等硬件设
施全线完善后，诺华还将与国际知名
五百强销售公司进行产销合作，以数
字化生产、精细化销售，助力产品全
面进军欧美等海外市场。

“打造‘两化’企业，做硬核工厂；
走专精特新之路，引领市场潮流；自
我革命，自我颠覆，成市场赢家；强
链、建链、补链、穿链，做有资源的强
者。”对于企业如何在全球经济环境
下化解危机把握商机，郑友套在日前
举行的“南安统战讲堂”上如是总结。

本报讯（记者 苏清彬）近期，奥飞智能卫浴产
业园首幢标准厂房进入拆架阶段。随着“钢铁面具”
的逐渐褪去，3号楼主体结构清晰可见，外墙砖将厂
房装饰得格外醒目，而这也正式揭开了卫浴企业标
准厂房的“神秘面纱”。

据了解，奥飞智能卫浴产业园项目总用地面积
212亩，总建筑面积约33万平方米，建成后可容纳数
百家小微企业。园区计划总投资30亿元，建设标准
厂房18幢。项目自开工建设以来，有序推进工程进
度，并于 2022年 1月 18日完成首栋标准厂房——3
号楼主体结构封顶，旋即进入内外装修阶段。

塔吊林立、钢柱耸立，工人正在浇灌混凝土、绑
扎钢筋……盛夏时节正是建设施工的黄金时期，产
业园项目施工现场，轰隆隆的工程车来回穿梭，挖掘
机不停地舞动巨铲，头戴安全帽的工人正紧张地搬运
着工地上的钢筋水泥，一幅繁忙的施工图景展现眼
前。而部分早已封顶的厂房则进入内外装修阶段，外
墙窗户安装、贴砖、隔断、粉刷墙壁……各项环节正紧
锣密鼓地进行中，项目管理人员和一线工人们在各自
岗位上各司其职、井然有序，项目建设正酣。

奥飞智能卫浴产业园项目负责人黄永发告诉记
者，项目已有12幢厂房完成主体结构封顶，本月有3
幢相继封顶，8月还将迎来的最后3幢封顶。随着内
外装修的逐步推进，预计2022年年底实现交房。

本报讯（记者 李杨瑜）日前，广西隆林至克长
公路工程项目信达机械WBS600稳定土厂拌设备完
成安装并通过福建鼎吟建筑工程有限公司验收，标
志着项目阶段工期节点目标的完成，为接下来的施
工推进提供了有利条件。

公路交通是经济发展的基础，也是人民生产生
活的重要保障，而隆林新州至克长公路工程项目是当
地“四建一通”的重点工程。信达机械相关负责人介
绍，该WBS600是信达机械稳定土厂拌设备中的经典
力作，不仅产能超高，更结实耐用，能够保证长时间、
高效率的运转，更实现了生产的节约与安全，为客户
创造了更高的价值。得益于信达机械工程师们的专
注投入，该设备在短时间内就完成了安装与调试，赢
得了客户的认可和赞誉，接下来将保质量、保安全地
助力该项目建设竣工，推动隆林高质量发展。

本报讯（记者 苏清彬）受房地产调控、能耗双
控趋严、上游原材料价格暴涨等因素影响下，陶瓷卫
浴行业近年来整体承压，企业如何在严峻挑战下求
生存？日前，辉煌厨卫公司2022年半年度营销峰会
暨终端H5盈利系统发布会在仑苍召开，来自全国的
代理商齐聚一堂，回顾总结上半年成绩，把脉下半年
市场走向，共谋财富商机。

记者从会上获悉，为了应对市场变化，2022年
初辉煌厨卫便制定了销售目标增长策略，包括打造
样板市场和帮扶采用“3+N”模式、加大招商力度、重
点打造爆款、新增工装渠道、直播赋能、成立招商部、
冠军代言等一系列活动。

“由于上半年疫情影响，全国现有代理商新增店
面52家，老店重装12家。同时，我们刚刚招商确认
的还有 10多家……”现场，辉煌厨卫公司营销中心
总监阙福文公布了上半年成绩的同时，还分享了辉
煌厨卫 2022年营销规划，涵盖了营销战略、市场推
广、团队建设、促销政策制定、专卖体系等，并结合行
业“痛点”，分析更好的切入点。

在整体大环境下，企业和代理商如何上下同心、
创新破局？合一咨询董事长朱荣宝带来了《曙光在
前，破局新生》主题演讲，详细介绍了当前的卫浴市
场形势。他表示，虽然卫浴市场存在许多不确定性，
但消费者的整体需求还在。特别是新基建背后的大
工装，包括大学学校、市政设施、医院、旧城改造、产
业园等诸多泛家居相关场景。他表示，对于卫浴这
样一个比较成熟的行业而言，有可能会遭遇“急涨急
跌”，但不会出现“大涨大跌”的波动。调整好心态，
曙光就在眼前。

作为本次活动的重头戏，辉煌厨卫发布了终端
H5盈利系统。全新的H5盈利系统包括区域招商、
装企合作、百万大商、门店赢利、新商开业等 5方面
内容，重构了卫浴终端营销的人、货、场，以消费者体
验为中心，通过构建用户画像，进行千人千面的精准
营销，将有效提升终端门店的客流量，从而实现对经
销商的全方位赋能。

辉煌厨卫 2022年新品也在现场发布。为满足
消费年轻化趋势，辉煌厨卫对2022年新品进行全新
升级。据介绍，新品通过融合更多时尚元素，触达年
轻人需求，完美契合年轻人审美理念、兴趣爱好。

当天，辉煌厨卫各事业部项目负责人分享了各
自工作中所取得的成绩和采取的改进措施，以及如
何贯彻公司经营理念的经验。此外，优秀代理商赣
州运营中心销售负责人邓梽梁、河南运营中心副总
经理李可也分享了他们在终端营销中的成功经验，
以及所遇到的问题。

■本报记者 蔡静琦 文/图

切割声、装卸声混成一片。日
前，记者再度来到位于官桥周厝工业
区的海波石材，一片繁忙景象。早在
7年前，也曾采访过这家企业，不过当
时厂很小，光线也不好。如今的工厂
规模是以前的 3倍，而且还是 3个工
厂连在一起。

或许你不会想到，就是这样一家
看起来发展势头良好的企业，总经理
江海洋却兼职跑滴滴。更让人想不
到的是，他还通过跑滴滴，接到了几
十单大大小小的石材订单，为工厂多
创造了数百万元的业绩。

“实际上这是蓄客的一种方式”

身为企业老板，为何兼职跑滴
滴？这还得从去年 6月说起，在工厂
连续数月接单不畅以后，江海洋不得
不硬着头皮加入了滴滴行列。

过去石材厂，一年营业额少则千
万元，多则上亿元，没人能够理解这样
一个顶着石材老板光环的人会做出这
个决定。前3个月，身边同行有怀疑，
也有不理解，只有江海洋自己心里清
楚，所谓的面子在工厂“无米下炊”时，
就已荡然无存，想要博回面子，就得拉
到订单，让工厂“起死回生”。

“其实接单的办法，能想都想
了。拜访过许多规模企业，想要帮
忙代加工，但都以大环境下企业也
有自己的难处拒绝了。”江海洋表
示，在没有办法的情况下，只要有任
何一项能够接触到客户的机会，他
都要去试下。

在决定兼职以后，他便调整了自

己的作息时间，和大部分滴滴师傅一
样，每天起早贪黑，六七点出门，晚上
十一二点才收工回家。但他又和其
他师傅不一样，他不在乎订单大小，
把业务范围限制在了晋江和官桥、水
头、石井一带。

“从晋江机场到官水石一带，很
多外地乘客都是来水头看板或者找
朋友，他们都与石材息息相关。”江海
洋坦言，实际上这是蓄客的一种方
式，在带客途中，他会主动跟客户聊
天，了解客户不远千里来到这里的需
求，如果遇上不愿多说的客户，他便
不问，但凡有人提到石材，他的兴致
便上来了。

江海洋告诉记者，打车乘客来自
各行各业，但只要是到水头的，几乎
和石材有关。作为产业高度集中的
石材小镇，但凡来到这里，要么推销
石头，要么就是来买石头，所以只要
把跑滴滴的范围限定在这个圈子里，
很难“钓不到鱼”。

“很多订单还在不断延伸”

功夫不负有心人，兼职第二个
月，就有客户找他买了石材样板，这
也让他看到了无限潜力。“如果能够
再主动点，把自己的业务也跟客户聊
聊，说不定能够促成更多的订单。”江
海洋心里盘算着。

果不其然，在第三个月，一个合
同金额 21万元的订单就这么来了。

“这个客户是来自湖北的老乡，所以
他搭乘的时候，我们彼此聊得特别开
心，也没有那么强的警惕性。他代表
项目来水头挑选两颗白玉兰，人生地
不熟的情况下，我就带他去逛市场。
挑完荒料以后，顺理成章地把材料放
在我们工厂加工。”谈起这个订单，江
海洋喜上眉梢。

客户回去后，还委托他再次帮忙
采购和加工了一次，金额 20万元左
右。安排好生产，他又继续跑起了滴

滴。有了订单，他越跑越有劲，越发
主动地推销自己的产品，也因此添加
了数十个石材采购客户，包括甲方、
装饰公司采购专员等。

去年 8月，江海洋就接到了一个
来自深圳的项目采购经理，并成功添
加了他的微信。但添加完之后，这个
人便一直静静躺在微信里，似乎从此
再没任何交集。直到今年年初，这个
经理在看到江海洋发的朋友圈以后，
突然询价。一番详谈，初次就下了
1000多平方米的门槛石订单。

在将成品送至项目现场时，江海
洋了解到，该项目共有 67栋大厦，用
到的石材有白玉兰、爱马仕灰等主流
品种，目前仅完成了一期的6栋，如果
整体完工，仅淋浴房和门槛石就要用
到3万平方米的石材，有望拿到订单。

“心态真的很重要，当你一直处
于苦闷状态，不愿与人攀谈，再好的
机会都会溜走。当你敞开心扉，用自
己的正向心态去感染别人，别人一定
也能感受到你的真诚。”跑了半年滴
滴，江海洋越来越懂得尊重和挖掘客
户的需求，哪怕客户不需要他的大
板，也不需要他帮忙加工，他依然就
像是水头石材的公益推广员，把行业
的发展历史和石材概况，一遍遍地讲
给乘客听。

“跑滴滴实际上赚不到什么钱，有
时无偿地帮客户带路找伴，可能赚到
的一些钱都贴在了油费上。但客户可
以感知这种热心肠，只要有石材订单，
同等价位情况下，都会优先选择我。”
他坦言，从去年6月至今，13个月兼职
收获了大大小小订单不下20个，收到
账款已有数百万元，很多订单还在不
断延伸，合同金额也越来越多。

奥飞智能卫浴产业园

首幢厂房进入拆架阶段

信达机械稳定土厂拌设备通过验收

辉煌厨卫召开半年度营销峰会

发布终端H5盈利系统

引进自动化生产线、导入生产管理数字化模块、共建行业领先实验室

诺华全力打造“两化”企业 做硬核工厂

石材老板兼职跑滴滴 竟为工厂带来数百万订单

海波石材总经理江海洋兼职跑滴滴，13个月为企业带来数百万元订单。

福
建
省
诺
华
卫
生
用
品
有
限
公
司
引
进
的
成
人
纸
尿
裤
生

产
线
，工
人
正
在
操
作
设
备
。


