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资讯

本报讯 （记者 李杨瑜 通讯员 杨儒根）
日前，福建省科学技术厅发布了福建省 2022
年第二批入库科技型中小企业名单。其中，福
建省华盖机械制造有限公司、南安市华泰消防
器材有限公司、福建省昌德胶业科技有限公
司、福建敏捷机械有限公司等 41家南安企业
榜上有名。

据了解，科技型中小企业是指依托一定数
量的科技人员从事科学技术研究开发活动，取
得自主知识产权并将其转化为高新技术产品或
服务，从而实现可持续发展的中小企业。

作为一家专业从事工业胶黏剂、密封胶研
发、生产、销售的高新技术型企业，昌德胶业在
产品创新方面可圈可点，仅研发投入每年就达
400多万元。电器用热熔胶成功进入行业标杆
企业生产线、与PDCPD新材料产业联盟开发的
专用胶黏剂获得成功、为国外一线胶黏剂品牌
ODM独立开发的产品远销海外……近年来，随
着工业互联网、数字化经济、无人车间深入我们
的工作生活中，传统意义上的胶黏剂已经很难
满足需求，昌德胶业洞察市场，开发出功能化胶
黏剂。

在食品行业上，昌德胶业也占有一席之地，
与可口可乐、银鹭、王老吉、云南白药等众多知
名品牌合作。“虽然单个产品的用胶量占比少，
但数量大。”该公司总经理吴培煌此前在接受本
报记者采访时介绍，“像饮料年产有几十亿瓶，
汽车年产量也有几千万台”。

历经 30 多年的发展，这家企业已有四五
百个成熟的产品品名，应用在航空材料、汽车、
工程机械、轨道交通、新能源、电子电器、船舶
等 30多个行业，并在 28个省、市建立销售和服
务网点。

同样，凭借一套成熟的经营思路，敏捷机械
董事长蔡聪敏，从车辆维修厂、创办陶瓷机械
厂，再到研发立体停车设备、双主轴高精度数控
车床，跨界智能制造让敏捷机械焕发出新的生
命力。近年来，敏捷机械也陆续推出了发泡陶
瓷干法制粉系统、破碎机等多款节能环保产品，
在节能降耗上下功夫，争当陶瓷产业链上的“节
能先锋”。

“荣誉的获得也是对企业科研实力、研发投
入和科技成果转化能力的认可。”华盖机械总经
理吴国灿表示，入库科技型中小企业离不开在
研发投入的逐步加大，为企业持续、健康、快速
发展提供强有力的技术支撑。

本报讯（记者 李杨瑜）近日，胜利阀门有
限公司成功中标海南省北门江天角潭水利枢纽
工程施工总承包水轮机项目。

“该工程是公司继南水北调、引黄入京万家
寨调水、甘肃引洮项目、江西鹰潭中心城区供水
之后，又一国家节水供水重大水利工程。”胜利
阀门总经理李良伟说，他们将为该工程项目提
供水轮机进水液动蝶阀DN1600、生态放空锥形
阀DN1600等阀门产品。

据了解，海南省北门江天角潭水利枢纽工
程建成后，可解决洋浦经济开发区供水不足和
水源单一问题，改善流域供水和灌溉条件；同时
开发流域水能资源，向海南电网提供清洁能源，
对完善琼北地区水资源配置工程体系、改善区
域农业灌溉条件、保障海南热带现代农业基地
和国际旅游岛建设、推动海南经济社会发展具
有重要作用。

■本报记者 苏清彬

从冠军身上汲取向上的力量。越
来越多的南安企业通过签约世界冠军，
再次掀起了体育营销热潮。就在上周，
汉舍卫浴与乒乓球世界冠军张莹莹正
式签约，由张莹莹担任汉舍卫浴冠军精
神代言人。据不完全统计，除了汉舍卫
浴，包括小牧优品、洁而美卫浴、辉煌厨
卫等多家卫浴企业，纷纷借助“冠军力
量”，以期在疫情下实现突围。

纷纷签约世界冠军

“用一颗冠军的心去做一件事。”
五一将至，汉舍卫浴全国销售总监杨
凌在朋友圈陆续发布五一期间提

“钱”放“价”的大型促销活动，为总
部直播造势，在宣传海报中不忘穿插
张莹莹的品牌形象，以此吸引一波粉
丝的关注。

4月 18日，当汉舍卫浴宣布正式
签约张莹莹时，在卫浴圈激起不小的
浪花。“此次签约，是 2022年汉舍品牌
形象升级与品牌营销的重要战略之
一。”在杨凌看来，此举旨在借助世界
冠军的冠军效应增强品牌影响力，更
是以张莹莹“超越自我 永争第一”的
运动精神，传递汉舍品牌追求冠军品
质的工匠精神及勇于挑战、战胜自我、
做自己冠军的精神内涵。

借助冠军为品牌形象升级与品牌
营销的，不止一家。今年，位于南安仑
苍的洁而美卫浴，宣布签约世界跳水
冠军连婕作为形象代言人。“连婕多年
来在赛场上披荆斩棘，迎来无数次冠
军时刻的见证。作为中国国家跳水队
选手，连婕在训练场上日复一日、年复
一年，朝着奥运会金牌目标不懈锤炼
技术。从冠军身上，我们看到中国体

育的骄傲。这与我们追求卓越产品的
理念不谋而合。”谈及此次签约，洁而
美卫浴副总经理李立鸿如是说。

持同样想法的还有辉煌厨卫。在
今年1月举办的辉煌厨卫2022年中国
区营销峰会暨新品发布会上，辉煌厨
卫一口气签下了花样游泳世界冠军汤
梦妮、羽毛球世界冠军孙瑜、轮滑世界
冠军郭丹作为品牌形象大使。

世界冠军代言效应不言而喻，在
短期内迅速崛起的卫浴品牌，当属九
牧旗下品牌小牧优品。早在 2020年 1
月，小牧优品就另辟蹊径，携手国家体
育总局训练局，邀请世界游泳冠军徐
嘉余担任品牌代言人，并为 13支国家
队运动员提供健康卫浴保障。小牧优
品的年轻时尚化路线也吸引了奥运冠
军林跃、王鑫加盟成为卫浴经销商，堪
称卫浴行业破天荒。

作为年轻的卫浴品牌，小牧优品
目标很明确。小牧优品创始人林晓伟
曾表示，到2025年，小牧优品要打造成
为年轻时尚卫浴第一品牌。因此，小
牧优品的品牌、品质、技术、营销标准
均与年轻时尚卫浴第一品牌看齐。

体育营销更具性价比

对于南安企业纷纷请世界冠军代
言现象，卫浴行业资深专家喻月明进
行了解析。

“如今卫浴行业的消费群体以‘85
后’，‘90后’为主，而体育盛事、体育冠
军均象征着年轻、激情、活力，更容易
引起年轻人的情感共鸣。”喻月明从感
性层面分享道。另外，体育冠军的社
会形象以及为民族带来自豪感，更容
易赢得年轻消费者的心。我们可以看
到这样一个现象：时下的年轻人，一代
比一代更爱国，对民族的热情也一代

比一代高涨。
他进一步指出，从理性层

面来看，有《体育粉丝研究报
告》显示：企业的品牌知名
度每提高 1%，就要花费
2000 万 美 元 的 广 告
费 。 而 借 助 体 育 赛
事，同样的花费可以
将 知 名 度 提 高
10%。也就是说，体
育营销相较于其他
形式的营销更有效
率，也更具性价比。
从社会层面来看，如今
国民对体育赛事的关注
度相较过去有所提升，同
时，越来越多年轻人也把更
多的关注度从娱乐明星转向体
育冠军，这也是国家所倡导的方向。

“卫浴企业请体育明星代言还会
带来更多社会价值，体育冠军往往十
年磨一剑，付出无数的辛劳汗水，经过
无数次的比拼最后才斩获桂冠。这与
传统的卫浴行业发展历程更为同频，
价值观也更加吻合。都是一步一个脚
印，脚踏实地努力奋斗得来的结果。”
喻月明总结道。

喻月明所言不虚。辉煌厨卫在签
下三大世界冠军时就表示，选择世界
冠军作为形象大使，不仅仅是看中了
她们在运动场上无畏对手艰险，对自
身的严格要求，更是因为她们的追求
极致和不断超越的冠军精神与辉煌对
品质的执着不谋而合。

李立鸿也是深有体会。近年来，
随着国潮风的兴起，消费者愿意为国
货买单，一方面是国潮产品与中国文
化的深度结合、时尚演绎，但同时也离
不开产品品质的提升。

对此，去年下半年，洁而美卫浴打

造出500平方米新中式展厅，将中国风
体现得淋漓尽致。屏风、中国字画、高
山流水、古筝音乐……推门而入，新中
式装修风格令人眼前一亮，造景独特，
水龙头、花洒、马桶、浴室柜、淋浴房等
产品穿插其间，布局错落有致。在产
品打磨上，也融入了新中式风格，将传
统木头做的屏风改成咖色铁艺，木纹
柜子+白色陶瓷盆+枪色岩板的浴室
柜，整体空间布局既融合中国传统风
格，又加入现代潮流设计。

“在消费升级背景下，新中式风
格在酒店、会所、别墅、套房等空间
应用越来越广泛，产品高性价比，还
需要构建所见即所得的场景营销。”
李立鸿表示，疫情之下，卫浴行业形
势严峻，希望通过体育营销助力终
端销售。

本报讯（记者 李杨瑜 通讯员 王建） 近
日，昆明市福建南安商会在商会会议室举办法
律、金融专题座谈会。

会上邀请了商会法律顾问吴小东律师为
会员们做法律知识讲解，所涉及的民事合同风
险防范相关知识都是会员们在经营企业时最
常遇到的问题，并通过提问以及举例的方式，
让会员们更加通俗易懂地去学习法律知识；同
时也邀请了兴业银行同德支行分享银行的实
时政策。

“考虑到近段时间以来，部分会员在公司经
营过程中遇到了一些法律问题，如合同纠纷、借
款纠纷、劳资关系等。为了让会员们通过法律
手段保护好自己的权益，商会领导班子经过商
议，决定举办法律和银行贷款政策方面的专题
讲座交流会。”会长黄全限说。

活动结束后，与会人员纷纷表示，学到了
很多实用性的内容，希望商会多组织开展此类
讲座。

■本报记者 李杨瑜 文/图

当前南安企业有序复工复产，城
市恢复烟火气。南安通过一系列援企
稳岗“组合拳”，积极稳住就业基本盘，
增强企业恢复生产的信心，助力经济
高质量发展。其中，涉及民生方面的
服务型企业，疫情期间始终坚守岗位，
提供物资保障；与防疫有关的制造业
企业也提前复工，与时间赛跑，为疫情
防控贡献力量。

确保供应
每天分拣包装3000多箱药物

“目前，我们的自动化生产线每
天可分拣包装出 3000多箱药物，送往
泉州、厦门等地，能满足年销售额 12
亿元的出库量。”近日，泉州荣昌药业
有限公司党支部书记、质量副总经理
董世光告诉记者，疫情期间荣昌药业
不停工，开足所有分拣流水线加班加
点生产。

走进荣昌药业各车间，可以看到
热火朝天的生产场景。各生产线全面
启动，有条不紊运作，抢抓生产，干劲
十足。作为一家集药品经营、配送、仓
储、运输为一体的现代化医药企业，荣
昌药业经营着近万个品种规格的药
械，销售配送区域为泉州公立医疗机
构及南安周边县（市、区）数千家卫生
所（室）、诊所、药店等，基本实现了整
个大泉州全覆盖。

面对这场突如其来的“倒春寒”，荣
昌药业第一时间谋划部署，压实责任，
有效有序应对疫情影响，积极与南安市
防控疫情应急指挥部保持密切联系，及
时了解药械短缺情况，想方设法联系省
外相关厂家采购，确保全市药品供应。

“本轮疫情发生以来，公司党支部
第一时间成立先锋队，带领广大党员
职工打赢疫情防控仗，争创‘无疫工
厂’。”董世光说，在公司董事长卢昌芽
带领下，荣昌药业充分调动各部门落
实各项措施，组织全体员工全力投入
防疫物资的紧急采购、调拨、运送等工
作中，克服防疫物资紧缺和物流不通

畅等诸多困难，积极开展疫情解析、预
防指导、送药上门服务等一系列工作。

“我们是南安创新实行‘红橙绿’
三色通行证（码）举措的首批受益者，
在市工信局、省新镇政府的指导下，第
一时间办理了两张橙色车辆通行证，
解决物流堵点，才能让药品可以每天
及时送抵泉州市各个合作医疗机构，
保障市场供应不断档，护航企业物资
流转。”董世光表示，他们先后向南安
市防控疫情应急指挥部物资保障组提
供了医用防护服、隔离衣、隔离面罩、
医用手套、免洗手消、医用酒精消毒
液、84消毒液、过氧化氢消毒液、连花
清瘟胶囊等共计700件的防疫物资。

有一分热，发一分光。在抓生产、
保供应的同时，卢昌芽也充分发挥民
营企业家的使命感和责任感，积极承
担起社会责任，向社会捐赠一次性医
用口罩、医用酒精消毒液、84消毒液、
N95口罩、医用隔离面罩，累计价值达
25.83万元，并捐款 1.3万元，为疫情防
控贡献力所能及的力量。

驰援疫区
全力赶制负压救护车零件

荣昌药业只是南安全力以“复”保

供应的一个缩影。位于霞美镇滨江基
地的泉州市双塔汽车零件有限公司，
也在第一时间组织动员员工住厂，接
受封闭式管理，并在本轮疫情期间全
力赶制负压救护车零件。

“江铃汽车是国内最大的负压救
护车、医疗废气物运输车和新冠疫苗
运输车生产商之一，作为他们抗疫物
资重点供应队伍的成员，我们应当竭
尽全力，在保生产、保供应的攻坚战
中贡献力量。”双塔汽配人力总监郭
谋贤说。

疫情当前，双塔汽配迅速调整生
产计划，启动全部生产线运转。让郭
谋贤印象深刻的是，因部分人员所属
辖区被划定为封控区、管控区，无法到
岗，运输环节出现了搬运工紧缺问题，
公司车间班组长、管理人员二话不说，
抡起袖子跑前线。

早在 2020年疫情发生期间，双塔
汽配就接到关于支持江铃汽车负压
救护车专用零部件生产及通行的函，
需紧急完成江铃汽车 3000 多台负压
救护车零部件订单。可喜的是，本次
在双塔汽配全体员工的共同努力下，
双塔汽配完成江铃汽车所需原材料、
外协表面电镀、模具加工运输 35趟，
并发出了专线物流运输 23趟，有力支

援疫情防控救护车配套件生产，保障
当前阶段江铃汽车救护车及时交付
驰援疫区，并收获了一封来自江铃汽
车的感谢信。

物资保障有条不紊推进，科研攻
关也在争分夺秒进行。“与江铃汽车
1995 年合作至今，每年为其供应 30
万件油底壳，占全年产值的 45%左
右，也是所有配件里工艺难度最大
的。不同于其他企业，我们具备汽配
产品生产能力，也有模具开发能力。
眼下，我们的研发技术人员在为江铃
汽车研发 V363 新车型项目，包含侧
围延伸板、翼子板内板、前风窗加强
板等产品。”双塔汽配技术部经理、高
级工程师苏志伟坦言，相较于旧款商
务车，他们会在保证强度的前提下，
采用更轻量化的材料，设计减少风阻
的车身，使得该款车油耗更少，性能
更佳。

如 今 的 双 塔 汽 配 拥 有 着 年 产
1500 多副模具的能力，充分利用了
模具的放大镜功能，使得汽车零配
件产品的质量和效率双双提升，成
为众多国内外汽车品牌合作商，主
要供应福特、三菱、江铃、长城、海马
等 30 多家大型汽车、工程车、摩托
车生产企业。
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荣昌药业自动生产线上，员工正忙着分拣打包药物。


