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资讯

本报讯（记者 蔡静琦）日前，南安石井
人陈进川创立的重庆进川石材（集团）有限公
司与麻城市政府签约进川陆港中心项目。

据了解，该项目总占地 300—500亩，包
括石材仓储物流、综合办公楼、驾驶员培训基
地、加油站及服务区、停车场、维修场地等，计
划总投资3.9亿元，两年后交付使用。

进川集团董事长陈进川表示，该项目
的投入使用，预计可新增“公转铁、公转
水、散转箱”石材产品运送量 100 万吨以
上，初步为石材行业发展提供多式联运高
效支撑，并能带动石材产业园、工业园的
大宗工业原材料、成品高效运输服务，提
升石材行业集疏运水平能力，预计项目建
成后可增加税收 1200 万元，带动就业 2000
余人。

与此同时，项目每年还可以为周边地区
培训机动车驾驶员和特种设备操作员约
2000人次，维修保养各式货运车辆约 1万辆
次，也将为麻城环境治理、治超治限、道路养
护、缓解交通堵塞、降低道路安全风险带来明
显成效，为麻城经济产业高质量发展提供强
有力的支撑。

此外，作为南安人，陈进川也一直希望落
叶归根，他希望把“公转铁、公转水、散转箱”
的模式复制到南安，解决大宗物品运输难问
题，促进南安产业高质量发展。

本报讯（记者 苏清彬） 2月15日，国家
发改委官网发布了《关于印发国家企业技术
中心 2021年评价结果的通知》，披露了对国
家企业技术中心的评价结果。其中，九牧厨
卫、闽发铝业拥有的国家企业技术中心，均被
评为“良好”。

据悉，国家企业技术中心是由国家发
展改革委、科技部、财政部、海关总署、税
务总局五部委联合授予的目前国内规格
最高、影响力最大的技术创新平台之一。
国家根据创新驱动发展要求和经济结构
调整需要，对创新能力强、创新机制好、引
领示范作用大、符合条件的企业技术中心
予以认定，并给予政策支持，鼓励引导行
业骨干企业带动产业技术进步和创新能
力提高。

国家企业技术中心的评价内容主要包
括创新经费、创新人才、技术积累、创新平
台、技术产出、创新效益等方面。根据相关
管理办法，原则上每两年组织一次国家企
业技术中心运行评价，得分 90分及以上为

“优秀”；得分在 65 分至 90 分（不含 90 分）
之间为“良好”；得分在 60 分至 65 分（不含
65 分）之间为“基本合格”；得分低于 60 分
为“不合格”。被评为“基本合格”的国家企
业技术中心，将被提出警告并督促整改，被
评价“不合格”的国家企业技术中心及分中
心，则将被撤销资格。

本报讯（记者 李杨瑜）近日，泉工股份
策尼特ZN1200S带离线码垛机简易生产线发
往华东地区。据泉工股份市场部相关负责人
介绍，该客户是一家专业从事环保新型材料
生产的企业，此次购买设备将用于工业危废
处理，最终实现墙体砖、标砖的生产，年可处
理工业危废1万吨。

“该客户经过实地对设备质量的考察、
对设备供应商资质审核以及对危废掺入种
类、掺入比值的综合考量，最终选择与我们
进行项目合作。”该负责人说道。

据介绍，该生产线采用精准的伺服控制
系统，通过信号反馈，控制振动的相位和速
度，同步性高；高速待机，高频运行，可缩短成
型周期 1.5秒，效率高；伺服控制器为书本型
单轴电机模块，驱动器采用共直流母线连接
方式（再生能源可加以利用和回收），可降低
能耗15%；制动效果更佳。

随着《中华人民共和国固体废物污染环
境防治法》《国务院办公厅关于印发强化危险
废物监管和利用处置能力改革实施方案》等
法律法规的贯彻落实，危废生产企业迎来了
历史性发展机遇的同时，也面临着前所未有
的挑战，积极有效利用新技术，对危废进行无
害化处置与资源化利用，走绿色循环可持续
发展道路成了企业发展的必由之路。此次泉
工股份与该客户企业的强强联合，将为华东
地区危废处置持续发力，为建设美丽华东贡
献出自己的力量。

石井人陈进川投3.9亿元建陆港中心

年可处理工业危废1万吨

泉工一生产线发往华东

两家南企国家技术中心通过评级

■本报记者 苏清彬 文/图

开年第一个月，房地产市场交出了
首份成绩单。近日，多家机构发布
2022年1月市场数据报告，楼市延续去
年的低迷行情，购房者观望情绪浓重。
作为与房地产息息相关的铝型材企业，
也在思考未来发展之路。近日，记者走
访闽发铝业、固美金属发现，两家龙头
企业早已提前布局，在建筑铝型材的基
础上，拓展工业铝型材新市场，将产品
应用于新能源汽车、光伏发电等领域。

加大新能源汽车铝型材布局

铝型材以其比重小、易加工、机械
强度大等特点，广泛应用于建筑物的门
窗、幕墙等产品上。而经过粉末涂装的
铝型材除具有较高的耐蚀性外，还具有
色彩多样化、表面质感好等诸多优点。
随着材料工业轻量化发展时代的到来，
工业铝制品在交通运输、电力设备、机
械设备、航空航天、基础设施建设等领
域的应用不断得到推广，需求呈快速增
长趋势，为铝加工行业转型发展、创新
发展提供更广阔的空间。

闽发铝业走在了创新发展的前
列。2月15日，闽发铝业位于南安东田
的生产中心车间内，一块块经过转塔冲
床设备加工后的铝型材，还将进入折
弯、抛光、水洗、喷漆等多道工序。这些
产品不日将运往泉州一家铝材深加工
企业，经表面处理等工艺之后，再供应
给万亿企业——宁德时代。

“我们与泉州这家合作了10多年，
深加工后做成新能源汽车支架、电池包
等产品，相当于间接供货给宁德时代。”
闽发铝业董事会秘书、副总经理傅孙明
告诉记者，全铝汽车即将到来，而它的
发展离不开铝型材的应用。

所谓的全铝车身，并不是指汽车的
全身都是纯铝制成，而是指主要结构件

由铝型材打造，其他部分的零件可以由
非铝材料完成。傅孙明解释道，将铝型
材用于汽车上，利用材料的高强度和轻
质量，以达到汽车轻量化的效果，全铝
车身的很多车型都是通过大量使用铝
型材为主要结构件，来实现汽车轻量化
的。但工业铝型材对于合金成分、尺寸
精度、机械性能和表面质量等都有更严
格要求，与民用建筑铝型材相比，要求
更高，利润空间也更大。为此，闽发铝
业在深耕建筑铝型材的同时，将工业型
材市场的拓展作为生产和营销工作的
另一发力点。

“公司专门成立事业部进行新能源
汽车铝型材业务拓展，2019年还获得
汽车行业质量管理体系 IATF16949：
2016认证证书。接下来也会继续加大
新能源汽车铝型材业务的布局，目前公
司新能源汽车铝型材供应量随着市场
的需求逐步提升。”傅孙明介绍。

闽发铝业在新能源汽车铝型材业
务动作不断。1月17日，闽发铝业发布
公告称，公司与亿维汽车签署战略合作
框架协议，双方就先进的车用铝材加工
技术、车身轻量化等前沿技术研发以及

与之相关的产品及服务等领域达成重
点合作意向。

太阳能发电带动光伏支架销量

工业铝型材用途很多，可用来制作一
些设备框架、机架机罩、流水线工作台、车
间安全围栏等，其实工业铝型材也可以用
来制作光伏支架。南安另一家铝型材企
业固美金属，就将触角伸向了这一细分领
域。“搬材料要像搬鸡蛋一样小心。”15日，
当记者走进铝材厂生产车间时，正在装货
的仓库旁，这句话格外醒目。

“我们初七就开工了，目前东田厂
区 230多名员工已全部到岗。今年计
划继续扩大产能，打算将人员增至250
多人。”固美金属总工程师蔡宗伟告诉
记者。16日下午，固美集团 2022年度
工作部署动员大会在铝材厂召开。会
上，各部门、子公司负责人纷纷上台，总
结了 2021年度工作，并部署了 2022年
重点工作计划。

“随着设备的正常运行，公司有序接
单。除建筑用铝型材，工业铝型材订单
也在增加。”蔡宗伟向记者透露，特别是

光伏支架占比越来越大，每天都在供货。
以铝型材起家的固美集团早年也跨

界进军光伏产业，成立金固美能源公司，
提供光伏系统一站式解决方案。目前，
固美的光伏发电已经走出国门。除了中
国，还将项目带到日本、泰国、菲律宾、澳
大利亚、美国、中东、南美洲等，为企业提
供了创收和增长空间。去年，金固美能
源公司与欧洲能源公司正式签署 5500
万欧元合作项目，提供包括光伏整体系
统解决方案，拟于2年3期完成交货。

蔡宗伟介绍，光伏支架是太阳能光
伏发电系统中为了支撑、固定、转动光
伏组件而设计安装的特殊设备，是光伏
发电系统中不可或缺的重要组成部分，
属于国家加快培育和发展的七大战略
性新兴产业中的新能源产业。

无独有偶，闽发铝业同样看中这一
细分板块，并开发了光伏支架和边框铝
型材，为省内外客户提供相关配套产
品。“客户的需求，就是我们最大的需
求。眼睛要紧盯客户，紧盯市场。”在傅
孙明看来，随着新能源特别是光伏发电
利好政策的加码，势必会带动光伏支架
市场。

■本报记者 蔡静琦 文/图

2019年，一直专注于江浙、上海一
带工程项目的港裕集团，将业务范围扩
展到了石材贸易。不同以往的是，这次
他们把贸易重心全部倾注到了水头，并
注册了福建港裕实业有限公司。“90
后”肖振荣被委以重任，担任福建港裕
实业有限公司销售总监。

进驻水头3年来，肖振荣迅速在水头
扩张版图，在溪石、东升、金明等多个热门
市场抢占优势地理位置，并引进上海的橱
窗文化，在市场内搭建平台，还直接舍弃
架子位，腾出空间，把大板直接铺在平台
让消费者体验。他的创举，不仅引领了行
业潮流，更极大提高了石材价值。

孤注一掷 豪置三个卖场

决策前卫，执行力强。作为“90后”，
肖振荣在市场的推进上表现出了“杀伐果
决”的气质。在他看来，一个上海品牌，要
想在水头迅速打响名气，最快的方式就是
筛选流量市场，多点齐发，一气呵成。

“热门市场的人流量大，有流量，好
产品自然不愁卖。”肖振荣说，溪石国际
石材展销中心是港裕进驻水头第一站，
也是他布局福山版块的重要一环。很
快地，他又瞄准了第二个卖场，位于福
山和滨海之间的东升石材城。这两个
市场的租金，在水头市场都算是位于顶
端的，且竞争加入者依然很多。所以，
拿到两个数百平方米的空间位置，在他
看来还是太小，没法很好地凸显港裕。

2021年上半年，得知金明石材城
在建的消息，他第一时间找到金明石材
城招商总监，一口气拿下了主通道
3000平方米的位置，并租下了市场外

立面最显眼的两个广告位。至此，不到
3年时间，他就在福山、滨海这两大石
材商圈内，布下了至关重要的三个点。

在肖振荣看来，水头之所以能够吸引
全世界的买家，很重要的一个原因就是品
种多，淘汰速度也快。所以一个新品种想
在万千之中脱颖而出，没有特别的方式，
很可能没半年时间，就会被市场抛弃。

事实证明，他的做法是对的。进驻
水头3年，港裕不仅做到了高端灰板现
货最多，还把巴西鱼肚灰这个灰色品种
打造成了像奢石一样的宝藏产品。

专注灰色 将灰石当奢石

除了多点布局以外，肖振荣还有一
个很高超的打法就是做爆品。不管走
到哪里，说起港裕，就立马联想到巴西
鱼肚灰。肖振荣坦言，当时之所以选定
这个品种，第一个原因就是市场流行灰

色，还有源头可控、品质可控。
“水头其实不乏好产品，但总有很

多产品不到半年，就从市场上消失。”肖
振荣说，很关键的原因在于，没有做好
源头把控，把产品放给一堆经销商来
卖。到头来产品还没彻底推广开，商家
之间的内部竞争，就把一个产品做到无
利润可图，最后谁也不想卖了。

而肖振荣在选定巴西鱼肚灰这个
品种以后，就开始为其谋划了一系列走
向世界星光大道的战略。他认为，一个
产品高不高级，往往是由决策人决定
的，而不是消费者。“高端的产品，应该
放在高端平台展示。”肖振荣说，进驻水
头市场以后的第一件事情不是急于卖
板，而是花很大精力去把展示石材的平
台搭建得高级、大气。

他在传统大板市场里搭起了一个
16厘米高的平台，平台侧边都安上了
LED 灯。只要客户走进市场，放眼出

去，一眼就被这个平台吸引住。不仅如
此，他还大方地舍弃架子位空间，把大
板直接铺在地上，让客户亲身体验踩着
的感觉。

“一个架子位少则140元，多则220
元，相信很多商家，恨不得在租的场地
里，能多放几扎板。而我更希望，把产
品的美感无限地展示出来，打动采购商
才是最重要的。”肖振荣表示，可能是因
为过去在上海的缘故，他觉得好的产品
密密麻麻摆在一起，是很难发现它的闪
光点。而上海各大商超里，有品牌的产
品，往往空间大、简单、产品少。如此一
来，不仅能够凸显产品的美感，也让消
费者更容易选择。

他举例港裕在金明石材城的点，虽
然有3000平方米，但因舍弃空间换体验
的缘故，至少减少了400个架子位。但
这种陈设的效果显著，不仅让巴西鱼肚
灰有了奢石的身价，销量也是节节升。

投建工厂 增加竞争筹码

在扩大卖场的同时，肖振荣也一直
在帮港裕集团物色地块，建设港裕福建
总部。功夫不负有心人，去年港裕集团
终于敲定选址，在水头福山工业区买下
了40多亩的工业用地。

肖振荣说，该地块 2022年年初已
开始动工，将建设办公大楼、产品应用
展厅、加工厂，预计年底就能全部完
工。“之所以如此着急敲定这个事情，主
要是因为这两年港裕的业务量上升快，
在其他加工厂的加工费，远超过给自己
建一个加工厂的费用。”他认为，有自己
的加工厂和办公楼，不仅能展现企业实
力，更能作为固定资产，为企业未来发
展带来更充沛的动力。

此外，肖振荣补充道，现在石材行
业竞争越来越大，有时候可能因为一平
方米相差一块钱，就会错失一个客户。
所以他希望，拥有自己的加工厂，实时
监控产品生产过程，提高出材率，增加
竞争筹码。

深挖行业富矿 铝型材企业加码新市场

肖振荣：把上海橱窗文化带到水头

固美金属铝型材厂，工人正在搬运产品。

肖振荣。


