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资讯

本报讯 （记者 黄睿超 通讯员 曾明
静）近日，记者从市统计局了解到，1—11月
南安实现限额以上零售额 157.01 亿元，同比
增长 13.4%，其中 11 月同比增长 5.1%，增速
较10月加快6.1个百分点。

1—11 月，全市限额以上单位 18 个主要
零售商品类别中，有 13 类商品零售额同比
实现增长，其中 10 类商品增幅超过 15%。
一方面是年关将近，居民对日常消费和升级
类商品需求大量增加。粮油食品类、服装及
鞋帽类、家用电器和音像器材类、通信器材
类 11 月当月分别增长 62.8%、88.4%、81.7%、
151.5%，累计增速均超过 50%；另一方面是
得益于双十一，各大电商平台大促，刺激消
费。全市目前在库 49 家电商企业，11 月当
月通过公共网络实现的零售额 4.33 亿元，同
比增长 193.6%；1—11 月累计 18.14 亿元，同
比增速 111.0%，有效拉动我市限额以上零
售额增长6.9个百分点。

本报讯（记者 李杨瑜） 23 日，记者从
泉工股份市场部获悉，公司数字化与商业智
能部所开发派工系统将于 2022 年 1 月份上
线，目前开发进度完成65%。

“该系统里，车间主任将引用生产工单生
成派工单，进而填写工序及加工人员。工序
完成后，由专门人员对派工单进行扫码报工，
且派工单随物料转移，待派工单所有工序完
成后，物料则会移交入库人员扫码入库，派工
系统可以实现制造执行系统的部分功能，加
强对生产执行计划的管控，细化对生产管理
的颗粒度。”泉工股份数字化与商业智能部相
关负责人介绍。

据了解，当前，不少行业企业里还存在
着传统派工模式。生产管理人员根据所收
到的生产计划单，更多的是凭借经验和简
单的计算来对人员进行派工，容易导致车
间作业和派工信息不对称，造成生产过程
衔接不畅。而生产部门缺少生产作业计划
执行过程的监控，就无法预测各个阶段的
生产和库存状况，保证不了生产有序进
行。该数字化与商业智能部相关负责人表
示，这样不仅费时费力，还容易出现一些人
为错误，导致数据错漏，无法满足公司精益
生产的要求。

经过一番市场调研，并结合企业自身生
产经营情况，泉工股份“派工系统”应运而
生。泉工股份董事长傅炳煌表示，系统正式
上线后，通过以线连片，聚片成面的联动效
应，能够切实有效地提高信息流转效率，便于
排产、工序等后续环节管理，最终达到提高产
品质量，实时监控生产进度，合理调度，均衡
生产的目标。

“推动数字化转型，过程无疑是漫长且
艰巨的，数字化与商业智能部将围绕泉工
的整体目标与战略，全面检视工作状态，统
一计划、协调和沟通工作，让其在战略与交
付实施之间起到中坚作用。”傅炳煌说，相
信通过跨部门的通力协作，能让泉工的明
天更好。

本报讯（记者 蔡静琦） 22 日，由水头
镇人民政府主办的 2021 年南安市石材行业
职工技能竞赛圆满落下帷幕。经过大赛裁判
委员会评审，南安市石材行业职工技能竞赛
获奖名单出炉。

据了解，来自华辉股份·建明石业、嘉
丰石业、新三星石业等企业的近百名参赛
选手，分别在华辉股份·建明石业、海西石
材城、南安华大石材产业技术研究院、海丝
石业等竞赛场地进行 CAD 技能、五轴数控
桥切、叉车操作、行吊操作、大板补胶等 5
个项目的激烈角逐，南安市石材行业职工
风采尽展。其中，6 名人员获得 CAD 技能
项目奖，4 名人员获得五轴数控桥切机项目
奖，6 名人员获得叉车操作项目奖，6 名人
员获得行吊操作项目奖，6 名人员获得大板
补胶项目奖。

获得 CAD 制图、五轴数控桥切、叉车
操作项目第一名的选手，可按程序向南安
市总工会和市委人才办申报“南安金牌工
人”称号；获得各项目第一名的选手，可按
程序向市人社局申请授予“南安市技术能
手”称号。

■本报记者 苏清彬 黄俊涛 文/图

深圳市高帆家私有限公司董事长
伍泽思最近有点忙。12 月 19 日，在深
圳市南安企业协会成立25周年暨第十
二届理监事就职典礼上，他光荣履新，
当选协会新一届掌门人。20 日起，南
安进入两会时间，他又马不停蹄地赶回
家乡参加会议，并在刚刚闭幕的政协第
十四届南安市委员会第一次会议上，当
选为南安市政协常委。23 日上午，伍
泽思带领协会一行人赶往下一站——
南安向阳乡马迹村，开展共建萌芽绿茶
分红仪式。

尽管事业在外，但这位南安人心系
家乡、情牵故里，他说：“过去五年家乡的
变化有目共睹，特别是石井镇的未来，发
展势头强劲，值得期待，为家乡点赞。”

会拼共赢
一同唱响南商名片

23日上午，向阳乡马迹村再次迎来
了一群来自深圳特区的客人，这次带队
者换成了深圳市南安企业协会新任会
长伍泽思。走进向阳乡萌芽绿茶种植
基地，看着长势喜人的茶树，占地数十
亩的茶园，伍泽思露出了欣喜的笑容。

最令向阳乡萌芽绿茶专业合作社
股东期待的，当属分红发放仪式了。

“虽说入了 3000 元的股，是合作社的
股东，可其实我一分钱也没有掏，全是
深圳市南安企业协会支持的扶贫资
金。”当每人拿着 1000 元现金分红，23
名贫困户们乐开了花。

贫困户喜当股东获分红，这得益于
5 年前的一次特殊“牵手”行动。2016
年5月，南安市委统战部、市工商联（总
商会）发动异地南安商会开展“百会帮
百村”结对帮扶活动，深圳市南安企业
协会积极响应号召，捐资支持马迹村开
展精准扶贫项目——种植原生态绿茶，
带动村民增收。向阳乡党委、政府结合
实际，推行“专业合作社+基地+贫困
户”模式，“向阳乡萌芽绿茶专业合作
社”应运而生。

“协会捐资10.5万元帮扶马迹村开
展 50 亩绿茶种植，20 多户贫苦户免费
入股分红，变‘输血’为‘造血’，通过产
业扶贫、消费扶贫，给贫困户们带来了
好奔头。”令伍泽思一行人欣慰的是，扶
贫行动让马迹村贫困户在2017年年底
就取得了全面脱贫的良好成效。

“深圳市南安企业协会来了 8 次，
开展过 5 次分红。”79 岁脱贫户方义芳

是精准扶贫的受益者，他不仅种植丝瓜
等蔬菜，还养殖了数十只鸡鸭，每年可
卖出300多个蛋，年收入2000元。现在
生活除了忙碌这些事情，还要照顾 30
多岁智力残疾的孙子，可他生活却得到
很大改善。

马迹村村党支部书记李南芳介绍，前
几天，他们村购买12.5万株茶苗送给茶
农，其中1.1万株送给脱贫户，让他们发展
茶业，推进和谐村建设，助力乡村振兴。

与马迹村结对帮扶、精准扶贫，仅
是深圳市南安企业协会热爱家乡的一
个缩影。1996年9月，深圳市南安企业
协会应运而生，成为全国第一家经民政
部门批准成立的县级社团组织。25年
来，“在深南商”抱团发展的同时，不忘
回馈社会。据不完全统计，深圳市南安
企业协会累计捐赠善款超3亿元。

“这得益于协会‘大包容、大团结、大
发展’的办会理念。”接过“爱”的接力棒，
伍泽思已经为未来协会发展描绘了蓝图，
诚如他在就职典礼上所言：“不惧艰难，会
拼共赢，唱响南商名片；刷亮南商品牌，做
大南商朋友圈，树立南商新形象。”

200万起家
半年时间快速回本

南安人在国内家具品牌中扮演着
重要地位。在深圳至今流传着这样一
句话：“中国家具看广东，广东家具看深
圳，深圳家具看南安。”同样从事家具行
业的伍泽思，便是其中的佼佼者。

1983 年，听说远在香港的亲戚办
了家私厂，带着到大城市闯荡的简单想
法，伍泽思加入了这个行业。彼时的生
产线没有像现在这样高度自动化，凭借
着吃苦耐劳、善于学习的精神，1995年
伍泽思已经从一名员工晋升到了经理。

而几乎同一时期，他的弟弟伍泽川
也走出了相似路线，从另一家家私厂的

普通员工干到了经理。彼时的深圳家具
行业基本上是家族企业，不乏兄弟一起
创业的成功人士。“刚好我们兄弟俩所在
的两家企业，也是兄弟一起打拼出一番
事业的。不如我们也一起创业吧。”1996
年，两人毅然决然辞掉了经理职务，注册
成立了深圳市高帆家私有限公司。

起初的高帆家私，并没有像如今占
地4万多平方米的规模，更没有现代化
写字楼，厂房也相对简陋，就连启动资
金都是东拼西凑而来的。“当时我们找
亲戚朋友借钱，好不容易凑齐了200万
元。”伍泽思回忆道。

兄弟同心，其利断金。一开始，作
为哥哥的伍泽思负责木材采购，弟弟伍
泽川负责生产管理，两人配合得很有默
契。由于沉浸家具行业多年，特别是有
采购经验，伍泽思在贸易中发现了一条
商机：木材进口一般是半成品，加工完
毕后再销售，从中赚取利润。卖方市场
占据主导优势，既然能从源头掌握原材
料议价权，如果订单量足够大，成本更
低，再从中把一部分销售给其他家私
厂，岂不更好？

以这种模式，伍泽思兄弟俩在半年
时间就快速回本。靠着这第一桶金，企
业越走越稳。2005 年，伍泽思再次踏
上征程：投资1600万元在龙岗区购置4
万多平方米的荒芜之地，用3年时间建
起了近8万平方米的规模厂房，让企业
走上了发展快车道。

时至今日，除了在龙岗拥有厂房，
在紧邻惠州市惠东县，兄弟俩也有自己
的工业园。

打响品牌
靠国际标准走出国门

在分享创业心路历程时，这位长袖
善舞的企业家坦言，除了兄弟团结、客
户信赖，更重要的是过硬的产品品质。

“公司一直重视环保事业，从产品原
料采购到成品的每个环节，均严格遵守国
家标准E1级，2004年更将E1标准推升至
环保生产标准的高领域E0标准。公司成
立至今，参加过多届国际家私展览，并屡
次荣获优秀产品奖。”正因此严格执行标
准，高帆家私备受国外市场青睐。

目前，高帆家私以现代版式家具以及
实木餐台、餐椅为主，产品远销日本和美
国。“这两个国家对产品要求非常严格，我
们的质量达到国际标准，成为无印良品、
三龙等多家国际级家具企业的最佳OEM
合作伙伴。”言及此，伍泽思充满自豪。

从这些合作伙伴中，不难看出高帆
家私的实力。2020 年，一场突如其来
的疫情冲击了全球供应链，一些出口型
企业面临无单可接的窘境，生存堪忧。
然而，高帆家私却是另一景象，位于龙
岗区宝龙一路的车间内，一片热火朝
天，工人们正加班加点，赶制订单。作
为一家有着 25 年发展历史的家具企
业，高帆家私正遭遇“幸福的烦恼”。

“近年来，作为一线城市，深圳一直
对环保实行高规格要求，部分家具企业
外迁。我们打算精简车间，腾出部分工
厂用于出租，但现在手头订单很多，被
迫推迟计划。”伍泽思表示。在大环境
下，高帆家私同样走上转型之路。对于
利润高的环节，由企业自主生产，做精
做专；部分薄利环节则交给外协，以此
提高生产效率。

除了国外市场，高帆家私在国内也
积累了良好口碑，特别是酒店工程项
目，曾斩获数千万元乃至上亿元的大
单，为三亚丽思卡尔顿酒店、三亚蓝雁
湾楼盘提供家具整体解决方案。“办企
业讲究天时地利人和，虽然不在家乡创
业，但也会一直关注南安，继续团结带
领大家积极响应‘乡贤回归’号召，寻找
更多优质对接项目，反哺故里。”采访最
后，伍泽思说。

■本报记者 蔡静琦 文/图

紫山水、普拉达绿、鱼肚金、鱼肚灰
……今年下半年，水头涌现出许多经营
轻奢石材的贸易商。所谓的轻奢石材，
每平方米价格普遍在 500 元-2000 元，
介于普通大理石和奢石之间。

“轻奢石材的纹理和色彩，通常比
普通大理石丰富，而且板面更具抽象，
价格却又低于高端奢石，广受年轻客户
青睐。”今年刚刚入驻水头的云浮石材
企业鸿昇·轻奢老板黄莱告诉记者，轻
奢石材在云浮市场已经卖得非常好，下
半年很多云浮石材商都来水头开拓市
场，相信明年上半年，轻奢石材就会风
靡整个水头，或将成为继灰白色系之
后，下一个流行趋势。

莫兰迪色系石材受追捧

近年，在家居、服饰等领域的设计
应用上，莫兰迪色都颇受市场欢迎。受
流行趋势影响，石材行业经营者也开始
纷纷物色这一色系的石材产品。

雾都蓝、石英粉、贝姆绿……日前，
记者在走访水头大板市场时发现，不少
原本摆放云多拉灰、奥特曼的架子位，悄
悄装上了非洲景泰蓝、普拉达绿、鱼肚灰
等色彩饱和度低，却极具抽象的大板。

唐古拉石材总经理邓荣浩告诉记
者，他们做了不少香港、澳门的高端工
程项目，早在2019年，香港的设计公司
就对鱼肚金、鱼肚紫、巴西绿石这些色

彩偏灰调的石材产品感兴趣，而且也应
用到许多项目中。如他们供应的澳门
四季酒店就用了不少轻奢石材。

“香港、澳门很多流行元素都会在
内地传开，几年前，我就开始慢慢着手
经营轻奢产品，目前有五六款。”邓荣浩
说，发现这一趋势的并不只有他，在很
多矿山群不难发现，现在矿主们也在有
意识地推广这类色系的新矿产品。

在邓荣浩看来，只要矿山有开采，
之后市场定会有大批贸易商跟进。此
外他也发现，很早就被推向市场的冷翡
翠，早几年并不火，现在一平方米涨到
了一两千元，价格翻了好几番。“这也间
接说明，随着莫兰迪色的流行，冷翡翠
也慢慢变成炙手可热的产品了。”

“从国内的消费倾向来看，现在装
修也越来越受消费者注重，特别是年轻

人的兴趣和喜好。而现在的 90、00 后
们，喜欢新鲜事物，喜欢灵动的色彩，不
同于过去的大红大紫，不喜欢千篇一
律，以此来彰显自己的独特个性。”邓荣
浩告诉记者，普通大理石在板面纹理上
相对传统，没有太大变化，而轻奢石材
的数量相对大理石少了许多，板面像极
了抽象画，与年轻人特立独行的性格不
谋而合。

专业市场轻奢区激增

“下半年我们市场一下子增加了五
六家经营轻奢产品的企业，加上本身就
有三四家经营这一风格产品的商户，加
起来都快10家了。”鹏翔石材城经理陈
婉儿告诉记者，随着经营轻奢石材商户
的增多，市场正在规划一片轻奢区，做

成市场的特色专场。
之所以做出这一决定，陈婉儿表

示，今年刚入驻的几家轻奢商户，销量
都还不错，有一家才两个月，就进入市
场销量风云榜前五。“市场方也希望多
吸引能够带流量的产品或者商家进驻，
这样才能推动整个市场的火热。”陈婉
儿说，目前，鹏翔石材城已设置了山水
画背景墙一条街、灰白专区，接下来就
是推动轻奢专场做强做大，让每一个模
块独立运营，又相互带动。

今年 5 月进驻到鹏翔石材城的黄
莱，主营产品是偏雾都蓝的非洲景泰
蓝。“未来石材一定是越做越高端，也
越做越简洁。”黄莱坦言，从这几十年
的流行趋势可以看出，由欧式到简欧，
再到现代风、轻奢风，工艺也发生了很
大变化。

“轻奢石材既符合年轻人的审美，
价格上相比高端奢石而言，又亲民了许
多。”黄莱说，他身边有许多同行都在迭
代品种，品种以蓝色、绿色、白色居多。

而早有洞察先机的弘一石业，也早
早就创立了弘一轻奢城，产品从价格三
五百元到几千上万元都有。“集团非常
看好轻奢石材的未来发展潜力。太贵
的奢石消费群体少，所以我们也要适当
吸引一些中端客户。这样一来，把一些
普通的大理石拒之门外，对于想要入驻
的中端商户，我们也会进行筛选，有实
力的才能入驻，这样整个市场的流量一
下子就上来了。”谈及创立轻奢城初衷，
弘一石业总经理戴玉音如是说。

电商企业强有力拉动

1—11月全市限额以上零售额增长13.4%

石材行业职工技能竞赛

获奖名单出炉

泉工股份“派工系统”

开发进度完成65%

伍泽思：做大南商朋友圈，树立南商新形象

水头石材行业刮起“轻奢风”

轻奢石材逐步在水头市场流行。

伍泽思 南 安 石 井
人，南安市政协常委、深
圳市南安企业协会会长、
香港南安公会永远名誉
会长、香港南安石井同乡
会会长、高帆家俬（香港）
实业有限公司董事长、深
圳市高帆家私有限公司
董事长。
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◀深圳市南安企业协会
被向阳乡党委、政府授予
2020年度向阳乡乡村振兴
先进单位(左一为伍泽思)。


