
■本报记者 蔡静琦 文/图

今年“双十一”溢出效应凸显，促销
热潮从电商渠道席卷到了传统石材行
业。“双十一”前夕，南安水头各大石材
市场内就早已“摩拳擦掌”。“买一送一”

“限时抢购”，还有商家之间的联盟活
动，均在此期间进行，不断激发水头市
场活力，这也成为石材市场加速回暖的
鲜明注脚。

【【华辉石材城华辉石材城】】
联合联合9090家商户做促销家商户做促销

在传统石材人的认知里，石材是走
工程、设计师渠道，完全没法跟各行各业
热衷的“双十一”狂欢节等促销活动结合
在一起。然而，今年“双十一”，华辉石材
城却打破了石材人的固定思维，把“双十
一”这个购物狂欢节玩得风生水起。

据了解，本次“双十一”狂欢节，华辉
石材城联合83家市场石材商户，以及7
家华辉广场餐饮商户，首次将传统的石
材和餐饮跨界联合起来。客户购板和商
户售板，都能得到餐饮优惠券，还可以体
验市场方提供的拆盲盒福利活动。此
外，转发活动链接也能得到精美礼品。

华辉石材城经理钟蒙蒙告诉记者，
本次活动对市场商户的业绩有很大的
促进作用。因为有抽奖和送券活动，很
多原本犹豫不决的客户，立马就下单
了。而奖励的缘故，也让市场业务员卖
板更有动力。活动首日，市场方准备的
500份礼券就发出了 200份，显然要持
续一个月，这些礼券远远不够。

钟蒙蒙表示，市场方将持续追加礼

品，将活动进行到12月11日。另外，礼
品也不会因活动时间的推移而降低标
准，全都是小米实用家电。活动期间，购
买板材越多，抽奖机会也更多。

“这是一举多得的活动，不仅客户
买到了便宜的产品，商户销量提升了，
广场里的商家们的生意也更兴旺了。”
钟蒙蒙说，本次活动是石材行业首次携
手餐饮一起做促销，从目前各方反馈情
况来看，还是比较成功的。接下来，市
场会进行更多类似活动的尝试。

【【弘一轻奢城弘一轻奢城】】
携手携手5656家机械企业集采狂欢家机械企业集采狂欢

除了石材市场，石材机械市场也
不落后，携手商户们做年终大促。作

为石材界的机械市场，弘一机械城携
手 56 家机械企业开展机械辅料博览
会，通过推品牌、展新品、搞促销的方
式，为寒冬注入一股暖流，现场成交
额两三百万元。

弘一机械城负责人曾剑煌表示，
此次展会主要目的在于通过搭建交
易平台，全心全意帮助商户企业破解
难题，抢订单、增市场、提信心。弘一
机械城的商户们也可以借由机械展
之势，化挑战为机遇，来实现年底的
最后一波冲刺。

在本次博览会上，记者看到展出的
设备越来越智能化，不但减少人工操
作，还更节能安全。此外，多家企业展
示了石材岩板功能一体机，还有企业针
对盲人道、小玉雕摆件等单一领域开发

了极为小众的设备，保证一机一用，提
高生产效率。

“本次展会，吸引了特别多精准
的客户，虽然来看展的人不多，但成
交率非常高。”晋陶机械总经理陶正
勇告诉记者，加上展会上的一些让
利活动，现场就立马卖出了 10 多台
雕刻机。

【【中闽石材城中闽石材城】】
联手天下石文创做直播联手天下石文创做直播

“双十一”期间，石材行业不仅积
极借由“双十一”这个节点搞线下活
动，也有市场想在电商方面分一杯
羹。11月 10日，中闽石材城官方抖音
号首次试水线上直播带货。直播间购
物车里涵盖了天下石文创的数十件天
然石文创产品。

中闽石材城招商总监陈少博表示，
“双十一”前后，各行各业都在开直播，
不管是直接带货还是引流，听说效果不
错。中闽也一直在研究直播新模式，希
望可以通过这个新渠道帮助市场商户
们提高获客能力。

谈及本次直播的收获，天下石文
创创始人李妙连坦言，首次试水直
播，成交了十几单。销量虽然不太
理想，但打开了石材直播的新通道，
同 时 也 收 获 了 很 多 专 业 人 士 的 建
议。相信下次直播，在引导下单方
面将更娴熟一些。

此后，中闽石材城利用“双十一”
热度，在接下来的几天，也对市场里
的其他商户进行直播宣传，并成功
引流。

搭车“狂欢节”水头石材市场焕发新活力

华辉石材城举行“双十一”狂欢活动。

■本报记者 苏清彬 通讯员 吴美玲

“双十一”狂欢节已经落下帷幕，各
大电商平台、品牌商家战绩陆续出炉。
作为全球智能卫浴领跑者，九牧集团在
今年的“双十一”大战中再创佳绩：全渠
道第一，销售额突破 20.6亿元，稳夺全
行业家装建材“12连冠”。“12连冠”实
属不易，九牧是如何一路领跑行业？

多平台多品类包揽第一多平台多品类包揽第一

今年的“双十一”，各大平台早在
10月20日开启预售。11月1日，“双十
一”购物狂欢拉开帷幕。从预售开始就
积攒已久的消费热情被迅速点燃。九
牧积极拥抱消费新趋势，稳居全网建材
卫浴行业预售第一。“双十一”首日开门
即红，截至当天 24 点全网销售额第
一。在天猫、京东、抖音等多电商平台
斩获各赛道多项第一名，多款爆品在销
售榜单遥遥领先。

“九牧火力全开，以斐然战绩一举
打响‘双十一’大促。初战告捷的背后，
是消费者对九牧产品的认可，对国货之
光的喜爱。”该公司品牌部相关负责人
表示，一直以来，九牧始终坚守以消费
者为中心，在渠道端、产品端、用户端，
基于数字化赋能不断提升体验、突破创
新，持续引领行业可持续发展。

实际上，“双十一”开门红、“明星爆
款”频出，不俗的销售成绩得益于九牧
采取多品类、多价位段共同爆发的包围
策略。通过多价位的爆品组合下，智能
马桶，花洒、浴室柜、陶瓷马桶等品类都
斩获了各平台品类第一的佳绩。

当各品牌还在打低价竞争时，九牧
开始向中高端价位逆行而上。“双十一”
预售与全网直播一姐薇娅，主推中高端
价位的智能马桶 S700 取得不俗的成
绩，三重智能感应黑科技，在便捷的同
时更加保障健康卫生，该单品成为该价
位段排名第一的销售爆款，最直接地反
映出国民对卫浴的品质需求。

旗开得胜，一路领跑。九牧不仅稳坐
家装建材行业和各平台销冠的宝座，在智
能马桶、淋浴花洒、浴室柜、普通马桶、面盆
龙头、厨房龙头等核心品类上，也包揽类目
第一，刷新细分品类的销售纪录。

众星云集闪耀众星云集闪耀““双十一双十一””

今年的“双十一”，无疑与往年有着
很大不同，没有了平台铺天盖地的交易
数据轰炸：1 分钟交易额、1 小时交易
额、什么时候突破百亿元……各个平台

的火药味淡了很多。在消费者端和商
家端不断出现变化之际，天猫、京东等

“老玩家”也在不停求变，不仅预售和开
启时间有了变化，而且将更多注意力放
到消费者和商家身上。

有着多年电商经验的九牧深谙此
道，从社会整体消费习惯的变化出发，
继续创新营销方式，闪耀“双十一”。“国
货当潮，大有可为。”“国货当潮不让，智
启不凡。”“千锤百炼的品质，性价比的
天花板。”11月 11日晚，知名演员佟大
为作为九牧“双十一”好物体验官，携手
九牧集团执行总裁林友色、九牧研发总
裁林晓伟进行抖音专场直播，直播间金
句频频，人气火爆。这一直播男神天团
组合，赢得了粉丝的喜爱，直播间“买买
买”不断，最终实现单场销售额突破
1000万元，创下家装行业纪录。

而在“双十一”期间，九牧还特邀知名
演员李佳航作为智选星推官，带来悬疑剧
场“寻找X·ROOM”，开展了为期10天的
神秘空间侦查行动，微博、微信、抖音、百
度贴吧、豆瓣等平台网友纷纷点赞，参与
话题讨论。九牧“双十一”情爆官秦海璐
则通过视频种草的方式推荐智能马桶等
产品，共同引爆“双十一”明星热潮。

除了明星助力，九牧还采用N+1头
部达人直播带货模式，从预售开始全天

候不间断直播。通过全球好物推荐官薇
娅、全球好物推荐官雪梨、首席好物推荐
官罗永浩、家装设计一姐阿爽等顶级直
播阵容，以及栏目式综艺化直播的方式
制造产品话题爆点，多链路深度激活直
播市场。以阿爽抖音直播专场为例，11
月 4日 15:00—18：00、20:00—24：00，家
居一姐设计师阿爽空降九牧抖音直播
间，点燃卫浴行业专场首播，销售额突破
452.5万元，在智能家居类目品牌榜、行
业榜、店铺榜、商品榜当天销售TOP1。

玩转玩转OO22OO打造新零售打造新零售

此次“双十一”，九牧通过“线上+线
下”模式布局打造了一场无界狂欢。一方
面，提前布局规划“双十一”大促活动，线
上与线下自由“穿行”，实现网上下单、线
下体验；线上看货，线下购买。带来线上
线下一体化的“一店一播”和视频导购等
可视化交互体验，有效获得流量及社区人
群，为消费者提供全新智能化购物体验。

另一方面，九牧还利用天猫、自营官
方商城、九牧小店等平台同步营销发声，
联合5000多家门店同步造势，打造24小
时不打烊门店，助力门店高效获客。九
牧小店以售卖超值权益+免费福利为主，
开发新客户、意向客户，唤醒老客户。

以11月6日福州专场为例，福州电
视台知名主持人智辛倾情助阵九牧线下
门店，为福州线下消费者带来精彩的讲
座，他分享了如何通过区域气候和人文
环境来选择更合适的卫浴家居产品。九
牧专业研发工程师则通过现场淋浴房防
爆测试，让消费者进一步领略九牧产品
卓越的品质和优秀的性能。本次福州活
动不仅现场精彩纷呈，11月5日，智辛还
在抖音进行预热直播吸引3万人观看，实
现标杆活动的创新营销传播。

近年来，九牧深耕 O2O 构建更完
善的服务生态，布局新媒体矩阵账号，
通过短视频的方式呈现出直播的利益
点，线上直播引流线下门店，线下门店
成就线上直播的方式。依靠着优质的
产品和可靠的团队服务，注重用户及服
务质量，打造有温度的服务，九牧实现
卫浴家居定制模式，进一步推动新零售
O2O的模式变革。

国货自强，“浴”见荣光。九牧在林
孝发的引领下，以领军者之姿折下“双
十一”桂冠，以全球智能卫浴领跑者的
战略目标领先行业，再次创造“双十一”
卫浴传奇。未来，九牧将继续以科技创
新引领中国智造，坚守国货品质匠心，
打磨智造技术，以科技普惠人民，为国
民卫浴创造无限可能。

九牧“双十一”全销售额突破20.6亿

九牧集团今年“双十一”再创佳绩,全渠道销售额突破20.6亿元。
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资讯

本报讯（记者 李杨瑜） 12日，由南安
籍企业家黄敏利掌舵的上市企业敏华控股公
布截至2021年9月30日止6个月中期业绩。

报告显示，公司期内总收入约 103.58亿
港元（约合85亿元人民币），同比增长50.8%；
整体毛利率约 36.2%（去年同期约 35.0%）。
净利润 9.88亿港元（约合 8.11亿元人民币），
同比增长31.9%。

分产品类目来看，沙发品类营收 70.6亿
港元（约合 57.9 亿元人民币），同比增长
52.1%，座椅、床垫、智能家居等其他产品总
营收25.6亿港元（约合21亿元人民币），同比
增长 71.2%。地产、酒店及家居商场业务收
入达 1.31亿港元（约合 1.08亿元人民币），同
比下降22.1%。

期内，不包括Home集团业务，敏华控股
销售沙发产品约82万套（2021财政年度上半
年：约66.2万套），增加了约23.8%（按照每六
个座位等于一套计算，在计算沙发套数时，未
包括向商业客户销售的座椅及其他产品），其
中 在 中 国 销 售 的 沙 发 产 品 套 数 增 加 了
24.3%，而出口销售的沙发产品套数增加了
23.2%。

对于未来的发展规划，公告称，随着敏华
产品在中国市场占有率的提升及营业额的增
长，集团积极增加生产线，扩建工厂，提升产
能；通过增加自制工序，加强成本管控，进一
步降低成本，提升产品市场竞争力。

在产品方面，敏华控股进一步巩固功能
沙发、皮沙发在行业的领导地位，亦将通过并
购方式强势进入定制、布艺沙发领域，丰富集
团的产品阵容。人才培养方面，敏华控股集
团每年投入超千万元资金赋能人才发展，领
跑智能家居人才赛道。

本报讯（记者 蔡静琦）日前，福建省科
技馆公布 2021年福建省科技馆分馆认定名
单。共有 9家单位入选，福建省英良石材自
然历史博物馆位列其中。

据了解，科技馆是实施科教兴国战略，普
及科学知识，提高公众科学文化素养的大型
社会科技教育设施；是以科学性、知识性、趣
味性相结合的展览设计思想进行新型社会教
育。截至2021年11月，福建省科技馆分馆数
量已达 19家，涵盖核电、地质、农业、气象科
学、航空等多个领域，每家都独具特色。

“本次成功认定福建省科技馆分馆，是省
科协和省科技馆对我馆水平地位及长期科普
工作的肯定和认可。”英良集团董事长刘良表
示，将以此为契机，继续加大力度发挥博物馆
产业服务功能和社会教育功能，打造成为福
建省乃至全国的教、学、研基地及中小学生自
然历史科普基地，建设成为公众接受自然历
史教育的活教材，满足公众精神文化需求，促
进公众思想道德和科学文化素质提升。与此
同时，也将在省科协和省科技馆的组织下，开
展更多力所能及的科普教育。

本报讯（记者 蔡静琦）近日，鹏翔石材
城与南安市三明商会签署战略合作，对石材
资源进行整合，实现资源共享，渠道多元化，
共同推动石材行业发展。

“之所以选择与鹏翔石材城合作，主要
是想为会员们谋求更多福利。鹏翔石材城
地理位置好，市场定位也精准。而我们协
会很多会员都是做石材贸易的，以协会的
名义去跟市场方合作，可以为有承租需要
的会员争取更有优惠的架子位。与此同
时，有采购需求的会员们，也能享受合作
价。”南安市三明商会秘书长林勤秋表示，
现在生意不好做，只有进行资源共享，才能
实现各方利益最大化。

在鹏翔石材城经理陈婉儿看来，本次的
合作是鹏翔石材城开拓营销渠道的全新探
索。“南安市三明商会不少会员都租在我们市
场，也有很多会员经常来市场采购，可以说双
方之间此前就建立了密切的联系。”陈婉儿表
示，鹏翔石材城也希望能为南安市三明商会
赋能，商会有活动需求，市场也会联合举办或
赞助，促进彼此之间的联系。

“鹏翔石材城与商会建立战略合作，在石
材行业尚属首例。这种全新的合作模式，或
将加速推动石材行业的发展壮大。”南安石材
协会执行会长王少芳说。

敏华控股公布中期业绩

半年营收85亿元 同比增长50.8%

英良石材博物馆

被认定为“福建省科技馆分馆”

鹏翔石材城与南安市三明商会联盟


