
本报讯（记者 苏清彬）停牌逾4年后，明
发集团昨日复牌一度下跌63%，跌幅创2009年
上市以来最大，股价亦跌至上市新低。截至当
日收盘，明发集团跌61.38%，报0.73港元。

15日，明发集团发布达成所有该等复牌条
件及恢复买卖公告。公告称，公司股票复牌条
件已达成，公司已要求联交所确认公司股份自
2021年1月18日起恢复售卖。

据了解，明发集团自 2016年 4月 1日起暂
停于联交所买卖。此前信息显示，明发集团在
刊发2015年年度业绩公告时，因认为明发集团
2014年三笔出售发生的真实性证据不足，其独
立会计师拒绝对该年度的综合财务报表发表意
见，引发证监会的关注并责令其停牌。其停牌
至今已超过4年。

当天，明发集团还发布公告称，公司完成发
行8900万美元于2021年到期的债券，该笔美元
债按 15%计息。明发集团董事会宣布，配售协
议项下的所有先决条件已获达成，而债券的发
行已于 2021年 1月 13日完成。明发集团此前
公告表示，倘完成配售，则发行债券的估计所得
款项净额约为8860万美元，拟将所得款项净额
用于集团若干现有债务的再融资及用于一般企
业用途。

值得关注的是，去年 6月 9日，明发集团还
发行过一笔高息美元债，其于 2020年 6月 5日
完成发行1.76亿美元债券，年利率高达22%，期
限于2020年到期。

本报讯（记者 苏清彬 通讯员 李春景）
当下，疫情防控最高级别的“封城”在石家庄再
现。新年伊始，石家庄南安商会会长、河北鑫顺
集团董事长王志发多次向全体会员乡贤发出疫
情防护提示，在疫情不断升级的状况下，心系河
北，情怀石家庄，经多方联系，从福建调购大批
防疫物资，为疫情防控贡献力量。

1月 13日，王志发向石家庄市长安区政府
捐献防疫口罩10万只；向长安区公安分局捐献
防疫口罩5万只，防护服50套；向长安区高营镇
政府捐献防疫口罩 5万只，面包5箱；向长安区
高营镇派出所捐献防疫口罩1万只，面包5箱，
防护服30套；向长安区东古城社区村委会捐献
防疫口罩 1万只；向长安区西古城社区村委会
捐献防疫口罩 1万只。这批防疫物资总价值
23.28万元。

本次捐献得到石家庄市工商联、石家庄市
红十字会和长安区红十字会的支持和肯定，长
安区红十字会会长周树坡为河北鑫顺集团颁发
抗疫荣誉证书，对王志发及河北鑫顺集团全体
员工表示感谢。

本报讯（记者 苏清彬）日前，泉州市交通
运输局公布了 37名泉州市现代交通物流业专
家库入选人员。南安市现代物流与供应链协会
会长张凯、秘书长褚少甫入选。

据了解，要入选专家库并非易事。泉州市
交通运输局向泉州市交通运输系统、市直相关
单位、交通物流企业的物流行业人才发出邀请，
共收到报名表 65份，经审核筛选后，共有 37人
入选专家库。

作为泉州天地汇物流发展有限公司总经
理，张凯见证且推动着南安现代物流业的发
展。2014 年，天地汇公路港以福建省首家第
四方物流的身份入驻官桥，改变了南安物流
业“多、小、散、弱”的行业痛点。几年间突飞
猛进的发展，培育了天地汇这样一家千亿级
产业互联网平台企业，并跻身南安纳税大
户。“2014年入驻官桥，当年实现纳税额 12万
元，次年 300 多万元，第三年 3000 多万元，
2017年则突破 1亿元。”张凯表示。而这一纳
税数据在 2018 年达到 10883 万元，2019 年激
增到 2.7亿元。

多年来，张凯获得福建省第二批引进高层
次人才、泉州五四青年、泉州市物流商会常务副
会长、福建省道路运输协会无车承运人专业委
员会副主任等诸多荣誉。

而学习物流专业出身的褚少甫，自 2007
年参加工作起，均从事物流行业工作，熟练现
代物流的各项管理流程和各种生态模式。
2015年全程参与组建南安市现代物流与供应
链协会，全面负责秘书处工作，如今还身兼泉
州师范学院陈守仁工商学院物流系兼职副教
授，并荣获 2017年度南安泛家居产业联盟年
度贡献奖（个人）、交通部“互联网+运输服务”
创客大赛项目银奖。

自2015年成立以来，南安市现代物流与供
应链协会逐渐发展壮大。褚少甫介绍，截至
2020年12月，协会会员达118个。5年来，南安
市物流行业取得极大进展，社会物流总额保持
平稳增长，社会物流总费用与GDP的比率下降
约5个百分点，运输环节效率明显改善，物流降
本增效、货畅其流取得初步成效。

■本报记者 苏清彬 李想
通 讯 员 林雅兰 文/图

响应“慈善一日捐”，向南安市慈
善总会认捐1个亿。1月16日晚，在三
十年全球卫浴直播节现场，九牧豪捐1
亿元的新闻刷爆了朋友圈。九牧当晚
还特设了“中国智造公益购”环节，携
手壹基金发布“健康中国 守护儿童卫
生健康公益计划”。

直播节更是取得了骄人战绩：短短
3个半小时，全渠道销售额突破19.5亿
元，全平台观看量超3600万人次，再次
刷新了行业纪录。这也是“2021全国
网上年货节”活动启动以来，南安企业
率先响应举办的一场大型网上直播节。

未来十年，实现世界行业卫
浴第一品牌

这是一场高水准、高质量、高要求
的直播盛宴，嘉宾阵容星光熠熠。除
了政府领导、抗疫英雄、公共卫生专
家，还有知名主持人陈伟鸿、龚凡、陈
玲等“名嘴”加盟；著名财经作家吴晓
波亲临现场见证新国货；新锐设计师
周游、“香港设计鬼才”陈德坚化身“美
学畅想家”敬献最新作品；世界跳水冠
军林跃、蝶泳女王焦刘洋，现身直播间
分享居家好物。

现场，九牧集团董事长林孝发回顾
了集团30年发展历程，历经30年的磨
砺与成长，九牧已成为卫浴行业巨头。
他用一组组数据分享了九牧激荡发展
的30年：主导制定国家标准200多项，
企业标准远超国际标准；累计捐款2亿
元，用于慈善事业；品牌价值高达450.25
亿元，连续9年蝉联行业榜首……“九牧
奋斗 30年，实现卫浴行业中国销量第
一、世界第四。”林孝发自豪地说。

三十而立，迎战千亿。下一个十
年，九牧又定了哪些小目标呢？这位
充满豪情壮志的南安企业家，通过直
播间吹响了“未来十年，实现世界卫浴
行业第一品牌”的号角。而九牧将从
品牌、设计、渠道、关键品质、关键技
术、客户数字服务、关键制造、新零售、
用户数据运营等多维度领先，助力千
亿战略目标的实现。

在这万众瞩目的全球卫浴直播
节，九牧臻选宝蓝M9也揭开了神秘面
纱。作为九牧技术实力的集大成者，
M9将 IOT物联等尖端科技与卫浴、家

居产品相结合，能够实现如厕、洗漱、
沐浴的全场景“自动化”，为美好生活
赋能。九牧副总裁林晓伟再度携手著
名财经作家吴晓波，探讨中国智造未
来发展趋势的同时，还走进九牧臻选
宝蓝M9套间，感受如厕、淋浴、洗漱、
家用感应龙头的“黑科技”。

启动私域流量联盟，发布千
亿新零售平台

为引领卫浴产业创新发展，让各

品牌互通互融，实现全场景的整体解
决方案，九牧提出千亿数字商城及百
万家线上微店的战略计划。直播节现
场，九牧联合创始人、副董事长林四南
则重磅发布了首个千亿级智能家居新
零售产业平台，帮助线下家居家装零
售企业更快、更好地完成自身数字化
升级，优化消费者的消费体验，提高线
上线下零售企业的经营效率。

这个新零售产业平台即为“海龟
商城”。海龟商城通过数字化营销和
中台系统支持，能够把各品牌流量、数

据、供应链、营销、产品、直播等链接起
来，实现互融互通。其次，通过严选家
装行业头部品牌，为客户提供高质量
产品，打通家装行业上下游产业链，实
现一站式解决方案。

当晚，由九牧领衔发起的“私域流
量联盟”正式启动。林四南分享了如何
通过流量价值、商业价值、数据价值重
塑互联网价值营销。“这是一个共生价
值平台。对于品牌商家，联盟将助力品
牌更加有效地获取流量与消费者资产
长效增值。通过流量获取、商业变现、
数据运营一站式服务，最终实现联盟企
业价值共生共赢。”他表示，品牌联盟企
业通过严选而来，必须符合“行业标杆、
专注匠心、高端品质”三大标准。而首
批私域流量联盟成员也正是对外发布，
包括九牧、三棵树、马可波罗、金牌橱
柜、英良、慕思、特步、七匹狼、华祥苑等
在内的9家品牌均在名单之列。

为提高消费者购物体验，构建卫浴
行业新零售生态圈，九牧执行总裁林友
色还与腾讯新零售总经理叶剑、京东物
流智能供应链产业平台软件产品部总
经理龚剑、华为云新零售解决方案总经
理甘华共同启动新零售战略，宣布九牧
第七代智慧门店全球发布。

■本报记者 李杨瑜 李想 文/图

历经 100多个日夜奋战，近日，成
辉国际·居然之家家居生活广场迎来
主体封顶。该项目建筑面积 5万平方
米，总投资5亿元，预计2021年年底前
正式开业，以时尚智能家居为主体，将
推动“大家居”“大消费”模式，打造成
大泉州地区一站式体验型家居生活广
场，丰富和完善城市的现代服务元素。

计划引入200多家品牌

“从项目开工到顺利封顶，工人们
任劳任怨，树立牢固的安全意识、时间
意识和责任意识，有些事情甚至是提
前完成。”成辉置业总经理王伟杰说，
公司内部进行科学人性化管理，优化
资源配置，增派工人、抽调设备、调度
物资，集中人力、物力、财力，把工作做
得更深更细更实。

成辉国际·居然之家家居生活广
场地处成辉国际二期地块，共 5层，依
托成辉国际一期建材装饰城，与二期
家居建材大市场毗邻而居。由居然之
家统一招商、统一运营、统一管理，计
划引入 200多家国内外一线家居建材
品牌，届时可提供3000多个就业岗位，
未来每年可实现营收数亿元，将有效
带动周边商业发展。

“我们十分看好南安市场潜力，该
项目地段优，三到五公里内没有一站
式的综合商业体。以后不单单是做家
居建材业态，将集潮流餐饮、精品零
售、儿童体验、娱乐院线、体育健身等
多种业态于一身，适应当地消费需求
和商业发展潮流的一站式新零售购物
中心。”居然之家南安区域总经理杨俊
鹏表示，会进驻将近40人的团队在此，
打造家庭消费生态圈。

贴近消费者是家居建材城取胜之
道的首要之一。“随着家居行业正从增
量市场向存量市场转化，该项目除了
依托服务泉州西新增的数十个楼盘，7
万多套的家居建材需求外，也将服务
大泉州区域内未来巨大存量的家居建
材市场需求。”在王伟杰看来，大量刚
需和一次装修的市场需求被精装、整
装切分后，存量市场的二次装修及改
善型装修的消费者，未来将会成为主
流。

据招商人员介绍，居然之家家居

生活广场首层是独立产权旗舰旺铺，
专为国内外一线家居建材品牌商户和
独具眼光的投资人打造，铺铺沿街，展
示性强，建筑面积在 20-128平方米之
间，可自由组合，商业性质不限购不限
贷，轻松就能入驻。

目前，意向入驻品牌有亿田、三
菱、老板电器、九牧、海尔、方太、西门
子、慕思、格力、卡萨帝、CBD、喜临门、
芝华仕、箭牌、东鹏、轩尼斯、盼盼门
业、欧派、金牌、火星人等国内外知名
品牌。

实现B、C端一体化经营

南安建材行业从无到有，从小到
大，从沿街的小店到专业盒子市场，走
过了不平凡的历程。在成辉国际创新
的版图上，家居建材行业的地位举足
轻重。灯具、地板、洁具、布艺等一件
件建材产品汇聚于此，大而全的市场
群，深受消费者的喜爱与青睐。

2017年，自泉州木作装饰商会百
家会员抱团入驻成辉国际一期建材装
饰建材城以来，就吸引了包括莫干山
板材、兔宝宝地板、欧神诺陶瓷等众多
板材、瓷砖、门窗、卫浴、灯饰等木作装
饰协会会员商家及外部实力商家的进
驻，成为大泉州地区集生产、销售、服
务为一体的一站式建材装饰采购基
地。

2019年年底，家居建材流通行业
的领军企业，国内家居建材流通领域
规模最大、品牌结构最优、服务最好的
商业品牌——居然之家正式签约入驻
成辉国际，携手共同打造一站式体验
型家居生活广场。

从这些具有里程碑意义的时间节
点可以看出，成辉国际建材装饰城已
然成了市场重要组成部分，其商业价
值和服务功能已经得到了专业服务商
及社会各界的充分认同和肯定。

“该生活广场建成后，将与一期建
材装饰城及入驻的木作装饰协会会员
商家形成立体链接，打通B端和C端，
实现B、C端一体化经营，形成泉州西
家居建材大集群，满足大泉州乃至周
边城市对家居、装饰、建材等产品服务
的需求。”王伟杰对未来描绘了更清晰
的蓝图。

成辉国际与居然之家的强强联
合，将为市场、为行业带来更多可能，
形成多种体验型商业业态为一体的综
合性购物中心，实现家装家居体验线
上线下无缝对接，营造新型消费生态
圈。为居民带来更高端、更前沿的家
装家居购物体验。王伟杰坦言，这同
时对霞美镇改善产业结构、提升城市
品质、推动经济社会高质量发展将产
生积极而深远的影响。

总投资5亿元的成辉国际·居然之家家居生活广场封顶

家居产业新地标预计年底前正式开业

成辉国际·居然之家家居生活广场迎来主体封顶。

明发集团昨起复牌

南安两名物流行业人才

入选泉州现代交通物流业专家库

石家庄南安商会会长

向石家庄捐赠大批防疫物资

举办三十年全球卫浴直播节

九牧全渠道销售额突破19.5亿

此次直播节的一大亮点，便是邀
请到知名财经人物——吴晓波。6年
前，他写了一篇《去日本买只马桶盖》
掀起了一场“智能马桶风波”，引发中
国制造业的反思，更推动了马桶产
业。作为九牧三十周年全球卫浴直
播节的“新国货推荐官”，吴晓波分享
了《中国智造的未来》。

“这是我第一次来南安，参观了
九牧工厂、产品生产线，坐了近一小
时的车抵达永春，感受九牧5G智慧

工厂的魅力。”当看见一辆辆红色的
AGV 小车在车间有序来回穿梭时，
吴晓波激动地说：“5年前跟欧美、日
本等发达国家相比，中国卫浴企业距
离还是很大的，但在今天，起码走在
了相似、非常接近的道路上。”“这是
最让我感到兴奋的，因为它属于未
来，跟明天有关，看到了很多新技术
的变革。”

吴晓波回顾了中国制造30年前
的发展历程，靠的是成本优势和规模
优势取胜。站在 2021 年展望未来，
新中国制造又将呈现哪些出新方
向？他给出的公式是：新中国制造=
（高品质+核心技术）×圈层消费，点
明了消费者对品质的要求。

“需求决定供给，中国有2.5亿愿
意为美好生活埋单的新中产。”吴晓
波回顾了过去 5 年中国马桶盖的巨
变，从 2015 年的 195 万台到 2020 年
670万台曲线增长。在他看来，一年

只有670万套的智能马桶盖，对中国
市场来说仍是非常小的数据。10年
之后，这条曲线不会出现下行的场
景，它会一直往上走。因为过去中国
智能马桶盖普及率跟日本相比，仍然
有很大的差距，潜藏着非常大的增长
空间。

2021年已经开始，新中产都有哪
些消费趋势？吴晓波将其总结为五
大方面：理性消费，从性价比到性能
比；国货偏好，从文化自信到品牌自
信；健康优先，从基础功能到身体管
理；场景方案，从商品添置到服务满
足；关系赋能，从买卖关系到亲近关
系。

“一个商品好不好，广告已经不
起作用了，起作用的是口碑，是消费
者对产品的理解。”吴晓波认为，随着
2.5 亿新中产消费群体的崛起，以及
国人对国货的重新认识，未来 10 年
是国货兴起、繁荣最好的10年。

阳光帅气的90后世界跳水冠军林跃化身九牧“能量幸福官”。

吴晓波：未来10年是国货兴起繁荣最好的10年
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