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本报讯（记者 苏清彬）近日，上市公司
三安光电公布公告称，公司全资子公司三安
半导体收到泉州半导体高新技术产业园区南
安分园区管理委员会《关于拨付泉州三安半
导体科技有限公司设备购置补助款的通知》
文件。根据泉州市人民政府、南安市人民政
府与三安光电股份有限公司签订的《投资合
作协议》，经研究，同意拨付三安半导体设备
购置补助款 1.84亿元。三安半导体已于 12
月10日收到该笔款项。

据悉，泉州三安半导体科技有限公司成
立于 2017年 12月，地处泉州芯谷南安分园
区，规划建设用地约 2500亩，总投资 333亿
元。项目预计建设期5年，7年后预计可实现
年产值 270亿元，税收 30亿元。GaN业务、
GaAs业务、集成电路业务、特种封装业务为
该项目四大业务板块。

本报讯（记者 蔡静琦）日前，云上石仓
上线发布会在南安市水头镇滨海大道天一选
材城启幕。

云上石仓将以研发赋能科技产品链
条、打造线上营销内容矩阵、铺设线下体
验引流网点为三大主线，加强企业之间的
联系。发布会上，云上石仓小程序惊艳亮
相，四大服务功能正式揭晓。在互联网盛
行的时代，互联网打破了时间、空间、地域
限制，实体与互联网相结合，将会达到迅
速拓展异地石材市场甚至海外市场的优
势。

此外，作为云上石仓重要组成部分，云廊
设计稿在设计师郑永杰的讲解下首度公开。
郑永杰还分享了石材直播间、科技馆的设计
理念，意欲打造一条能吸引大量客流进馆、打
卡拍照的石材打卡地。

会上，天一集团董事长李天下分析了
疫情影响下的石材产业现状，并表示未来
将携手更多同行和合作伙伴在更高的平
台上谋思路，突破局，促发展。他认为，当
今石材行业同质化严重、竞争激烈，传统
经营模式面临挑战，转型升级势在必行。
天一集团将与各位行业伙伴携手同心，总
结石材行业多年发展的深厚积淀；抓住互
联时代新机遇，继续向全世界展示石材行
业的中国力量。

三安半导体获1.84亿补贴

云上石仓上线发布

■本报记者 李杨瑜 文/图

不久前与知名食品品牌“三只松
鼠”达成意向合作的和成食品，是南安
官桥镇和铺村一家老牌食品企业。一
代开拓，一代耕耘，一代升级，为了做出
好产品，三代人把青春、热血和梦想，浇
筑在食品事业里。

如今，和成食品每天出货量 30多
吨，不仅流通到全国各大批发市场，更
是成功打入天虹、大润发、永辉、美宜
佳、糖巢等知名商超。并为盐津铺子、
华味亨等国内知名品牌代加工，一年加
工量达到8000多万元。和成食品也由
单一蜜饯产品延伸到零食、糖果、饮料
等30多种类别。

转型升级 产品延伸到30多种

“我是看着父辈们做蜜饯长大
的，自己也做零食，我的孩子们现在
也入行了。我把它理解为传承与专
注，希望通过三代人努力，能让企业
发展壮大，为消费者奉上优质休闲零
食。”泉州市和成食品有限公司总经
理王声栋开门见山地说。

上世纪 80年代，王声栋父亲在官
桥镇开了家蜜饯小作坊，凭借当地的特
色水果杨梅、橄榄、李子等，开始代加工
生涯，专供国营厂。后来因为国营厂改
制，父辈将技术交给他，王声栋开始了
蜜饯成品制作。随着企业慢慢扩大，王
声栋深知，没有品牌，没有好产品、没有
好渠道是行不通的。他通过走访知名
食品企业、参加各类展会，了解国内外
食品行业趋势，也看到了发展机会。

“起步之初，产品线单薄，销售渠道
上也遇到不少困难。进入商超要各种
进场费、条码费，也曾想放弃，最终顶着
压力，调整了战略方向，与之合作。”王
声栋坚信，现代渠道是建品牌做销售的
必经之路，通过各大卖场的带动，倒逼
企业成长，加快了企业发展，打响了知
名度。

如今，和成食品每天出货量 30多
吨，不仅流通到全国各大批发市场，更
是成功打入天虹、大润发、永辉、美宜
佳、糖巢等知名商超。并为盐津铺子、
华味亨等国内知名品牌代加工，一年加
工量达到 8000多万元。至此，和成食
品也由单一蜜饯产品延伸到零食、糖
果、饮料等30多种类别。

“食品企业要做成一个品牌，需要
不停地沉淀。在生产技术上不断革新，
引进先进的生产技术和现代化设备；瞄

准国际标准提高水平，把好质量关；丰
富产品，改变生产模式的同时，也希望
能帮助到种植农户。”王声栋告诉记者，
2017年，和成食品新投资建成占地 20
亩的新厂房，用来腌制半成品的腌制
池，可以储备2000多吨原料。

研发新品 吸引三只松鼠青睐

随着消费升级，果汁市场这几年得
到了较快速发展，蜜饯行业也不甘落
后。作为泉州本土传统蜜饯品牌，和成
食品今年也推出新品。

“我们的杨梅汁只有杨梅、白砂糖、
水三种材料。不同于目前市面上保质期
长达12个月的同类产品，通过优选产地
杨梅鲜果，采用最新NFC加工技术，经压
榨、离心分离、瞬时杀菌、急速冷冻加工
而成，完好地保存了杨梅鲜果的营养成
分和香味物质，杨梅汁果汁含量达到
80%以上，从生产到出库保证全程冷链
储存。”副总经理王文龙拿着产品向记者
介绍，2019年和成食品开始开发杨梅的
附加值，力求将单品做到极致。

此外，这款杨梅汁更是吸引了知名食
品品牌“三只松鼠”的青睐。据王文龙介

绍，今年9月，三只松鼠相关人员已经过
来验厂审核通过。由于今年错过最佳时
期，不出意外，将于明年夏季开始供应。

杨梅作为和成食品的主打产品，每
年他们都要从全国各产地收购杨梅5000
多吨鲜果，腌制杨梅干。“一颗鹌鹑蛋大
小的杨梅，才是我们想要的优质鲜果，杨
梅容易烂、损伤，没有从源头上把控好品
质，做不出优等产品。”王文龙说，公司除
了自建冷冻库存储鲜果，他们还会在陆
地港，以及果农产区租赁冷库。

“零下18度冷库存储，保持原果原
汁原味。由于低温才能吸收糖分，尽管
吸收速度较慢，但更能够保持鲜果的营
养，并且颗粒更加饱满，可以保留杨梅
天然营养成分。”王文龙补充道。

渠道创新 电商冲刺2000万

尽管2016年才进入家族企业，但王
文龙从小就在厂里帮忙，可以说是闻着蜜
饯味长大的。“传统行业受到瓶颈，加上一
直贴牌比较被动，倒逼企业转型升级。因
而，我们也开始向市面推出自有品牌，得
到不俗反响。”王文龙表示，目前和成食品
在国内各地经销商有100多家。

作为传统零食，蜜饯也要紧跟时
代，拓展新渠道，包装创新。“酷果食光”
是王文龙进入企业后注册的商标，他想
要以和成食品为基础，推广休闲零食品
牌，线上线下推新品、成爆款，开启公司
多品牌战略之路。

1992年出生的王文龙，大学期间
读的是体育教育专业，作为一名电商小
白，王文龙也通过外聘组建运营团队，
自己作为主力之一摸索门道。

作为第三代，王文龙深知自己肩
负着企业转型升级的发展使命。他坦
言，和成食品不会盲目跟风。每年他
都会从全国各地网罗流行的食品回
来，开会试吃，研究产品可持续性，经
过工艺改良、不停反复尝试，直到客户
满意为止。

“没有好的团队，就不会有好的产
品，价格就更没有优势了。我们将运营
中心设在晋江，第一年把量做出来，慢
慢扩展推广渠道。”王文龙感慨道，虽然
去年才介入电商做出了两个旗舰店，但
有信心在明年冲刺 2000万元销售额。

“和成食品以市场和消费者需求为导
向，走出一条转型升级之路，实现企业
发展渠道多元化、品牌化”。

三代人聚力 为知名品牌代工年超8000万元

■本报记者 苏清彬 文/图

来自宁德的吴林华，到南安创业不
到2年时间，却以迅雷不及掩耳之势占
领市场，包括碧桂园、中骏、中国武夷等
大型企业在南安投建的房地产项目，均

主动找上门来采购建筑用的各种管道。
“渠道多，品种全，服务好。”这位

80后这样总结自己的逆袭之路。

打造管业“批发超市”

“年底快到了，都在加班加点赶
货。”亿塑管业位于南安市柳美南路旁，
一个占地 12亩多的露天场地，便是吴
林华在南安的大本营。采访期间，一辆
大货车从福州总部满载而归，正在紧张
地卸货。而他的办公室，则是用集装箱
简易改造而成的。

排污管、电力管、给水管、井盖、检
查井、化粪池……走进这个露天“仓
库”，仿佛进入一个管业“批发超市”。
2019年，为了找到一个合适的堆场，吴
林华踏遍南安，四处寻找，才找到这个
安身之处，“单单住宾馆就住了一周”。

近年来，随着城市建设的推进，各
种市政材料迎来发展“黄金期”，房地产
建设所需的管道也不例外。因此，催生
了一大批管材代理商。从事多年钢材
生意的吴林华，也看到了这个巨大的

“蛋糕”。
与其他代理商有所不同，这位宁

德创业者一口气拿下了福建浩通管
业、浙江中财管道（市政）、永亨控股
集团（检查井）三个品牌在南安的总
代理。加上 2015年在漳州成立的、专
业生产各种电力电缆护套管的福建
国电力通管业科技有限公司，他的产
品涵盖面极其广阔。

“当时国家规定，电缆不能在天上
走，必须埋在地底下，于是我就和朋友
投资 600多万元生产电力管。”就在今
年11月2日，福建国电力通管业科技有
限公司还在石狮建立分厂，扩大事业版
图。吴林华向记者解释道，之所以进军

南安管材市场，同样是来自国家政策，
包括雨污分流、农村环境整治等，让他
再次看到了未来的无限商机。

“在闽南地区同行中，我们品种多，
就像进入超市一样，可以一站式购齐，
省去中间很多环节，虽然利润不高，但
我们以批发走量取胜。”吴林华这样总
结自身优势。

借乡缘优势广拓路

到一个的陌生城市扎根，起步可谓
艰难，如何迅速拓展市场？不走寻常路
的吴林华想到的是宁德周宁老乡。

周宁地处闽东，一个人口 20万左
右的县城，受地理位置限制，当地人很
早就背井离乡、走南闯北，大多从事钢
材生意，或涉足管材领域。

2006年，19岁的吴林华到上海做过
两年的钢材贸易。从一名业务员做
起。两年后，自己开公司，靠着诚信经
营、抱团发展的理念，赚到了人生的第
一桶金，时至今日他仍自豪地告诉记
者：“有个客户已经合作了15年，还有一
位客户为我们带来7个优质客户。主要
看中我们没有贷款，实打实地做生意。”

“肯吃苦、讲诚信、乡亲团结”成为在
外周宁人打拼市场、站稳脚跟的唯一信
念。在泉州，也聚集着数百家由周宁人
开的管材门店，借助周宁商帮所特有的
乡缘传统，善于“走捷径”的吴林华利用
这张无形的经销网络，在老乡微信群广
而告之，一传十、十传百，迅速打开市场。

没有一名业务员，通过资源整合、
供应链优势，吴林华在福建悄悄开辟着
自己的一片蓝海。尽管今年出现新冠
疫情，很多行业都受到不同程度的影
响，但亿塑管业的销售依然保持快速增
长，业务甚至拓展到仙游、厦门、漳平、

漳州、惠安、安溪、永春、德化等地。

服务不分昼夜

除了产品全、渠道广，服务也是亿
塑管业的另一优势。

“我们总共有3辆货车配送，早上6
点开始发货，晚上 8点下班之后，还要
提前为第二天装好货。”采访中，吴林华
不时在对接着最新的订单，他直言，他
们的服务就一个字——“快”。有一次，
一个在建项目晚上10点多急需一批管
材，他二话不说，第一时间安排司机加
班加点配送，司机半夜回来已是凌晨一
点多。

“可以说，我们的服务是不分昼夜
的，只要客户有需求。”尚处于创业阶段
的吴林华还善于利用新兴渠道，服务客
户辐射福建省外，包括新疆、天津、北
京、湖北、广东等省（自治区、直辖市）。

地处南安，为何市场做到全国？原
因在于他平日里玩的抖音。今年 7月
27 日，吴林华突发奇想，将一款名为

“HDPE线性排水沟”的管道产品发到
抖音平台。没想到，这一简单拼装的产
品蹭蹭走红，一度达到106.9万浏览量，
获赞数5905个。不少网友对这款产品
充满好奇，留下400多条评论。更为关
键的是，这条短视频为他带来了上万名
粉丝。

也正是这条视频，无意中带来了
福建省外客户。“南安地理位置优越，
辐射面广，是我创业的福地。”吴林华
告诉记者，2020年南安多个老旧小区
改造项目，大部分管道来自亿塑管
业。上个月，南安最新一批老旧小区
改造名单也正式公布。他相信，在多
项利好政策加持下，亿塑管业将迎来
新的一波订单潮。

吴林华：在创业福地打造管业“批发超市”

吴林华 1987 年出生，宁德市
周宁县人，福建亿塑管业有限公司
总经理。

人 物 名 片

和成食品阳光房，工人在晾晒杨梅。

本报讯 （记者 黄睿超 通讯员 陈莎
莉）昨日，记者从南安市工信局获悉，福建鹏
翔实业有限公司、南安盈晟新型墙体材料有
限公司、南安市天发石材有限公司、福建固美
金属股份公司等4家企业入选福建第四批循
环经济示范试点企业。

获评省级循环经济示范试点企业应
具有节能和循环经济改造空间，通过采用
关键链技术、工艺，实现资源共享，延长产
业链，副产品互用，废弃物资源化再利用
等。鹏翔实业有限公司就是“循环经济”
的典型企业之一。

鹏翔实业以生产人造石为主。据了
解，鹏翔人造石板材生产主要原辅材料为
废石料、不饱和聚酯树脂胶、无机黏合剂水
泥等。废石料主要来自水头镇本地及官
桥、石井等周边地区的石材生产企业加工
过程产生的固体废弃物。目前，该公司引
进了石材废料资源化利用制备环保人造石
的研究以及产业化应用项目，全年可综合
利用废碎石粉 100万吨。

该项目一方面节约材料，另一方面也处
理了废料占用耕地问题，一年约可节约耕地
200-300亩。既减小了对环境的污染和生态
平衡的破坏，具有资源综合利用的优势，成为
一举多得的可持续发展项目。

同样将石粉进行综合利用的，还有南
安盈晟新型墙体材料有限公司。该公司是
一家从事石粉、机制砂尾泥、海泥、工业废
弃土、陶瓷尾泥、煤矸石粉等一般固废的综
合性利用企业，年处理石粉 30 万吨以上。
经过深入研究和反复试验，成功研制出了
利用一般固废为原料，生产非黏土烧结多
孔砖和环保砖，走出了一条经济循环发展
之路。

近年来，南安围绕“创新、协调、绿色、
开放、共享”的建设蓝图，以优化资源利用
方式和提高资源产出效率为核心，积极引
导企业走绿色产业化发展道路，建设生产
流程和生活环境规范化、循环化企业，提
升全市绿色发展水平，为经济发展注入新
动力。

4家南安企业

入选省级循环经济示范试点

资讯


